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B31
第一家居

郑州易邦家具设计机构负责人谢宁东介绍
说，户外家具，主要指用于室外或半室外的供公
共性活动之用的家具。它是决定建筑物室外
(包括半空外的空间,又称“灰空间”)空间功能的
物质基础和表现室外空间形式的重要元素。

在《家具商情》杂志总编吴焕海看来，户外
家具是家具当中一股新的时尚，体现着人们一
种休闲放松的生活。在户外广阔的空间里，人
们的精神和体质可得到了双重收获，这种思想
观念日益发展。

从经营户外家具的商户来说，这几年捷报
频传。

“节假日越来越多，旅游业发展迅速，对户
外家具的需求越来越大。现在，我们的生意非
常不错。”居然之家四楼专门经营户外休闲家具
的“豪园”店工作人员信心满满。

欧凯龙嵩山店“晴天花园家居”店长刘伟伟
更是感慨良多。她讲述道，通过进入小区宣传、
参加公益活动与各类展会、联系酒店、携手政
府、进驻景区等方式，我们从 2009年下半年开
始好转，之后就芝麻花开节节高，逐步得到消费
者认可。

今年五一期间，“晴天花园家居”在欧凯龙
南阳路店、西环路店、红星美凯龙家具店连开了
3家商铺，发展态势良好。其中，遮阳棚的订单
都排到了8月份。

相比“晴天花园家居”，上海诚牌实业发展有
限公司郑州仓储中心的营销方式就比较单一，他
们仅仅是通过网络进行宣传推广。不过，一位工
作人员在接受记者采访时胸有成竹：“我们不仅

有网站，也在东建材开设了实体店。网络是现代
人的必备工具，我们通过这种方式宣传收效显
著。目前，郑州市民的消费观念得到改变，前来
店面采购户外家具的消费者日益增多。”

业内专家表示，商户们的自信有一定根
据。随着中原城市化进程的加速及各大型建设
项目向景观型与功能型的转型，以游览观光、休
闲娱乐为主体的公众性休闲场所及各大高级住
宅区及别墅群项目的纷纷启动,对户外家具及
用品产生强烈需求，也使户外休闲运动空间范
围大大增加。

不过，专家也给出了建议：无论是品质品
种、设计理念、服务水平，还是营销方式与渠道,
郑州与国内外品牌还有一定差距。郑州户外家
具企业一定要加强与国内外厂商的交流合作与
学习,努力提高在市场上的综合竞争力。

市场未成气候 消费意识淡薄

郑州户外家具市场：发展缓慢 前景可观

【市场调查】

谈到户外家具，很多人
都不了解。但谈到户外休闲
椅、户外餐桌、户外秋千、户
外帐篷、运动场看台椅等东
西，大部分人都有印象。特
别是这些天欧洲杯的火爆场
面，让户外家具强势冲入人
们的眼帘。

近日，记者在郑州各大
家居建材商场调查发现：郑
州户外家具市场发展缓慢，
但前景可观。

实习记者 曹志波 文/图

就“户外家具”这一话题，记者先后致电郑
州各大家居建材卖场以及业内资深人士，大部
分人表示不了解情况，有的甚至从未听说过。

同时，在网络上输入“郑州户外家具”，显
示的有效信息也是寥寥无几。按照网上的联
系号码拨打过去，有的欠费，有的说记者打错
了电话，有的说早就没做这一行了。

对此情况，中原家具行业服务中心负责人
钟源说，郑州户外家具市场还没有形成气候，
民用家具、办公家具仍然占据绝大部分市场。

6月17日，记者实地考察郑州各大家居建
材卖场。多位销售户外家具的工作人员坦言，
中原地区的大部分消费者还没有消费户外家
具的意识。同时，由于户外家具的用材非常讲
究，价位偏高，中原消费者一时还难以接受。

红星美凯龙的一位商户颇为烦恼，“现在
南方经济下滑，部分户外家具企业迁入中原，
对我们施加了较大压力”。

欧凯龙嵩山店“晴天花园家居”店长刘伟
伟告诉记者：“我们老板在2004年时就进入中
原市场，但一直经营到 2008年都是赔钱。其
中，2008年上半年只卖了2800多元，而当时的
月租就高达1万多元。那半年，他就亏了30多
万。因此，不仅外人对他不看好，就连家里人
也对他表示怀疑。”

不过，刘伟伟认为这种情况符合市场规
律，因为户外家具有一个长期推广的过程。
它在国外已经大力发展了 30 多年，而真正
在国内发展还不到 10 年，中原市场自不必
说。

消费意识淡薄 发展缓慢

加大营销力度 前景可观

全场3.8折起
据介绍，宝家隆窗帘家纺精品城，是以经

营窗帘、家纺、床上用品为主的专业窗帘家纺
精品城，商场的营业面积近 2 万平方米，可容
纳商户百余家。

宝家隆窗帘家纺精品城聘请了专业化的
管理团队，配备了24小时消防安全监控系统、
扶梯、中央空调等设施。宝家隆定位于做河南
最专业的中高端窗帘家纺商城，正式运营后向
每一位商户及消费者提供超一流的服务新享
受。

目前，该商场入驻了大量中高端窗帘家纺
品牌，如恒源祥家纺、上海世界之窗窗帘、文洛
布馆、柔兰布艺、兰花香草布艺、坤和精品家饰
体验馆窗饰、一卓背景壁纸哈摩尼遮阳窗帘、
标致家纺等。

作为该商场管理公司的河南宝家隆家居
建材有限公司，于2010年被推选为“河南省家
用纺织品行业协会第四届会员代表大会副会
长单位”荣誉证书。

为了配合此次七一促销活动，在宝家隆家
居建材有限公司的统一调度下，旗下宝家隆场
内所有产品3.8折起。

七一 到哪里去买窗帘家纺产品？
宝家隆窗帘家纺精品城开展七一促销活动，全场3.8折起

位于商都路与农业南路交会处
的宝家隆窗帘家纺精品城又要开展
让利促销活动了！

据了解，为了回馈广大消费者，
宝家隆窗帘家纺精品城将于 7 月 1
日举行大型促销活动。

实习记者 曹志波

据了解，活动当天，宝家隆窗帘家纺精品城欢
迎家居建材企业或代理商、经销商前去洽谈合作
业务。

招商范围为窗帘、床上用品、壁纸、软包、家用
家具、酒店家具。招商政策诱人：房租仅为28元每
平方米，且装修期一个月内免收房租；物业费免两
年；企业免费为商户做一年广告宣传。

宝家隆企划部有关负责人介绍说，到宝家隆经
商有两大优势。第一，是地理优势，卖场南邻五洲
陶瓷城，东接欧凯龙，向南3公里有高速南站，向北
1公里是郑开大道、地铁1号线，向东1公里有新汽
车东站，向东1.5公里是新107国道，向东3公里有

京珠高速，向东北3公里是轻轨。
另外，专业化的商场团队。宝家隆窗帘家纺

精品城特聘请了两支神秘的商场团队，即专业化
的网推团队和人性化的管理团队。宝家隆的员工
小王说，我们商场除了优越的地理位置和价格外，
拼的就是服务。商场会定期为商户做网络推广、
团购活动，并为商户量身制订活动方案，想尽一切
办法做到让每一个商户满意，让每一个商户赚到
钱。

宝家隆窗帘家纺精品城董事长王强说：“我们
热烈欢迎有识之士前来洽谈业务，携手共创辉
煌！共同为郑州窗帘家纺行业添砖加瓦！”

美巢 399
经济套餐上市

6月24日上午，美
巢装饰 e 时代 399 经
济套餐上市推广发布
会隆重举行。聆海集
团美巢装饰河南分公
司总经理邹剑锋、美
巢装饰郑州公司销售
副总张键出席会议。

会上，邹剑锋表
示，美巢399经济套餐
的上市顺应市场发展
模式，推动家装行业
的可持续发展。“市场
是企业一切行动的驱
动力”是美巢的企业
核心理念，399经济套
餐正是把握这一核心
理念，勇于寻找市场
先机而推出的家装套
餐新模式。这一套餐
的推出，最重要的是
开辟了家装新渠道、
降低了成本，进而逐
步打造诚信的市场环
境。这是一种企业责
任的回归。

实习记者 曹志波

一周居势

招商政策诱人


