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wo 商场暑期促销席卷全城

淡季要变“黄金季”

端午小长
假已过，俗称
的商业淡季正
式到来。伴随
着高考、中考
相继落幕，大
中小学将全面
迎来暑假，众
商家又瞄准暑
假经济，誓将
淡季变为“黄
金季”。

记者 王一品

暑假即将开始，商场的暑期促销也
随之启动。这两年，暑期已经成为商家
发力促销的有利时机。从本周开始，正
道花园百货、丹尼斯百货花园店、郑州
百盛、BHG北京华联、新世界百货等，都
将针对不同区域、不同品类的商品推出

各类促销活动，尤其是少女少淑装、童
装、运动休闲装、鞋类和箱包，大型促销
一浪接一浪推出，优惠力度直逼黄金
周。诸如 VERO MODA、ONLY 等年轻
化的品牌，还同时在各大商场启动暑期
五折展促。

7 月将至，也意味着高温将至，所
以人们出游的脚步更紧了。据了解，
不少家长、学生都把计划已久的旅行
提上了议程。这股热潮不仅让旅行社
欢喜，还大大拉动了出行用品的销
售。随着学生出游情绪的高涨，野外
旅行所需的各类户外用品、游泳产品

也进入了热销期。
记者发现，除了户外及游泳用品热

卖之外，各类旅行箱包和休闲运动鞋也
成了暑期最受宠的产品之一。“近段时
间每天都能售出数十个旅行箱包，预计
暑假期间的销售会比去年同期翻一
番。”某商场销售人员笑着说。

暑期促销，按常理来说，是一项向
老师、学生倾斜的优惠推广活动，出行
用品、少女少淑装热销自然在情理之
中。然而，今年与往年不同的是，各个
年龄层的时装、鞋类，都有暑期促销，甚
至连珠宝、名表也加入优惠活动中。

业内人士认为，25~40 岁的人永远
都是商家最喜欢的消费群体，因为他们

“不差钱”，所以，若要真正形成暑期经
济，把淡季变为“黄金季”，还要靠他们
来拉动。

夏装早于三四月份已经推出，经过
几个月时间的销售，商家已经有了充足
的价格下调空间，因此各种商品都纷纷
贴上了“换季”的标签。实际上，尽管有
些商家已经在做换季促销，但大部分秋
装款式还未全面上架，夏装仍是近期的
销售主流。很明显，“换季”更多的是商
家借暑期之机推出的促销噱头，以吸引
眼球刺激消费。不管商家的意愿何为，
对于一系列给力的“放价”行动，消费者
还是喜闻乐见的。

出行用品进入热销期

夏装“被”换季


