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左右品牌一贯坚持中庸稳重大气的特质，
稳重中带优雅，简洁而不失灵气。之所以称为
优雅布艺，是从它的设计、选材用料、生产流
程，以及完善的售后服务来体现的。在设计
上，追求一种简约的时尚，不随波逐流，目标是
朝着永恒的经典这个方向去发展，成就品位、
艺术的居家生活。

据了解，左右沙发在选材上精挑细选，采
用的都是经过国家标准检测的优质材料，为做
出优质的产品打好基础。

从内部的材料看，实木框架加上优质的弹
簧、绷带、回弹力等，还有采用东亚高密度海
绵、健康环保的乳胶，以及各种优质的填充物，

如公仔棉、羽绒、丝绵等，确保沙发的舒适度。
最外层的面料，编织紧实、色泽度牢固，采用手
感好的各种绒布、棉麻布等，确保每一款沙发
都有与其气质相配的外覆面料。

在每一款左右布艺沙发的诞生过程中，都
经历了一道道严格审核的工序。首先，从众多
的设计方案中筛选出优秀的设计方案，经过打
样师反复琢磨与研究，仔细推敲结构与工艺，
历经多次评审与修改，制定出统一的生产工艺
流程和标准。试版后，再经过车间的各道工
序，按照制定的工艺流程标准生产，产品出来
后经质检人员的审核。最后，一套完美的左右
布艺沙发才呈现在大家眼前。

左右沙发，27年专注沙发事业，从建
厂开始就坚持“以专业做事业”的态度，在设
计上体现出给用户带来的人性关怀，在给予
用户直接舒适感的同时传播人文情怀，把家
庭温馨感提升。

现代家庭，人们对沙发的用途性有了新
的要求，这是过去传统家庭所没有的。左右
沙发提倡沙发文化客厅文化，就是希望人们
能够重视并构筑每一个和谐的家庭。

作为和谐家庭体现的载体，沙发寄托
了人们的期望和重任。左右沙发努力打造
健康、舒适、和谐的一个客厅文化，也是一
种沙发文化。左右首先要做的就是：在沙
发组合中，考虑到一家人不同的需求，并把
他们组合在一起，让他们在家里可以一起
享受左右新科技、新设计带来的舒适的同
时，也能够畅通无阻地沟通。重塑这种温
馨的家庭交流平台就是为了让家庭成员重
新找回亲情的温暖，一家人回到家中来享
受这种天伦之乐。

人们在生活中都担负着大大小小各种
的压力，总是希望回家后能够有一个安逸
舒服的环境来放松身体减轻压力，左右沙
发针对用户的健康需求，不停研发，精益求
精，力求每一款沙发都能让用户身心舒
畅。左右沙发人性化的沙发靠腰和靠颈，
特别设计出独特的可调式结构，用户可以
根据自己的身高和胖瘦，调节沙发靠垫位
置，让不同需求的用户都能够切身体验到
真正健康的沙发呵护。

左右沙发明白一个好的品牌经营需要
各个方面共同努力。第一，一定要懂得消
费者最想要的是什么？如何通过产品把这
种需要转化为沙发的功能。第二，好沙发
的定义是让用户坐了更健康。左右沙发的

定位为“左右沙发，左右坐，坐的更健康”，
是有其必然原因的。第三，也是最重要的，
就是做的关怀，做的艺术，这是左右沙发的
国际设计师团队的设计原则。沙发是基
础，健康的休憩文化是高楼大厦，左右沙发
努力追求好的沙发产品，打好基础，来建立
最有影响力的客厅文化。

左右是一种中庸文化，一种人性化沟
通的处世态度。左右沙发把用户的使用舒
适性和功能与之相搭配，形成了左右独特
的三个文化境界：第一阶段，沙发的基本功
能和好处，高品质的沙发，完善的人性化功
能设计，让消费者体验如何坐的舒适，坐的
健康；第二个阶段是精神层面的享受，让用
户对沙发的享受不仅仅停留在沙发简单的
休息功能；第三个阶段就是左右沙发不变
的品牌文化。

左右沙发用实力和事实告诉了我们，
左右沙发是当之无愧的中国客厅文化第一
品牌。

在中国，沙发算一种舶来品。中国现代沙
发制造业在新中国成立之后，特别是在改革开
放以后，才有了较大的发展。作为中国最早的
沙发企业之一，左右沙发成立于1986年。这个
见证了中国近30年来的沙发发展历史的沙发
企业，不仅传承了中国沙发的经典特质，同时
也具备现代的艺术感。

什么是好的沙发？相信绝大多数消费者
都会认为，质量好的沙发就是好的沙发。从实
用的角度讲，这个观点无疑是正确的，这也是
左右沙发认同的“好沙发”概念的基础。左右
沙发从面骨架到包覆料，再到内部填充物，乃
至细微的配件如枪钉等，多是用德国进口原
料，品质上绝对处于上乘地位。作为沙发行业
的龙头企业之一，沙发产品的品质，足以使左
右引以为傲。

但是好的沙发，真的仅仅是质量上乘就足
够吗？左右沙发的观点是：仅有质量是不够
的，质量仅仅是好的沙发所应具备的基本条
件，而沙发所代表的内涵，才是真正能够体现

沙发价值的精髓所在。
为了佐证这一点，左右沙发举了一个例

子。对于真正懂得沙发的人来说，对沙发的看
法和感受，就如手表收藏家看到手表一样。资
深手表收藏家都知道，手表收藏不一定要追求
所谓的名牌，最重要的是手表的设计理念，及
其背后所秉承的文化内涵。家居爱好者对于
沙发的感受也是如此，真正懂得生活的人，会
侧重于沙发所代表的精神和思想层面。在这
一点上，左右沙发可谓走在了同行的前面。

一直以来，沙发都被看做“分享”的艺术。
左右沙发提倡的新客厅主义，就是这种“分享”
的艺术完美体现。沙发在客厅中是不可取代
的，一套有内涵的沙发永远都是客厅的焦点，
可以拉近家人之间、朋友之间和主客之间的距
离。

当然，不同人对沙发的理解各有侧重点，
有些注重设计款式，而有些则更为看重材质。
而在左右沙发看来，无论是材质还是款式，都
只是沙发内涵的外在阐述。而这一点已经被
越来越多的消费者所认同。

左右沙发表示，沙发好比一个人，外强中
干可不行，秀外慧中才是王道。相对于只有质
量没有内涵的沙发，消费者自然更喜欢二者兼
备。将二者结合，就是左右沙发25年来一直在
成就的事。

2010 年，左右品牌创造性提出了“中国客
厅潮”的品牌口号，并以“时尚中国元素”作为
品牌的内涵表现，再一次将沙发的内涵文化带
入高潮。随着意大利顶级设计机构 Gianluca
(简·路卡)合作加盟，左右沙发将在沙发内涵上
更上一层楼，给消费者创造更加温馨的沙发文
化和客厅氛围。
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以专业做事业
看左右沙发的成功之道

从默默无闻，到妇孺皆知。27年来，左右
沙发从来没有停止过前进的步伐。是什么秘
诀，让左右沙发左右了消费者的心？

实习记者 曹志波


