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秀域董事长李晓宁做客
人民网，分享企业管理心得

日前，秀域公司董事长李晓宁
做客人民网访谈直播间，与主持人
在线畅谈秀域公司七年创业之路，
与大家分享了企业管理心得。在访
谈中，李晓宁介绍了秀域古方减肥
从 2005 年成都第一家店开业起到
如今遍布全国40多个大中城市，门
店突破800家的美丽神话。

据了解，秀域的企业文化是诚
信、尊重、责任、胸怀，谈到她是如何
理解“胸怀”时，李晓宁表示，在做事
业的同时，她将“胸怀”放到企业经
营中。“秀域是一个女人团队，尤其
要强调让女人有胸怀，对这个团队
是一个很重要的思想引导，否则企
业将寸步难行。”

作为一个成功的女性企业家，
李晓宁曾获得了全国三八红旗手称
号，也证明了秀域在企业发展过程
中承担了很多社会责任。而李晓宁
认为，企业最大的社会责任就是把
企业经营好。秀域有一万多名员
工，这背后就有一万多个家庭，这里
面大部分是女性，她们可能是妻子、
母亲、女儿，对家庭的影响非常大。

此外，秀域一直关注公益慈善
事业。据李晓宁介绍，最近秀域准
备在四川成立一个“秀域乡村教师
基金”，9 月启动，定点支援四川特
困乡村教师，并为基金捐 1000 万
元，用来做乡村教师的培养经费、补
贴及特困基金。 记者 万佳

娃哈哈
一分钱让公益更全民

近日，娃哈哈营养快线一瓶一
分“筑巢行动”在北京人民大会堂
正式启动，这是娃哈哈集团和中国
扶贫基金会一起为贫困地区儿童
解决宿舍之困办了一件大好事。

娃哈哈每销售一瓶营养快线，
就将向中国扶贫基金会“筑巢行
动”捐赠 1 分钱，让孩子们拥有一
个自己的温暖床铺，并当场预捐
了 1000 万元人民币用于项目的启
动和开展。一分钱看似微不足
道，但汇聚全国人民的一分钱就
不可小觑了。据保守预测，本次
活动 6 个月内将可募集 4000 万元
的慈善捐款，可为山区学校建造
近百座宿舍。

作为校办企业起家的公司，娃
哈哈对教育事业一直有种特殊的
情怀。据悉，2009年为了中国广告
的发展和未来，娃哈哈积极参与到
中国大学生广告节学院奖的命题
和评奖中来，和中国广告协会、广
告人杂志社一起，为中国广告的教
育事业作出了企业的努力和贡献，
在业界已成为美谈。

娃哈哈 25 年来一直来对社会
公益事业倾尽全力，始终弘扬“产
业报国，让爱无所不在”公益理念，
积极投身各类社会公益事业。娃
哈哈援建的 23 所希望小学、100 个
阳光操场、资助筹建的娃哈哈小
学、设立浙江大学奖学金、成立娃
哈哈慈善基金、爱心支教……至今
娃哈哈累计资助社会公益事业总
额已超3亿元。 熊维维

明星携手买多网
进军创意经济时代

6 月 29 日，买多网形象代言签约仪式暨商
业平台全国推广大会举行，国内最具人气的娱
乐综艺节目《快乐大本营》当红主持人杜海涛倾
情加盟买多网，正式签约成为买多网形象代言
人。作为河南最大的电子商务平台买多网掀开
了向创意经济时代全面进军的崭新局面。

买多网作为河南最大的电子商务平台，其独
有的“成交量广告”、“花的少 买的多”、“联动天
下”商业模式，将传统零售优势与互联网优势完美
融合，并一次次打造着商业传奇，它让消费者乃至
全社会各商业领域享受到了互联网时代的馈赠。
而买多网独有的商业模式更得到了广大媒体的关
注，6月23日，中央电视台4套国际频道《中国新
闻》节目就曾对买多网进行了报道。 鲁红

借体育商机
餐饮娱乐收益大

球赛燃激情，在酒吧、KTV中，前来观
球赛的年轻人大幅度上升。每届欧洲杯、
奥运会都是餐饮酒吧的狂欢，庞大的球迷
消费群体也带来了可观的“欧洲杯”消费。

“我们从 4 月初就开始策划欧洲杯
及奥运会营销了。”东区一家娱乐会所负
责人张经理告诉记者，就在近两个月内，
他投入大笔资金对所有硬件更新换代，酒
吧一层大厅为欧洲杯观赛特意花4万元
配备了一台200英寸的高清大屏幕，所有
厢房里均配一台47英寸的液晶电视，新
配蓝光播放机专门为了满足播放高清球
赛的需要。“球迷最关注的就是影音设备，
我们桌椅也是全部新换的，花了 5 万多
元。”仔细算下来，投入了超过10万元的

资金，但对于这样的大手笔，张
经理认为欧洲杯、奥运会带来的
营销收入会远远超过此次投
资。“欧洲杯开幕式当天主要是
两个公司团体包场，一个团队整

场费用为 2 万元左
右。整个欧洲杯期
间有10多个团体预
订了不同的场次，
最早的预订甚至提
早了一个月。而奥
运会期间的预定也
已开始，目前已经
有 5 个机构预定了
不同比赛的场次。”
张经理道。

在一些餐饮机
构，也开始尝试将新
添置的大屏幕电视
放在了室外。据位
于航海东路的一美
食城负责人介绍，

“面对欧洲杯、奥运
会这样的体育盛事，
大家都愿意走出家
门扎堆观赛。看球
赛本来要的就是气
氛，所以我们在这
两场赛事期间准备
了足够的座位和啤
酒，有比赛期间，全
天达屏幕转播比
赛”。据了解，该店
的“奥运会菜单”也
正在酝酿中。

日前远在波兰
乌克兰的欧洲杯，在
挑起广大球迷狂热
激情的同时，也给郑
州每一个商家带来
了难得的足球商机，
无论直接相关的足
球运动产品，还是酒
水饮料之类看球必
备休闲食品，都出现
了热卖的现象。而
随着欧洲杯闭幕，伦
敦奥运会的脚步也
已走近。经历过欧
洲杯营销洗礼的商
家们，对打赢这场奥
运会大战胸有成竹。

记者 熊维维

欧洲杯期间
饮料销量增三成

自从欧洲杯开幕以来，方女
士发现家中啤酒的“库存”数量在
迅速下降，据她统计，只要她老公
和同事回家看球，一个晚上的啤
酒消耗量至少在 10 罐以上。看
欧洲杯喝啤酒，已经成了很多球
迷的习惯。这也难怪，最近这段
时间以来，市区几大超市的啤酒
销售量都迅速增加。

从欧洲杯开赛以来，不少超
市都在大搞饮品节，在最为显眼
的位置放置了多种品牌啤酒，满
50元减8元、6连罐优惠价格等促
销战频频上演。当然，顾客也很
买账，绝大部分年轻人在路过该
区域时都会或多或少拿一些。有
超市负责人反映，6月中旬以来，
啤酒销量出现明显增长，除了进
入夏季啤酒传统旺销季节外，欧
洲杯也功不可没。“欧洲杯开幕这
20多天里，我们超市每天销售啤
酒近 1000 罐，相比 5 月份增加了
50%左右。”陇海路上一家大型超
市负责人告诉记者。

其实不光是啤酒，记者了解
到，包括可乐、雪碧、加多宝等在
内的饮料销量也在攀升，尤其是
平时少有人问津的功能型运动型
饮料。在思达超市，相关负责人
告诉记者，类似红牛、佳得乐、尖
叫等功能型饮料因为价格相对较
高，平时购买者并不多，但受欧洲
杯的运动气氛拉动，这部分饮料
的销量也比欧洲杯之前出现了
30%左右的增幅。

据介绍，欧洲杯期间，饮料厂
商各类促销活动不断，而随着奥
运会临近，体育赛事带来的商机
和气温的不断升高，酒
水饮料的销售还将继
续攀升。
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