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共享七大商业资源平台“三免”政策受厂商青睐

苏宁易购开放平台举行招商大会

7月5日，苏宁易购在南京举行“开放平台战略发布暨2012供应商
大会”。今年4月份，苏宁提出了“去电器化”的发展战略，在苏宁看来，开
放平台战略的发布，是其去电器化的助推器。苏宁电器副董事长孙为民
表示：“此次苏宁易购供应商大会的召开，一是见证开放平台战略的发
布；二是期望与更多的非电器类供应商达成合作，加速苏宁去电器化
的进程。” 记者 樊无敌 文/图

据孙为民介绍，苏宁易购此
次的开放平台具有三大特征：第
一是信息平台、物流平台、资金平
台等资源向合作伙伴全面开放；
第二是全品类共建，实物商品、虚
拟商品和内容商品都纳入开放
招商范围；第三是全网络共享，开
放平台入驻的商家将全面共享
苏宁旗下的购物中心、网上商城
和售后网点。

据了解，本次苏宁易购开
放平台战略发布会，共有近
3000 家供应商报名，经过仔细
的资质筛选，第一批上千家供
应商代表参加了本次大会，主
要覆盖品类包括百货、图书、日
化、虚拟产品、运动产品、小家
电、OA 办公产品等，完全颠覆
了原来以大家电、3C 为主的供
应商组成。

苏宁易购开放平台将为供应商提供一整套的
全程供应链服务支持。苏宁易购执行副总裁李斌
说：“供应商将共享七大商业资源平台，包括‘苏宁’
的商业品牌价值，苏宁易购品牌市场推广的成果，
海量优质客户资源与庞大的网络流量，强大的
ERP 信息系统后台，易付宝第三方支付工具及覆
盖全国的物流服务网络。”

“这一切，将会给供应商提供一个比其自建
物流更加储运安全、成本节约的物流平台。”李

斌说，重要的是第七，供应商将会共享苏宁自营
售后服务网络。

除了上述的7项平台资源，入驻苏宁易购开放
平台的供应商，还可以享受苏宁提供的诸如金融服
务、数据分析、独家品牌推广等增值服务产品。据
李斌介绍，对于消费者来说，在由开放平台支撑的
苏宁易购网站上进行购物，可以享受到更海量、优
质、精选商品的供应、更精准全方位的贴心服务、更
个性化的全程消费体验。
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苏宁易购全面开放的态度和稀缺性的商业资源
平台，对供应商而言已经具备足够的吸引力，但此次
苏宁易购开放平台发布的“利好消息”还不仅于此。

首先，苏宁易购回归零售本质，创造性提出
了“免年费、免平台使用费、免保证金”政策。其
次，通过整合供应商资源、迅速丰富产品的 SKU，
为消费者提供更多的选择和资讯服务，并为品牌
敏感型的购物群体提供更便捷的商品入口。

据李斌介绍，苏宁易购还创新提出了“区域独

家制”，即在同一区域同一品牌只选择一家供应商
进驻，一般是厂家直供或区域总代，从专业角度帮
助消费者选择好最优质最权威的供应商。

著名行业观察家梁振鹏表示，在开放理念的
推动下，是否拥有核心资源，是各平台提供商决
胜的根本所在。对消费者而言，苏宁易购将实
现产品的极大丰富，一站式需求得以更好地满
足，同时产品品质、物流配送和售后服务也将得
到充分的保障。

“三免政策”吸引参会厂商入驻平台


