
中信银行以各项具体的高尔夫活动为基础，
建立“中信白金高尔夫”整体体系和品牌，构建与
同业相比更具特色的差异化活动内容，在各地分
行全面开展属地化、常态化服务，其目的在于满足
客户需求，提升客户体验，从而提升客户忠诚度及
获取新客户，同时也促进中国高尔夫运动的普及
和发展。

“中信白金高尔夫”体系的推出，将深化中信
银行零售业务、高端信用卡业务和公司金融业务
高端客户经营和服务，延伸增值服务品牌，使高尔

夫活动成为中信银行高端服务体系中独具特色和
最具优势的一项。

经过6年的深入开展，中信银行已构筑起了从低
到高的高尔夫活动梯级层次。在这个体系中，客户
可以获得全方位的高尔夫体验。不管是初学者还是
高水平球手，不管是普通爱好者还是职业运动员，不
管是亲身参与还是子女培养，中信银行都能够提供
相应的服务和体验。这正是客户选择中信银行的理
由，也是中信银行高尔夫服务区别于同类产品的差
异化特征。

定位于提升客户体验

首只发起式基金主投小企业债
近日，鹏华基金率先上报了一只发起式

基金并已获受理。这将是监管层增设发起
式基金审核通道后，基金公司上报的首批发
起式基金之一。该基金是一只固定收益类
基金，主要投资中小企业债券，鹏华基金将
使用1000万发起资金认购这只新基金。

据悉，近期备受市场关注的发起式基
金，即监管层近期放开的创新基金产品明
确要求，发起式基金的发起资金需来自基
金公司股东资金、公司固有资金或高管、基
金经理的自有资金，且持有期限不少于 3
年。发起式基金以明确的基金组织方式，
有效地将投资者和基金管理人的利益绑定
在一起，实现了基金管理人与投资者的风
险共担和利益共享，不仅体现了对投资者
权益的维护，也有利于增加基金管理人的
投资积极性。

券商将密集推创新型产品
近期，部分券商正着力推出一批创

新型产品。以东方证券资产管理有限公
司为例，该公司上半年推出了业内首只专
注折价主题投资的产品——东方红-新睿
2号，其创新性也颇受市场关注；紧接着 7
月 2日，其姊妹产品东方红-新睿 3号也正
式发行。

Wind资讯数据显示，今年上半年，券商
资产管理公司共发行产品47款，发行份额
共192.97亿份，平均发行份额4.11亿份，和
去年同期（7.96亿份）相比，平均发行份额降
低近一半。其中，创新型产品表现抢眼。

据Wind资讯统计，截至6月30日，314
只可比券商集合理财产品的平均收益率为
1.94%，并不是很理想。“创新型产品对券
商来说是很好的业务扩展机会，但投资者
在选择创新型产品的一个关键参考因素就
是该券商之前产品的收益情况。”某知名券
商分析师对此表示。

7月17日，中信
银行将再次为假期
中的青少年朋友们
送上一份礼物——
第七届“中信银行
青少年高尔夫球对
抗赛”华中区选拔
赛。经过四站分区
选拔赛后，9月份将
在上海举办年度总
决赛。

如 果 您 有
“Hole In One（一
杆进洞）”的本领，
或 者 想 为 自 己 的
高 尔 夫 生 涯 增 加
精彩的一笔，快来
参 加 第 七 届 中 信
银行青少年高尔夫
球对抗赛华中区选
拔赛吧。

记者 倪子
通讯员 王灿/文
记者 慎重/图
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近日，英大证券研究所所长李大
霄在发表微博中称，6月份CPI同比
涨幅降至2.2%，创29个月以来新低，
拓宽了货币政策进行预调微调的空
间，随着货币政策从中性变为略微宽
松，房地产市场的销售渐渐回稳，股
市流动性环境得到改善，筑牢钻石底
的因素就愈发增加了。此前，他曾发
微博表示：老熊已是强弩之末，同时
他表示，“在悲观中，咬咬牙，挺过去
也许又是一片天，特别是对于好股
票。”

在此之前，对于钻石底的基础，李
大霄曾做过6方面的解释，一是外围市
场的情况较预期略好；第二是宏观数
据等需要政策调控的对象均得到控
制，货币过度的紧缩政策也得到了改
善；三是市场经过调整，估值已与1664
点相近，投资价值突显；四是汇金、社
保等入市及养老金的入市等影响；五
是产业资本抄底；六是外围资本大举
买入中国股票ETF。加之五一前后的
政策改制，李大霄认为都是重大利好。

而对于今年股市的整体走势，李
大霄曾表示，今年是小牛行情，钻石底
基本确定，随后市场将是重心逐渐往
上走的趋势。“今年大牛的基础并不是
非常的雄厚，目前判断是小牛，缓慢上
移，多空不断拉锯将是今年市场的大
趋势”。
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@信诚基金 CPI 快速下行充分
反映出前期经济自发收缩强度。下半年
经济虽然有希望小幅回升，但物价水平在
三季度将大幅走低。货币政策有待进一
步放松，预计年内央行还有 1~2 次降息、
3~4次降准的空间。而随着通胀风险明显
下降，中国将使用更多的财政和货币政策
来推动经济增长。

@上投摩根基金 6月CPI的下降
与前期央行降息相互印证，在某种程度上
也已经体现在市场预期之内，经济下滑与
货币政策维持宽松步伐相互交错。预期
未来调结构为主的政策将会带动市场的
结构性活跃行情继续维持，短期可关注业
绩确定性增长板块以及低估值板块。

@申万菱信基金 总体来看，我
们认为，随着央行的降息与下调准备金，
我们对 3季度A股的资金面相对乐观，而
4 季度将会进入解禁高峰。结合国际与
国内、宏观与市场等多方面因素的考虑，
我们认为，3季度或许是全年较好的投资
时点。

@东吴基金 经济下滑的态势有
些超预期，现在股市的政策底已经出现，
目前需关注二季度的国内生产总值(GDP)
数据，经济基本面企稳后市场底部也将出
现。虽然目前股票估值便宜，但股市处于
震荡下行通道，没有赚钱效应，目前宜多
看少动，保持观望。

国 家 统 计
局 9 日 公 布 数
据，6 月居民消
费价格总水平
（CPI）同比上涨
2.2%，环比下降
0.6%。其中，食
品 价 格 上 涨
3.8%，非食品价
格 上 涨 1.4% 。
同时公布的6月
全国工业生产
者 出 厂 价 格
（PPI）同比下降
2.1%，环比下降
0.7% 。 当 日 上
证 综 指 跌 破
2200 点支撑点
位 ， 下 跌
2.37%。多家基
金公司对经济
数据发表了各
自的看法。
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第七届中信银行青少年高尔夫球对抗赛华中区选拔赛郑州打响

Hole In One 您准备好了吗？

“中信银行青少年高尔夫球对抗赛”创办于
2006年，历时六届，郑州地区首次承办此项赛事。

赛事由中信银行总行主办，采用区域对抗赛
制，分华东、华北、华南、华中或西南四个大区举行
选拔赛，在区域选拔赛男、女子A组（15－17 岁）、
B 组（13－14 岁）、C 组（11－12 岁）、D 组（9－10
岁）、E 组（8 岁及以下）共 10 个组别选出前三名
共 30 位，4 个分区共 120 位选手参加年终总决
赛，并决出区域优胜队。以上优胜选手还有机

会获得“‘张连伟’杯国际青少年高尔夫球邀请
赛”的参赛资格。

“中信银行青少年高尔夫球对抗赛”以“竞技
性与家庭互动性相结合”为理念，将分区选拔赛安
排在母亲节、父亲节、儿童节和暑期举办，让小朋
友们在轻松愉快的氛围中接受对抗赛的挑战。“华
中区选拔赛正值暑假，将为每一位球员及其家庭
营造一个温馨的‘家庭同乐日’的欢乐氛围。”中信
银行郑州分行相关负责人说道。

竞技与互动相结合

经过 2006~2012 年的逐年提升，中信银行已
形成覆盖从青少年到成人，从初学者到职业球手
的高尔夫活动体系，开展了包括在全国 30多个城
市全面开展的普及性高尔夫活动“中信银行天才
少年高尔夫训练营”和“中信银行香卡女子高尔夫
训练营”、每年举办5站的大型青少年赛事“中信银
行青少年高尔夫球对抗赛”、国际级青少年赛事

“张连伟杯国际青少年高尔夫球邀请赛”、国家级
专业赛事“中信银行中国业余高尔夫球巡回赛”，

以及由“同一亚洲”巡回赛组织认证的“中国-亚太
职业高尔夫球队际对抗赛”等赛事。

中信银行郑州分行承办的“中信银行天才少年
高尔夫训练营”、“中信银行香卡女子高尔夫训练
营”、“中信银行中国业余高尔夫球巡回赛”“中信
银行杯高尔夫邀请赛”等在郑州地区已形成良好口
碑。2012年暑假，中信银行郑州分行还将组织 15
场“中信银行天才少年高尔夫训练营”活动，丰富
中信银行郑州分行贵宾客户子女的暑期生活。

构建高尔夫服务体系

深化高端客户服务，延伸增值服务品牌深化高端客户服务，延伸增值服务品牌


