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为了把此次活动办好，本报现征
集冠名单位 1 家，优秀装饰公司 20
家。冠名单位，可以是家居建材卖
场，也可以是家居建材企业。

凡是参加此次活动的设计师、装
饰公司，均能收获一系列意外惊喜，
比如装修业务、免费宣传广告平台
等。为了给冠名单位营造氛围，本报
将把颁奖地点定在冠名单位地址。
整个活动过程，本报、郑州 19 楼、中
原网、中原手机报、大豫网、新浪家
居、大装网等省会重要媒体，均会跟
踪采访报道。

大学毕业后，吴大伟在一家待遇相当不错
的国企上班，但只干了 2个月，他就主动把这

“铁饭碗”给砸了。“20多岁就能看到自己退休
时的样子，没有丝毫挑战。”吴大伟解释说。

之后的 3 年，吴大伟开过服装店，经营过
饭店，都赚了一些钱，但他总觉得“这还不够男
子汉”。1997年，他进入家居行业。那时候的
郑州，房地产业还没有形成气候，作为下游的
家居行业正处于起步阶段。

1998 年以后，随着住房实物分配制度的
取消和按揭政策的实施，房地产投资进入平稳
快速发展时期，房地产业成为经济的支柱产业
之一。吴大伟与合伙人创建的欧凯龙郑汴路
万和家具城顺势而上，首先将现代家具流通服
务理念与更多驰名家具品牌融入一体。

吴大伟坦言，欧凯龙前几年发展困难重
重。2002 年，金水路店欧凯龙国际家具馆开
业，从此结束了中原地区没有国际高品质品牌
家具商场的历史。然而，受到知名度、消费能
力、营销策略、市场竞争等因素影响，招商工作
举步维艰。已营业的商铺，天天都是门可罗
雀，且没有转好的迹象。

在这种惨淡的局势下，吴大伟选择了坚
持。一方面，他不断地给自己打气；另一方面，
他不惜血本，投巨资做广告，培育欧凯龙品
牌。同时，他精心组建营销团队，不断分析市
场行情，了解消费者需求，开展促销让利活动，
探索多赢模式……“精诚所至，金石为开”，欧
凯龙金水路店慢慢俘虏了消费者的心。

在经历几次阵痛后，欧凯龙迈入了成熟轨
道。如今，欧凯龙成功运作了金水路、黄河路、
嵩山路、北环路、西环路、东区、焦作、济源8家
大型商场，在建的有3家商场，意向签约的有4
家商场。吴大伟自信地告诉记者，预计在5年
内，欧凯龙要在各地市开花结果。“每当有一个
新店开业，我就感到无比幸福。”

在欧凯龙 15 周年庆典来临之际，吴大伟
感慨良多：“这 15 年，也是我个人成长的 15
年。中间经历的酸甜苦辣，永远无法忘记。刚
开始，是因为友情、同事情选择了坚持，发展到
现在，变成了亲情与责任。我和欧凯龙，就像
两口子那样，越处越甜蜜。一个人一辈子能够
干好一件事情就不错了。今后，我的事业目标
很简单，就是带领欧凯龙不断发展！”

在郑州，欧凯龙妇孺皆知。
名与利，往往相辅相成。据业内人士透露，今年上半年，欧凯龙不仅在业绩上有20%的增长，而且在规模上也是

大幅扩张。中原路店火爆开业，让市民叹为观止。东区店离开业还有2个多月，商铺已经被众厂商抢订一空。
俗话说，“人无头不走，鸟无头不飞”。欧凯龙方兴未艾的发展态势，自然离不开创始人之一、执行总裁吴大伟。

记者 曹志波/文 慎重/图

欧凯龙企划总监谢瑜这样评价吴大伟：
温和仁厚，时常带给人春天般的温暖。

对待下属的错误，吴大伟从来不批评，而
是耐心沟通交流，寻找解决之道。“员工犯了
什么错，领导也有责任，怎么能随便批评呢？”
吴大伟分析说，“人要谦和。整天趾高气扬的
人，谁都不喜欢。员工做对的时候，我多多鼓
励与奖励。员工做错的时候，我就和他谈
心。这样，就能维护员工的尊严与自信，提高
员工的工作积极性，从而增强欧凯龙的凝聚
力。”

也许有人会猜测，欧凯龙这么大的一个
公司，每天都有很多事情需要吴大伟做。这
样，吴大伟就没时间照顾到家庭。事实上，吴
大伟也称得上是一个“宅男”：每天送孩子上
学，与孩子交流，关心孩子的身体与心理健

康；周六周日推掉所有的应酬，陪家人休闲锻
炼，比如读书、打乒乓球、游泳等。在吴大伟
看来，一个照顾不好家庭的人，也做不好企
业。

那是不是因为事业、家庭与个人利益息
息相关，所以吴大伟就同时重视呢？这样的
疑问不无道理。但了解吴大伟的人都知道，
这些年，吴大伟带领欧凯龙团队，积极履行社
会责任，热心于社会公益慈善事业。比如，建
立慈善基金，为贫困员工捐款，为绝症老师献
爱心，为高考学子助力，为每位“爱心顺风车”
车主提供50元油卡……这一系列举措，温暖
了中原。

吴大伟的温和仁厚，为他赢得了绝佳的
人缘。俗话说，朋友多了路好走。这些年，欧
凯龙在人和的环境下高歌猛进。

春天般的温暖

松柏般的刚强

由本报主办的2012中原室内设计师大赛，即将正式拉开帷
幕。本次活动欢迎广大装修业主报名参加，每天前10名均可免
费获得设计方案一套。所有报名并到场的业主，均将获得价值万
元的装修基金。

上周四，本报公布了这条好消息，立即在读者中引起轰动，纷
纷来电咨询、报名。到目前为止，已经有100多名业主确定参加
此次活动。不少读者反映，本报给出的名额太少，还有很多亲友
也想参与活动。为此，本报考虑到大家的参与热情，再征集一批
业主。 记者 曹志波

大赛时间：7月6日~8月31日
活动地点：“荼啡茶”（郑汴路中州大道）
参赛选手：郑州优秀室内设计师
咨询热线：13526508805/18638929772

每天前10位业主
免费获设计方案

为了回报读者对本报的支持，也为
了增强活动气氛，本报主办的中原室内
设计大赛欢迎广大业主参与活动。每天
前 10 名均可免费获得设计方案一套。
所有报名并到场的业主，均将获得价值
万元的装修基金。

大赛期间，为了给广大装修业主找
到合适的家装设计师与装饰公司，也为了
让业主了解更多的装饰知识，本报将举办
家装团购会，作为本次大赛的重要活动之
一。参与活动的家装公司，将派出专业设
计师与营销顾问现场为业主解答装饰问
题。每天报名前10名的业主，均可免费
获得设计方案一套。所有报名并到场的
业主，均将获得价值万元的装修基金。

此外，参与团购会的业主还有机会
参与抽奖活动，幸运者将获得内装现金
的大红包一个。

受房地产政策、金融危机、市场竞争等因素的
影响，中原装饰行业发展不景气。如何走出困境？
联合省内主流媒体，加大营销策划力度，尤为关键。

近几年，本报一直注重与企业的合作。比如，
今年6月，房产项目“金林中心”牵手本报，开展“为
爱筑家”婚房助购活动。两天成交1.89亿元，281个
家庭喜获爱巢，创造了营销传奇。

本报此次主办的 2012 中原室内设计师大赛，

将通过专访、消息、专稿、通讯、广告等形式，淋漓展
现设计师的创意与魅力，有利于扩大设计师的知名
度，赢得更多的粉丝；有利于扩大设计师所在装饰
企业的知名度，为打造品牌、提升社会影响力和开
发市场建功立业。

具体活动内容包括室内设计作品展示；室内设
计师评比；装饰公司宣传；装饰公司、室内设计师、
《郑州晚报》读者、装修业主互动交流等。

据了解，7月中旬，本报将举行 2012中原室内
设计师大赛启动仪式，邀请相关领导、行业协会负
责人、装饰公司负责人、设计师、荼啡茶负责人、媒
体记者参加。

7月下旬，室内设计师的参赛作品，将在荼啡
茶店外玻璃橱窗、画架和《郑州晚报·第一家居》
特别活动区域展示。在此期间，业内专家、装修
业主、媒体受众、荼啡茶店内顾客等人群，将对作

品进行投票评选。特别要说明的是，广大网友也
可以通过《郑州晚报·第一家居》、荼啡茶微博进
行评选。

本次中原设计师大赛，将设置12个大奖，分别
是：中原室内装饰“古典风格”、“朴素风格”、“精致
风格”等最佳设计师，以及最佳组织奖。届时，本报
将邀请协会领导、装饰公司负责人、荼啡茶负责人、
媒体参加颁奖仪式。

报企深度合作 突围家居行业困境

7月中旬启动大赛 奖项设置丰富
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