
7 月 24 日，有日本媒体曝出，受夏普液
晶面板事业不振影响，夏普 2012 新财年第
一财季，即2012年4月~6月份的最终赤字预
计在 1000 亿日元（约合 12.7 亿美元）左右。
为重建夏普经营水平，夏普将不得不通过裁
员途径来实现，预计将在全球以提前退休的
方式裁减数千名员工。

7月25日，根据东京证券交易所的交易
信息显示，今日夏普公司开盘 281 日元，最
高 284 日元，最低 260 日元，收市 260 日元；
昨收 289日元，大幅下跌 29日元，以 10.03%
的巨大跌幅一举跌破7月24日刚刚创下的6
年最新低值。

除了夏普之外，索尼、松下两大巨头同样
陷入暴跌轮回。信息显示，索尼今开 910日
元，最高911日元，最低863日元；昨收918日

元，今收870日元，大跌48日元，以5.22%的跌
势也一举跌破昨日刚刚创下的年内最新低值。

同样的噩运降临在松下电器身上，松下
今开 502 日元，最高 502 日元，最低 476 日
元；昨收 510日元，今收 482日元，大跌 28日
元，跌幅达 5.49%，一举跌破 6月 4日保持的
年内最新低纪录。

至此，7 月 25 日，东京证券交易所第一
部索尼、夏普、松下三家日本电子巨头同时
刷新本年度各自股价最新低值。

帕勒咨询公司资深董事罗清启指出，日
本电子企业股市出现动荡就是因为他们在
技术上已经丧失了领导力，而导致它们技术
领导力缺失的一个根本性原因之一可能就
是他们这种理念的缺乏，就是有流创新的理
念但是没有源创新的理念。

现在的中国空调业，比任何时候都更需
要好消息。

本周，奥克斯空调贡献一条：在 2012冷
年销量破350万套，同比增长15%。此前，在
2009 年至 2011 年三年间，奥克斯销量分别
同比实现37%、80%、90%的超高速增长。

这绝对是身处阴霾下的空调业的鲜见
亮色——空调业今年出师不利，1月国内销
量仅为 154.5 万台，较去年同期跌幅高达
50%，创28个月以来新低。中怡康市场监测
数据显示：2012 冷年空调零售同比出现
29.4%下滑，其中内销市场下滑幅度高达
23.7%。

“如果说之前三年的超高速增长还有赖
政策、市场、天气等外部利好因素助推的话，
那今年奥克斯依旧能取得 350万套的成绩，
完全是依靠企业自主驱动市场实现的大增

长，是立体化竞争力的首
次显露。”一位空调业资深
观察人士分析到，“自主创
新是推动企业持续发力、
赢得竞争主动权的关键。”

2011 年，在壹计划战
略发布会上，奥克斯提出
未来 3 年的发展计划，即
聚焦规模的增长，通过一
流的技术，一体化的价值
链支撑，一贯的社会责任
造就的企业形象，在 2013
财年实现总量 1000 万套
空调的销售规模，把奥克
斯打造一个受人尊重的空
调品牌。

“这是我做家电以来见过的最震撼的场
景。”面对记者的采访，齐齐哈尔华丰家电采
购部经理曹冬梅感慨，“整个鹤市百余辆公
交车的车载电视上都是奥克斯投放活动的
广告，到处都是奥克斯代言人李连杰的海
报，活动广场上挤满抢购消费者。下单、开
票、提货，40多人都忙得不可开交。”2011年
华丰家电卖出500万元的奥克斯空调。

近一两年销量翻倍暴涨的案例俯手可
拾。“2008年，奥克斯空调与我们系统的销售
只有 400 万元，2009 年 900 万元，2010 年
1800 万元，去年增长到 3000 万元。今年受
天气影响，许多品牌的销售都比去年大幅下
滑，即便如此我们系统内的奥克斯销售额早
就超过去年。”浙江中亮电器营销总监赵青
山对奥克斯销量超高速增长的感受最为直
观。 朱江华

奥克斯速度传奇
350万套捍卫“四连涨”

卖场里摆着各式各样的奥克斯空调卖场里摆着各式各样的奥克斯空调

太阳能热水器行业品牌极度分散，行业
品牌存在 3000余家，6月开始实施的节能惠
民政策中，产品中标入围企业仅仅有 20家，
这在一定程度上形成了品牌聚焦。特别是
太阳能行业要求的年推广量 5万台以上，又
给许多小企业设置了准入标杆，在一定程度
上避免了无序竞争。

“节能家电惠民政策入围后，力诺瑞特及
下属的十个分公司迅速启动了培训推广工
作。”力诺瑞特公司相关负责人说，“由于力诺
瑞特入围产品皆被认定为一级能效，可以享
受最高节能补贴，深受消费者的欢迎，仅半个
月的时间就接到了经销商发来的惠民产品订
单近三万台，占据公司总订单的30%以上，同

类产品比去年同期增长628%。”据了解，力诺
瑞特进一步丰富了70多个入围产品型号，最
大化提升其市场占有率。

业内专家表示，太阳能光热产业的发展
方向是太阳能与建筑一体化和太阳能中高
温应用两个方面，如要实现产业升级，必须
要将太阳能光热应用从民用领域转向工业
应用产业。就太阳能热水器而言，提升产品
的能效指数是必经之路，经过节能惠民工程
的促进，通过市场手段将推动该行业各个企
业研发、生产、销售一级能效产品。有专家
预计，能效标准的实施将淘汰15%~20%的低
效、低能太阳能产品，行业洗牌在所难免。

朱江华

太阳能行业或出现新一轮洗牌

7月25日，东京证券交易所第一部索尼、夏普、松下三家日本电
子巨头同时刷新本年度各自股价最新低值。而更为惊叹的是，这三
家公司也是今日同时创下了6年来的最新低值。 记者 朱江华

创维为用户提供家庭四大健身计划

前不久，创维“云健康”新品的推出，实
现了云技术创新与人性化设计的完美结合，
再度拔高云电视标准，同时也体现了创维

“健康科技，与众不同”的产品理念。创维集
团对云电视技术的新突破寄予厚望，集团高
层悉数出席。中国电子视像行业协会秘书
长白为民女士以及全国上百家主流媒体见
证了创维云健康电视的首度亮相。创维全
球战略合作伙伴韩国LG Display公司全球
推广部门常务李廷汉在会上做了“无边硬
屏”优势的讲述。

该公司一位负责人说出了创维云健康电
视让您不得不买的几大理由：目前云健康应
用包括体重、脂肪、血压、视力、色盲和心理等
六大测试模块。根据这六大测试进行不同组
合，创维为用户提供家庭四大健身计划，包括
宝贝成长计划、爸爸健身计划、妈妈瘦身计划
和父母保健计划，一家老小全部受益其中。

六大健康测试操作简单，为用户提供诸
多便利，相当于把一个小型体检医院搬回
家，时刻掌握家人的健康状况。不仅如此，

用户可以按照健康测试结果进行健身计
划。创维云电视中具有跑步、瑜伽、乒乓球
等健康运动项目，通过语音博士直接搜索运
动项目，足不出户便能进行各种健身运动，
塑造强健体魄。

创维在郑州举行冠军乒乓挑战赛

创维云健康电视旨在让全民健身，全民
运动，其电视本身具备的冠军乒乓体育项
目，更是娱乐与运动相结合的最完美产物，
大家可在轻松和谐的运动中达到全身锻炼
的目的，更是降低了体育运动的门槛，让你
在家随时在电视上健身运动。

而近期，创维集团河南分公司在郑州城
举行大型的冠军乒乓挑战赛，全城不管男女
老少，均可报名参加，报名将自己的姓名，身
高，体重，性别，年龄，居住区域，信息发至创
维 集 团 河 南 分 公 司 市 场 部 邮 箱
1784371906@qq.com，即可报名参与，创维
作为主办方会通知您就近参赛地点。一等
奖可获得千元超值大奖，谁是真正的乒乓冠
军，让我们拭目以待。

全城搜索乒乓冠军

创维举办冠军挑战赛

彩电界的云电视风云乍
起，成为 2012 年度十大新词
语之一，创维作为最受尊敬的
彩电企业，中央电视台“每周
质量报告”栏目播出“云电视”
专题节目报道及中国云电视
发展白皮书中，都得到了极大
的任何，甚至有顾客说，只有
创维的云电视才能称为真正
的云电视。这让很多厂商望
其项背。 记者 朱江华 创维云健康电视举办冠军挑战赛创维云健康电视举办冠军挑战赛
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