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主 持 人 ：继 海 信 搭 载 自 主 研 发 的
HiTV-OS 和 Android 双操作系统智能 3D 影
院电视新品后，康佳推出以“双通道”同步云
电视X8100系列为代表的9大系列共53款新
品，启动十一旺季营销战。各位如何看待各
大家电企业提前引爆促销市场，以刺激消费，
抢夺全年最后一个消费佳期？

技术升级战开打

林洪藩：此次重点推出的是基于最
新Andriord 4.0系统，高效利用双核CPU
运算、双核 GPU 渲染、双核 Scaler 缩放、
双路音频处理、1080P 硬解码的硬件平

台，达到“双通道 同步享”震撼效果的最
新技术同步云电视，已获得了包括中国
视像协会、中国电子商会等权威机构颁
发的创新大奖。

李春晖：海 信 XT68、XT69 智 能
3D 影院电视通过自主研发联合安
卓系统联袂打造出完全开放的应用
商店，是国内拥有多类型应用商店
的智能电视，不仅能看、能玩、能游

戏，而且关注音质和画质诉求。目
前已能够为用户提供近 600 个丰富
的应用程序。

陆刃波：此次海信推出的 XT68、
XT69智能 3D影院电视和康佳率先推出
了独有的双通道双画面同步云电视，极
致性地展现云互联时代电视所能够具备
的强大功能，是行业视界革命性的创新
之举。

创新加快 智能电视博弈日渐激烈

主持人：进入 2012 年，国内外品
牌迅速发力，推出了具备语音识别、手
势识别等一系列人机互动功能，注重
交互体验的智能电视新产品。但智能
电视市场可谓群雄逐鹿，厮杀激烈。
各位是否赞同“智能电视将成为彩电
行业发展新的驱动力量”？

多方博弈竞争激烈

主持人：近日，工信部公布的数据显示，
国内彩电产业上半年量价齐跌，销售额降幅
接近20%。这是否预计彩电行业下半年价格
竞争力度会加大？各位有何观点？

价格战或重现

林洪藩：作为“云电视领导品牌”，
康佳一直在产品创新方面孜孜以求，以

“同步”为支撑的康佳云电视产品，既有
“更快 更高 更强”的产品利益，又有
“自信 自强 自尊”的用户价值，是康佳
为市场提供的真正的高性价比的“冠军

级体验”。
李春晖：海信电器是首家推出了裸

眼 3D智能电视，填补了 3D电视市场空
白。作为中国 3D 联盟的副会长单位，
海信电器近年来积极参与 3D标准的研
究和制定工作，在 3D内容、3D传输、3D
显示等方面取得了一系列技术突破，从
而为海信 3D电视的差异化功能设计拓
展了空间。

陆刃波：年初各主力品牌全年计划
目标制定得较高，面对2012年严峻的经
济形势，在消费需求不振的背景下，受企
业年度目标压力、上游产业链供应关系、
节能补贴的价格刺激作用、电商价格等
多重因素叠加影响，以低价求规模是
2012 年的行业导向。由于上半年市场
不景气，下半年各整机厂商可能使用更
加激进的价格策略。

林洪藩：未来几年云电视的
技术日益成熟，价格也会趋向平
民化，云电视将呈现爆发式的整
张态势。面对 2012 年的机遇和
挑战，康佳多媒体将继续以“同
步”理论为指导，以科技创新打
造完美产品，以全球化眼光部署
战略，在新一轮的竞争中崛起。

李春晖：智能化将成为电视
产业的必由之路，彩电行业的竞
争对手将会更加多元化。海信
集团几年前就启动智能化战略，
正以全新的架构迎接智能电视
时代的挑战。目前智能电视的
占比在海信的电视产品中已经
占到了25%。

陆刃波：智能电视给彩电行
业带来的不仅是一个新概念、新
产品、新技术，它带来的还是整
个彩电产业商业模式的再造和
战略的转型。面对当前彩电市
场产品同质化严重，智能电视的
商业模式将成为整机企业利润
及市场增长新的机会点。相信
2012 年智能电视必将成为彩电
行业发展新的驱动力量。
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