
B02 王牌 第二十三届
郑州（2012秋季）住交会专题报道大惠

住交会精彩指南
【王牌惠展】
全城召集郑州市各

区域“第一楼盘”参与本
次第二十三届郑州（2012
秋季）住交会。

【专题报道】
即日起《郑州晚报·

第一地产》将陆续推出
《郑州区域王牌楼盘大对
比》专题报道。

【购房向导】
届时，我们将会印制

5000份《购房宝典》在住
交会现场发放，回归房展
会为开发商卖房，为消费
者买房的本质功能。

如今，在房地产调控持
续加码的今天，楼市已无可
争议的进入买方市场，以往
惯有的“大杂烩”、“赶庙会”
式的房展会已渐渐无人问
津。面对市场的变化，一场
重塑展会“核心价值”的呼
声渐行渐近，买卖双方迫切
呼唤“定位准确、形式新颖、
货真价实”的房展会。

2012年，经历了春的温
暖和夏的激情，郑州楼市迎
来了不可预知的“下半场”，
如何在纷繁复杂的市场中
脱颖而出，如何更有针对性
的服务目标客户成了业界
尤为关注的重点。于是，第
二十三届郑州（2012秋季）
住交会敏锐地捕捉到这一
市场趋势，顺应市场的呼
声，勇挑社会责任，率先扛
起“王牌大惠”大旗，即将在
8月31日举办。届时，我们
将重塑中原房展价值，树立
榜样名盘名企，为广大消费
者筛选出心目中“质优价
廉、品质卓越”的王牌楼
盘。 记者 王磊

如今，郑州各式各样的房展会层出不穷，
“住交会”、“房交会”、“住博会”……犹如一台
台大戏，你方唱罢我登场，热闹非凡。但这种
繁荣热闹的背后，显露出来得是房展会严重
背离了其核心价值。

河南省房地产业商会秘书长赵进京曾
经指出，郑州市房展会频频举办，但同质化
现象明显，总体来看房展会市场只重形式
不重视实质，忽视了举办房展会最基本的
功能，现有的展会上供需双方的最主要功
能被淡化了，宣传力度也弱化了，对市场的
影响越来越小，开发商与购房者的需求也
被忽视了。

近年来，这种“房展会市场亟盼价值回
归”的呼声愈发强烈。曾有业内人士尖锐
地指出，房展会大多存在市场定位不明确，
缺乏必要的市场细分，导致各类物业杂乱无

序的同台竞技；房展会运作规范度不高，市
场准入门槛比较低，缺乏行之有效的现场管
理；举办方对房展会经济利益的觊觎，造成
了举办者之间的割据局面，导致了房展会竞
争恶性化发展；这些都是旧有房展会挥之不
去的弊病。

正如人们所言，现在的房展会不是多了，
而是真正有价值的房展会还没有出现。

对此，业内专家支招，一个有责任的展会
举办方，应重视展会的价值回归，细分展会
市场，让展会办的更为专业，满足不同人群
的消费习惯、文化层次和生活习惯，让所有
人都看到喜欢的东西。另外，房展会需要扩
大影响，除了满足买卖双方供需的基本功能
之外，还应该整合好上下游产业链，广泛地
集纳金融、营销、物管、建筑、规划等多方机
构广泛参与。

如今，千篇一律的“赶庙会”式的房展会
已经很难吊起消费者的胃口，开发商和消费
者正迫切呼唤展会创新。

无独有偶，定位不明确、运作不规范的房
展会也让房地产企业叫苦不迭。一位不愿
具名的开发商向记者诉苦，“年年都‘赶场’
似的参加各家举办的房展会，劳民伤财，效
果并不理想，真正有创意并贴近市场的展会
很稀缺。”

如今，在利益的驱动下，房展会甚至面临
着连服务买卖双方的基本功能也无法保障的
尴尬处境，房展会在创新和市场规范方面亟
待突破。

从事会展工作的刘女士深有感触，“展会
老化”是现在展会的普遍问题，其具体表现

在：重交易，轻展示；重政绩，轻实效；重干预，
轻服务等方面，这种裹足不前，目光短浅的经
济行为被参展商视为“鸡肋”。这是一种严重
违背市场规律，落后于时代发展，没有前途和
充满危机的一种经济行为。

用“老化”这个医学名词来形容房展会很
是形象，老到一定程度也就意味着死亡，唯有创
新才能使肌体美容，使其重新焕发青春活力。

对此，消费者也有着同样的感受，金水区
的赵先生向记者坦言，千篇一律的房展会已
经提不起他的兴趣了，现在展会形式上也要
力求创新，比如可以借助主流媒体的公信力，
筛选出“质优价廉、品质卓越”的好楼盘以便
消费者遴选，如有可能搞一个“郑州好楼盘”
专场就更好了。

房展会“创新”不仅关系着地产
业者将以何种姿态立身市场竞争之
中，更影响到地产行业具体的经营模
式的发展方向。近年来，《郑州晚报》
一直在展会创新方面积极探索，阳光
惠展、民生人居、客户时代……历届
住交会敏锐地捕捉市场趋势，勇担社
会责任。

难怪有人感叹，一个有生命力的
展会，一定是在不断改革和创新着的，
郑州住交会正是创新办展的践行者。

如今，房展会作为房地产市场动
态的“晴雨表”，面对纷繁变化的市场，
如何有效地组织参展企业合理让利，
从而更好地引导市民消费尤为重要。

于是，在 2012 年“下半场”已然到
来的市场下，本届郑州住交会将全方
位升级，全新推出主题房展——王牌
大惠。届时，将一网打尽郑州不同区
域的“第一楼盘”，在本届住交会上以
全新的包装，重磅推出。

我们将这些王牌楼盘定义为：无
论在楼盘性价比、建筑质量、户型设
计、景观规划方面都在该区域内首屈
一指的项目，且通过持续性专题报
道，将这些不同区域的王牌楼盘与同
区域其他楼盘进行全方位对比，得出
王牌楼盘“何以为王”的结论。最后
再通过住交会的特有方式展现给购
房者。

业内人士指出，历史经验表明，住
交会的大赢家，必然是赢在推广前
战。而对于消费者而言，这种几近“赤
裸”的宣传，也必将带给他们最理性的
认识和预期，有助于市场供需双方无
缝对接。

相关链接

中原房展市场亟盼价值回归，买卖双方迫切呼唤展
会创新，郑州住交会将重塑展会价值

发挥品牌效应 构建多赢格局
第二十三届（2012秋季）郑州住交会全面升级、即将

重磅推出

●◎现状 中原房展市场亟盼价值回归 ●◎担当 郑州住交会将重
塑展会价值

近年来，这种“房展会市场亟盼价值回归”的
呼声愈发强烈。

一个有生命力的展会，一定是在不断改革和
创新着的，郑州住交会正是创新办展的践行者。

本届郑州住交会，
将一网打尽郑州不同区
域的“第一楼盘”，助力
百姓置业。


