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该数据还显示，其他的合资企业销量目标完成
率均低于50%。其中，一汽丰田完成率最高，达48%，
其今年销量目标为60万辆，较去年销量高13.2%。

北京现代、东风悦达起亚和东风日产完成率
也较高，虽然未能完成目标的一半，但完成率也
均在45%以上。其中，东风日产销量目标比去年
销量提升23.7%，达100万辆，是除前三强企业外
又一销量目标破百万辆的企业，今年上半年销量
45.48万辆，完成率为45.5%。

东风本田今年年初把全年销量目标定为32万
辆，但7月对外宣布将目标提升至34万辆。东风本
田副总经理刘洪曾表示，今年东风本田有望迎来超
过30%的高速增长期。东风本田的目标上调，一方

面得益于今年东风本田新车型多，另外一方面也是
7月份第二工厂将正式投产，产能扩充。其今年上
半年销量实现15.07万辆，完成率为44.3%。

长安福特马自达上半年销量实现 17.25 万
辆，完成率仅为39.2%。其44万辆的全年销量目
标也仅较去年销量提升5个百分点。

一汽马自达和北京奔驰完成率均较低。一
汽马自达今年销量目标为15万辆，较去年销量提
升 9.1%，而今年上半年销量仅实现 5万辆，完成
率仅为 33.5%。北京奔驰今年 12 万辆销量目标
比去年销量提升 54.8%，而上半年仅完成 3.52万
辆，目标的29.4%。可以看到，市场太看重销量这
个指标，导致过高目标带来了过高的压力。

今年年初，众多车
企信誓旦旦地发布了
其各自 2012 全年的销
量目标情况，而在今年
上半年我国车市增速
进一步放缓的情况下，
其销量完成情况很不
理想。根据国内某权
威机构整理的数据，面
对车市再度放缓的上
半年，我国 24 家主要
的乘用车企业中，仅有
东风乘用车、上海通用
和一汽-大众三家企
业完成全年销量目标
的一半。

但如果我们换一
个角度去思考，如果年
初的目标不定那么高，
也许现在车市的一切
都是正常的。

记者 白贺

根据国内某权威机构整理的数据显示，2012
年上半年，完成全年销量目标一半的仅有东风乘
用车、上海通用和一汽-大众三家车企。

完成率在 45%~50%的主要有：上海大众、吉
利汽车、一汽丰田、长城汽车、北京现代、东风悦
达起亚、东风日产、东风柳州和上海汽车。完成
率在 40%~45%的主要有：东风本田、广汽本田、
比亚迪、神龙汽车和天津一汽。完成率在 30%~
40%的主要有：长安福特马自达、奇瑞、江淮、广
汽丰田、东风裕隆和一汽马自达。完成率在30%
以下的主要有：一汽轿车自主品牌和北京奔驰。

据了解，我国乘用车市场前三强企业上海通
用和南北大众今年制定的销量目标中，一汽大众

的最低 (120 万辆)，但却较 2011 年销量提升了
16%；而上海通用今年的 130万辆仅较去年销量
提升5.6个百分点，上海大众的128万辆较去年销
量提升近一成。

今年上半年，上海通用和一汽大众销量分别
达67.12万辆和61.81万辆，分别完成全年销量目
标的51.7%和51.5%。

上海大众上半年虽然销量63.67万辆，与全年
销量目标的一半略有差距，完成率49.7%。不过，其
上半年月销量均在十万辆以上，销量表现最为平稳。

从以上数据分析，显然多数厂家高估了市
场，如果年初车企的目标定的不是那么高，现在
的日子兴许会好过的多。

车市持续低迷，仅三家车企销售任务过半

提升品牌形象
按中国 50 枚金牌的夺金实力

来估算，东风日产此次将送出50辆
启辰D50，价值近 340万元，如果再
加上其他活动费用，这对于一个新
品牌来说可谓天文数字。东风日
产能够投入如此巨大的品牌营销
成本，正如东风日产市场销售总部
专职副总部长、启辰事业部部长叶
磊所说：“是以启辰品牌为纽带，生
活与奥运两者有机结合，通过互联
网的强势传播作用和引导效用，让
拥有梦想的中国人与启辰一起追
逐每个人的梦想，共同品味生活的
美好。”

事实上，启辰 D50 自 4 月 24 日
北京车展上市到 5 月 23 日仅仅一
个月的时间里，销量就达到了
5656 台，成为我国汽车史上首月
销量最大的全新品牌首款新车。
到了 6 月份，启辰 D50 销量再次突
破 5000 台，稳定的销售趋势蕴藏
着不断上扬的潜力。在这种良好
的态势下，启辰借助“金牌秒杀”网
络数字营销活动，不但使打造“国
民第一车”的产品理念，与更高、更
快、更强的奥运精神达成了完美的
契合，也通过吸引广大网友的积极
参与，进一步提升了品牌的知名度
和美誉度，对于日后以更加强势的
姿态占据消费市场，有着极大的促
进作用。

史上最强1元秒杀启动
本届伦敦奥运会，几

乎成了中国队的主场。截
至 8 月 7 日中午 12：00，中
国代表队已夺得 31 枚金
牌，成绩令人瞩目。

中国军团前线风头正
劲，大后方的国人也在关
注着各项奥运赛事，并以
多种方式庆贺中国健儿获
得奥运冠军。这其中，东
风日产启动的“启辰金牌
秒杀”，其规模之大、价值
之高，堪称“史上最强秒
杀”！

按照“启辰金牌秒杀”
的活动规则，中国队每获
得一枚金牌，启辰就将根
据网友定时秒杀的结果，
送给秒杀成功者一辆启辰
D50 车的三年使用权，而
参与秒杀只需要1元。据
介绍，在伦敦奥运会期间，
新浪微博网友只要登录本
次活动的官方网站，按照
活动规则提交信息并关注
启辰新浪官方微博，并在
爱心公益平台成功捐出 1
元公益基金，即获得“启辰
金牌秒杀”活动的参与资
格。

7 月 28 日 18:30，启辰官方微博发布了第一条
伦敦奥运金牌喜报：“北京时间 7 月 28 日 18:23，中
国选手易思玲在射击女子 10米气步枪项目上夺得
伦敦奥运会首金！01 号启辰 D50 三年使用权秒杀
即将启动，当本条微博被转发到 678 次时，秒杀将
正式开始！”

首条喜报发出后不到一个小时，网友们的转发
量就冲破了 2000 条，启辰官方微博于 19:26 发布秒
杀公告：“启辰女子 10米气步枪金牌秒杀转发次数
已经达到秒杀条件，01 号启辰 D50 的秒杀活动于
北京时间 7月 29日上午 10：00整正式开始，全民倒

计时！”
及至01号启辰D50秒杀开始前，众多网友守候

在电脑前，打开了“启辰金牌秒杀”的官网页面，在
10时整一起进行秒杀。本次秒杀结束后，在公证部
门的见证下，秒杀数据后台被导出，网友“宋燕舞”成
为首位幸运者，获得了01号启辰D50的三年使用权
大奖。

目前，从“启辰金牌秒杀”官网和启辰官方微博
发布的消息来看，奥运会中国所获得的金牌，也都圆
满地完成了秒杀活动，秒杀成功的网友，各获得一部
启辰D50三年的使用权。

秒杀火热进行

24家主要车企仅三家任务过半，高目标带来高压力、高库存
我们需要的不是速度而是健康

车市啊，你可以慢些走
【Capacity】
生产能力、
产能；容积、
容量。


