
消费者的审美观总是在不断地变化，曾
几何时，消费者对于中级车的选择倾向于更
加大气、稳重贴近家庭的设计理念。然而，似
乎是在一夜之间，消费者对车型外观的喜好
却发生了颠覆性的改变。更加运动时尚、性
能更加优越、令人血脉贲张的运动化外观设
计开始风行。

“运动”风格的兴起反映了整个汽车市场
消费群体的变化。中国富裕群体的快速增长，
改变了原有的消费结构。国内调查机构的调
查报告显示，18~35 岁的车主消费比例开始快
速上升，逐渐掌握话语权、拥有经济实力的“80

后”正纷纷涌入汽车市场，成为一股强劲的购
车新势力。

“运动风”兴起的另外一个原因，则是中国
汽车市场的不断成熟，促使消费群体的需求变
得更加多元化和个性化，这就给运动车型创造
了充足的市场空间。

“过去大家买中级车，都是根据空间的大
小、驾乘是否舒适以及是否符合家庭的需要来
选择的，但现在的情况是根据自己的需求去买
车。”东风本田一家4S店负责人表示，需求的变
化正是东风本田计划推出的运动型中级车思域
的生存空间。

不满足于单调与沉闷，强烈要求时尚与潮流

誓将“个性”进行到底
“80后”追捧大众高尔夫、福特福克斯等“运动范儿”

时尚是一个永
恒的话题。继由公
务车消费时代向私
家车消费时代过渡
之后，目前，汽车市
场正在经历向年轻
消费群体的转变，大
批 涌 入 车 市 的“80
后”不再满足于“老
三 样 ”的 单 调 与 沉
闷，开始追求个性化
的配置和外观。他
们不愿意让老气横
秋的车型成为他们
的标签，因此让汽车
中多一些年轻人喜
欢的时尚元素已经
成为汽车品牌关注
的重点，运动风则是
中级车中最抢眼的
元素……

记者 谢宽

【中级车吸引力秘密之绝对武器】
水平对置发动机 发动机活塞平均分布在曲轴两侧，

在水平方向上左右运动。使发动机的整体高度降低、长
度缩短、整车的重心降低，车辆行驶更加平稳。两侧活塞
产生的力矩相互抵消，使发动机转速得到很大提升。

涡轮增压 提高发动机进气量，从而提高发动机
的功率和扭矩，让车子更有劲。一台发动机装上涡轮
增压器后，其最大功率与未装增压器的时候相比可以
增加40%甚至更高。很多运动车型都带“T”。

6MT变速箱 与普通的5MT变速箱相比，6MT
变速箱拥有更紧密的齿比分配，更多的减速比能提供
更多的输出转速选择，在更加经济的同时还可以提供
更高的极速，大众尚酷、长安马自达星骋等也因此拥
有更多的驾驶乐趣。

要操控更要乐趣
有需求就有市场可挖掘，在近几年一些车厂家

们推出的改款中级车上，不免都找到了运动味十足
的痕迹，比如说马自达3、全新福克斯、全新速腾、雪
铁龙世嘉、东风本田思域以及自主品牌中传祺。它
们共同的一个特点，就是紧凑的车身外观、硬硬的悬
挂系统以及炫彩的轮毂。

目前市场上销售的运动型轿车有两种类型，一种
是指仅追求运动感觉的轿车，其特点是在外形设计、内
饰及配件方面在轿车基础上添加了更多运动元素。另
外一种则是对动力性能进行了技术升级，搭载最先进
技术的发动机，为提升极限状态下的操控性对底盘进
行加强和升级等改造，如已经上市的高尔夫GTI、全新
福克斯等。年轻的80后车主表示，运动型中级车带来
的感受，不仅仅只是一台车，而是把自己的个性与车融
合在一起，完全可以满足速度与激情的愿望。
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