
2012年8月15日 星期三 主编 来从严 编辑 雷群芳 校对 亚丽 版式 陈媛媛

B15
言论

稳健型理财产品保安全
发售银行：中信银行

中信银行发售中信理财之“惠益计划稳
健系列3号”13期，该产品主要投资方向为货
币市场投资工具或利率型产品、债券投资、一
级市场的申购投资等。产品期限为69天，预
期年化收益4.4%。同时，还发售中信“理财快
车A计划”225号，产品期限为61天，预期年
化收益4.5%（5万元起）、4.6%（20万元起）。

推荐理由：中信银行一直不断推出特色
的理财产品。上半年，其推出的理财快车系
列产品，收益率平均高于市场同类理财
0.2%，特别是“中信理财之专享 4 号”，实现
收益率 10%。本次推出的两款产品同样值
得期待。

投资金粮油商品股票基金获批

南方基金公司旗下首只商品股票型基
金——南方金粮油商品股票基金获得证监会
批准发行，托管行为中国工商银行。该基金
最大亮点是在投资范围中明确规定了将主要
投资“金、粮、油”类商品股票。投资标的是在
申银万国行业分类标准中的有色金属、黑色
金属、农林牧渔、采掘、化工这五大一级行业
501只股票中选取。南方基金表示，大宗商
品的稀缺性将在长期内对商品价格实现支
撑，使得商品股票形成资本增值的潜力。

推荐理由：业内专家分析表示,南方金
粮油的业绩比较基准为中证大宗商品股票
指数，能较好的反映南方金粮油基金所投
资行业的整体表现。据统计,该指数自基
日（2004 年 12 月 31 日）至今涨幅为 278%，
而同期上证综指涨幅仅为 73%，大宗商品
指数大幅超越了市场表现。

投资港股中小盘QDII基金发行

富国中国中小盘（香港上市）股票型
基金本周起公开发售，投资者可通过工行
等代销机构和富国基金直销中心进行认
购。该QDII基金将专注投资于香港市场
中的中国概念中小盘股票，以 MSCI 中国
中小盘指数为基准指数。富国中国中小
盘 QDII 基金拟任基金经理张峰认为，对
中小盘股票感兴趣的投资人又多了一个
选择。

推荐理由：背靠大中华概念的港股中
小盘股票，具有很高的成长性。目前，港股
中小盘板块正处估值谷底，中小盘股票的
A/H股估值倒挂现象仍然显著。中小盘股
票巨大的A/H股差价，令香港市场的中国
中小盘板块显示了一定吸引力。

文字整理 记者 倪子

CPI是什么？据说街头巷尾卖菜老太太都
津津乐道CPI，CPI就是“消费物价指数”。它代
表的是物价水平，进而是通货膨胀率的显示器。

7月份的CPI同比涨幅公布出来是1.8%，
最近几个月CPI一再往下掉，那么CPI往下掉
究竟是好事抑或不是好事呢？

负利率时代，不少国民为了 CPI 伤透脑
筋，搜罗尽可能的理财方法，只为让家中财富
跑赢那年年高涨的CPI，甚至喊出“理财要从
娃娃抓起”的口号。我的积蓄尽管不多，但为
理财这些年也用了一些心思，早几年曾集邮，
但后来才知道水深，一股脑都扔了；前几年买

过保险，但买后再算算发现根本是亏的；这两
年买基金、股票，也是亏多赚少……细细数来，
我这几年投资理财的结果是跑赢CPI，不过是
亏损幅度大于CPI。

话说，7月CPI指数“破2”、重回“1时代”，
天天为跑赢CPI努力的国民似乎可以松一口
气歇歇了。但我从菜场、商场转了一圈，压根
没发现有什么东西便宜了，反而是银行的利率
在下调，理财产品的收益率下滑。所以，对于
CPI这类我们永远弄不清如何统计的数据，还
是留一分清醒留一分醉吧。

近年来，CPI的一路“高歌”使得人们不得

不为了捍卫荷包，铆足劲儿猛力追赶跑赢它，
而此次 CPI 直降到破 2%，理应是大伙该欢呼
松口气的时候，但细心的人们还是发现，跑赢
CPI的脚步依旧不能松懈，“斗争”还在继续。

从大的方向来看，CPI 有关国家经济大
局，从小的范围来说，关系到个人投资理财。
无论如何，对于普通百姓而言，宏观CPI的涨
跌是无法左右的，我们能做的就是把握自己的
CPI。我们关注CPI，也要有客观态度，数据毕
竟是数据，仅供参考的，而理财才是王道。唯
有省钱有道，理财有方，才能做一个掌控自己
CPI的不败选手。

●浦发银行进入全球银行60强 近日，“2012 年全球银行 1000 强”公布榜
单，浦发银行按照核心资本计，进入全球银行60强之列，排名全球第57位，较上
年（64位）上升7位，继续保持良好的增长势头与核心竞争优势。《银行家》杂志每
年年中发布的全球银行1000强榜单是当今国际最主流、最权威的全球银行业排
名之一，具有极高的专业性与公信力。榜单完全打破国家和地域的限制，对全球
绝大多数国家、地区银行发布的上年度经营数据进行综合评定，排名主要考虑巴
塞尔协议中规定的银行核心资本实力，这是衡量银行资本充足状况的重要指标，
反映银行利润增长和抗风险能力。 史晓飞

●工行开通如意金积存产品网银赎回功能 今年以来，工商银行黄金积存
产品发展迅猛，截至 7 月末，该行已有黄金积存客户 444 万户，累计积存黄金
17.99吨。为进一步推进如意金积存业务的快速发展，为客户提供更加便捷的
产品服务，工商银行着力克服黄金实物积存带来的物流管理困难，不断优化业
务流程，新增如意金积存网上赎回功能。新版功能上线后，客户不仅可以通过
网银查询工行的如意金积存赎回价格，而且可以随时在网上发起赎回申请。
网银赎回功能的开通，对于广大客户，尤其是对于上班族而言，足不出户即可
办理如意金积存的积存和赎回业务，提供了极大的投资便利。工行相关负责
人表示，下一步，该行将继续坚持创新为先、服务至上的发展理念，加强贵金属
产品的功能创新，不断提升客户体验，用更好的服务为客户创造更大的价值。

张晓辉

●建行与解放军总医院签署合作协议 8 月 1 日，建设银行与解放军总医
院在人民大会堂签署“银医一卡通”合作协议。在去年实现建行网上银行、
call center 和北京市分行自助设备上自主挂号之后，今年 7 月底，建行具有电
子服务区的营业网点“E 路通”设备上，增加了解放军总医院“银医一卡通”自
助挂号功能，网点覆盖面达 90%以上，使持卡人在全国范围内，都可以使用建
行的电话银行、网上银行和自助设备，挂出总医院 7 天内的预约号并完成相
应的扣费业务。 张新乔

●农行省分行营业部开展“三比”活动 近日，农业银行河南省分行营业部在
全辖开展2012年“三比”（比学习、比精细、比奉献）活动，切实推进员工思想观念
转换和业务能力提升，强化精细管理，弘扬奉献精神，进一步营造争创“双先”良
好氛围，提升机关工作效率，推进机关、基层融合度和发展合力提升。本次“三
比”活动，以提升机关工作效率为重点，通过强化学习，切实提升机关员工业务技
能和个人素养；改进机关作风，克服行政不作为、慢作为、乱作为现象；精细行政
管理行为，强化机关工作的计划性和时效性管理；固化常态化良好工作机制，做
好首问负责制、限时办结制、责任追究制的落实；并创新十项活动内容，促进机关
基层的融合度提升。 张俊涛

【新品榜】

●中国银行获“中国最佳债券承销商”奖 近日，中国银行获得《欧洲货币》颁
发的“中国最佳债券承销商”奖项，彰显了中国银行在直接融资市场的卓越实力。
该奖项是《欧洲货币》根据各国银行在 2011 年 3 月底至 2012 年 4 月初的业绩表现
及创新能力进行评选产生。中国银行凭借其在中国债券市场的市场份额、发行总
量及发行总支数的领先优势拔得头筹。近年来，中国银行持续加强债券承销业务
重点产品线建设，并抓住非金融企业债务融资工具市场进一步扩容的有利机遇，
总体业绩取得了显著提升。2012年上半年，中国银行公开市场发行总量和发行总
支数继续保持市场排名第一，市场份额达到 14.6%，中期票据发行量和支数保持市
场排名第一。 陆彬 郝丽

●光大银行对账率大幅增长 本着“打造用户体验最好的电子银行”的标准，光
大银行为对公客户建立了集“无限制对账、多版本对账、全年度对账”三大优势于一
身的全天候银企电子对账服务的全新平台。光大网上银行企业版的电子对账功能
自6月升级以来，深受企业客户欢迎，周最高客户签约增长率达59%，短期内签约客
户数已经增长100%以上。本次升级优化后，签约光大银行对公电子对账协议的企
业用户，所有账户均可通过光大网银企业版进行操作。企业用户在光大企业网银专
业版、查询版均可进行操作，实行全年均可对账。银企电子对账业务是光大银行提
升用户体验的又一重要举措，曾先后荣获 2010年“企业网银用户体验排名第一”、

“2011年度中国最佳企业网银”等殊荣。 倪子

●招商银行位列《银行家》第56名 英国权威金融媒体《银行家》杂志于近期公
布了按照 2011年银行核心资本排序的世界千强银行榜单，其中招商银行位列第 56
名，较 2011年排名上升 4名。英国《银行家》“全球 1000家大银行”排名已成为衡量
全球银行综合实力的重要标尺，是观察全球各国银行业发展变化的晴雨表。招商银
行正继续开展其“二次转型”战略，持续强化资本集约化经营管理策略，不断提高资
本使用效率及资本管理水平，在没有外部融资的情况下，实现资本的内生增长。截
至2011年末，该行核心资本为人民币1563.48亿元，较2010年末增长283.69亿元，增
幅高达22.17%。 屈庆昌

●交银康联保险快速理赔交行客户20万元 2012年7月，交银康联河南省分公
司收到客户报案：交通银行一客户王女士的爱人意外身故。接到报案后，交银康联
河南省分公司理赔人员迅速反应，第一时间与王女士取得联系，多次带着礼品到王
女士家中进行探视和慰问，并帮助王女士整理了理赔资料，开取了受益人公证书。
最终，王女士顺利获得了 20万元的理赔款。交银康联人寿保险有限公司作为交通
银行控股的银行系保险公司，自成立以来就秉承“以客户为中心、以市场为导向，以
为客户创造长期共同价值为目标”的经营理念，从产品设计上就充分体现保险保障
本质，立足于为消费者提供更多意外责任、医疗费用准备、养老金筹集等方面的保险
解决方案。

CPI1时代 理财还是硬道理

情报站发布最新理财资讯

“理财夜市”收益创新高
发售银行：光大银行

为迎接建行 20 周年，光大银行重磅推
出理财夜市“行庆高收益理财产品”。该款
产品18个月产品预期收益率8.18%，颇受投
资者的关注。该款理财产品将于8月16日
推出，市民可以通过光大银行门户网站、网
上银行、手机银行等渠道购买。

推荐理由：今年以来，理财产品受到收益
下降影响频遭冷落，然而，理财夜市却“逆市”
走红。更重要的是，配套的电子银行全渠道、
全时空服务是理财夜市的又一大亮点；光大
理财夜市产品预期年化收益率为4.6%~5.4%，
在业界处于领先地位，该款产品收益再创新
高，值得关注。

“日积月累”资金更灵便
发售银行：中国银行

中国银行推出的“日积月累”日计划理财
产品，年化收益2.3%，高于活期存款收益的
6.57倍。产品主要为国债、金融债、央行票据
及其他信用评级较高、风险较低而流动性较高
的金融工具。其起点为5万元，工作日可申购
赎回，申购即时成功，当日起息，赎回实时到
账。投资者不需支付任何申购和赎回费用。

推荐理由：有一定资金储备，但对资金流
动性要求非常强，需要随时使用资金的客户，
尤其是个体工商户、小企业主等。在活期存款
利率不断下调的情况下，日计划产品是非常好
的选择，通过日积月累、聚沙成塔，在获得资金
流动性的同时可获得较高的投资收益。


