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日前，“全国就业创业”工作表彰大
会在北京举行，各省优秀企业代表出席
会议，广东欧派家居集团董事长姚良松
获“全国就业创业优秀个人奖”。

据悉，作为中国家居业的领军者，
欧派集团本部员工逾6000人，全国经销
店 2000 多家，为 2000 多人提供了创业
平台，解决了几万人的就业问题。

仅 2011 年，欧派集团就新吸纳了
1000多名省内外劳动者，各类培训超过
4 万人次。在欧派工业园内，后勤保障
室、图书室、超市、银行、卡拉 ok房、健身
房、足球场、篮球场、羽毛球场等都找得
到。欧派此举曾被《人民日报》称为“企
业办社会”的排头兵。

李晶

2012年中国郑州家装·建材金秋第
一展装修“奥运”盛宴在河南省人民会
堂广场已经成功落下帷幕。本次展会
是沪上名家装饰联合业内知名的一线
材料商家强强联手共同参与的大型展
会活动。展会仅8月11日、12日两天的
时间，却迎来了上万人参与，并亲身体
验本次展会。

本次展会上，沪上名家海派设计师
及郑州市 1000个户型原创海派设计作
品展示，各种生活方式、设计的风格，应
有尽有，为来访客户打造专属的设计方
案，赢得了广大客户的认可。现场咨询
的客户达到了 1000 多人，千余种知名
品牌装修建材现场展示，消费者现场体
验、现场采集，一站式购齐；百余名海派
设计专家为来访市民免费提供海派设
计咨询服务。最终，现场有 120组客户

选择了沪上名家装饰。
另有沪上名家金牌施工队长现场

进行欧标施工工艺大比武，欧标工艺现
场体验，现场展示，比武结束后，所有参
与人员都打着公司的“工程质量不合
格，您就砸”的横幅在展会场地里又做
了一次巡展。表明沪上名家为客户做
好工程质量、服务好客户的决心。同时
这次活动的开展，展示了沪上名家人的
狼性和沪上名家人的团队精神。

对于家装行业来说，“一年之季在
于秋”，沪上名家装饰举办此次展会是
为了能够在秋季这个旺季中占得先机，
抢占市场。此次活动，提升了沪上名家
知名度，扩大市场影响力。同时，还可
以为公司和材料厂商储备大量的定金
和储备客户。

实习记者 于方方

近几年，郑州西区商业相对沉寂，而刚刚发
展20多年的高新区更是一片空白。随着这一区
域的发展，其商业功能缺失的困境也日益凸显，
甚至影响了这一区域对投资者的吸引力。而随
着升龙又一城商业广场的出现，高新区这一功能
被补充完善。

据介绍，升龙又一城商业广场近 10 万平方
米，将是高新区目前最大唯一的商业中心，也是
影响高新区快速发展的重大城市配套工程。

该商业广场是一个集生活化、主题化、功
能化的生活型与泛商务型商业融合体，将集中
高新区最多的主力店、特色店、旗舰店，店面总
合超过 1000 间，精品百货、百强超市、大型电器
卖场、五星级影院、数码广场、大型 KTV、特色
美食等均汇聚于此，将填补区域 10 万大学师
生、5 万科技产业精英、25 万常驻居民的一站式
消费空白。

升龙集团副总裁刘榕表示，升龙对郑州市场

“了然于心，并高度乐观”，升龙又一城的商业广
场将被打造成“高新区中产阶层的精神家园”。

升龙集团另一名副总裁张明则表示，升龙项
目具备三个特点，地段好、规模大、品质高，这次
推出的商业广场项目也不例外。升龙又一城是
郑州高新区唯一也是最大的城市综合体，这一区
域消费客群往往在 20~30 岁，最具消费潜力，而
且项目位居地铁出口，乃客流、人流汇聚之所，其
投资价值不言而喻。

金秋装修 享受一生

沪上名家建材金秋第一展落幕

商业相对贫瘠的郑
州高新区即将打开新篇
章，一个大型商业广场将
在这里拔地而起。

8 月 12 日下午，“投
资地铁口 掘金大学城
——升龙又一城商业广
场产品发布会”在高新区
金桥商务酒店开幕，宣布
其 8 万多平方米的商业
广场的商铺已开始会员
登记，永辉超市等主力店
将签约入驻。这标志着
郑州西北区块很快就会
摆脱缺乏大型消费、娱乐
场所的困境，又一个潜力
商圈即将形成。

记者 王磊

同致行（中国）副总裁耿大勇表
示，城市的每一区域的发展伴生的往
往是一个新商圈。近几年，高新区的
人口数量没有随着区域发展而增加，
和商业的缺失有关，打破这一僵局需
要有企业投资，通过自身持有物业来
实现。升龙又一城作为区域内最大
项目，也是商业配套最多的项目，投
资价值显而易见，可称之为“第一桶
金”。

作为高新区居民，郑州大学商
学院经济系主任、郑州大学河南经
济发展研究所所长王海杰对升龙又
一城充满感激，在他看来，升龙又一
城商业广场不仅给高新区居民带来
极大便利，从长远来看更会产生五
大拉动效应：要素集聚效应，吸引区
外优质资源；产业拉伸效应，产业园
实现全价值链经营；品质提升效应，
优质品牌提升城区魅力；系统助力
效应，弥补城区功能系统短板；商业
洼地效应，为 10万学子提供消费场
所。

作为即将入驻的助力商户，永
辉超市拓展部总监王璐对该项目信
心满满。她表示，该项目不仅得中
原经济区、郑州都市区建设之天时，
还坐拥地铁通行之便利，更有一大
批与升龙联合发展的国际、国内知
名品牌。与商户联合，拥有品牌资
源整合能力后，升龙又一城商业的
繁荣可以预期。

挖掘“第一桶金”

填补区域空白 高新区迎来大型商业广场
升龙又一城商业广场产品发布会举行

完善西区功能

88月月1212日下午，“投资地铁口日下午，“投资地铁口 掘金大学城掘金大学城———升龙又一城商业广场产品发布会”开幕。—升龙又一城商业广场产品发布会”开幕。


