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阅饼营销

从上周末开始，仟吉、香雪儿、好利来、
西萨等品牌月饼在郑州各家店面陆续上
市。而各大超市最明显的展示区域，精美包
装的月饼礼盒也陆续摆出，品种约有十几
种，纸质礼品盒和铁盒各占包装盒半壁江
山。销售人员表示，现在来买月饼的消费者
一般只是尝鲜，主要还是月饼团购。

中秋节虽然只有短短的一天，但不少月

饼厂商为在口味、包装上有所创新和图片，
基本上会花费一年的时间都在为中秋准
备。据好利来相关负责人透露，从上一年月
饼销售结束，就开始收集客户需求和意见反
馈，待第二年开春根据收集信息试制和研
发，从选材到试制，再到成为最终的成品，月
饼厂商需要付出几个月的努力。

今年月饼较往年提前上市，价格的走势又

将如何？从目前上市的月饼价格可以看到，无
论是散装的月饼还是精美包装的月饼礼盒，与
去年没有太多明显的价格变化。有业内人士
分析，由于月饼的主要客户群是单位团购，月饼
生产厂家对价格变动也有所顾虑，担心全面涨
价会失去竞争优势，流失市场的份额。因此，生
产厂家会尽可能地消化成本，不把压力转嫁到
消费者头上，同时进一步简化月饼包装。

信息反馈、产品研发、品牌推广、优惠活动
为求热卖，月饼商家折扣战提前打响

创新营销 您埋哪家单

中秋将至，各厂商变着花样试图抢占更多的市场份额，打折、买送、降价、展销等传统营销手段蜂
拥而至，而一些新式的招数也力图出奇制胜分得一杯羹：包邮、限量、投其所好。但对于商家来说，营
销手段孰高孰低是其次，能够在中秋月饼市场赚得盆满钵满才是王道。 记者 熊维维

8、9 月份就是集中生产的时间，而大多
月饼厂商会选择在 8月下旬集体亮相。从 7
月上旬开始，郑州月饼品牌已经开始打起了
前期宣传战，不少品牌月饼为抢滩市场打起
了广告。如何在消费人群当中，拥有着一支
忠诚的消费队伍也促使众多月饼品牌开始
创新营销模式。

仟吉目前已开始全面的市场推广，除
了门店的正常销售，还有专业的渠道部来
负责团购业务。同时，还特别推出了个性
化定制服务，提出“定制礼盒”的新概念等
来满足企业团购客户的不同需求。据好利

来相关负责人透露，好利来的形象代言人
江一燕将挎着美味的中秋月饼闪亮登场，
今年的 9、10 月份教师节、中秋节、国庆节，
又恰逢好利来 20 周年庆，必将引爆 9 月的
销售热潮，促销活动和优惠力度也将超越
往年。

自5月份开始，香雪儿就推出了“与梦想
起飞、与快乐分享”大型公益类活动，并在 6
月16日举行了盛大的颁奖典礼，使香雪儿分
享如此快乐的企业理念得到广泛传播。7
月，利用各种媒体优势，省会各大报纸、电台
广播、各大公共场所内平面广告等为中秋销

售造势。此外，在香雪儿 50家店面，还推出
了新品试吃、充值优惠等活动，对于团购客
户，更有多样优惠政策。

虽然中州皇冠假日酒店拥有 20 多年制
作月饼的经验，但是仍然立志于打造更受
顾客喜爱的月饼品牌。在确定月饼口味以
前，多次研讨月饼的口味与健康问题，将中
州的传统手工艺制作与时尚元素结合，选
材考究，推陈出新。经过半年以上的精心
筹备与准备，中州皇冠假日酒店中秋节礼
盒于 8月初上市，而高于往年的团购优惠也
同期推出。
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创新宣传 树立品牌形象


