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重塑世界彩电格局主持人：根据市场调查机构DisplaySearch
最新资料，索尼、夏普、GL等日韩彩电企业遭
遇亏损危机，但中国彩电品牌在全球市场占
有率已上升至20%多，TCL、海信、创维挤入了
全球销量前十排行榜，直逼韩国和日本，各位
如何解释在全球市场大震荡的环境下，中国
彩电军团上演了一幕逆风飞扬的大戏？

杨东文：创维集团2012年上半年液晶
电视出货量较同期小幅上涨6.85%。集团

今年彩电销售目标 1000 万台，按年增长
8%。如果创维能延续目前的增长速度，
到2012年年底，有望进入全球平板电视前
五位。

梁启春：目前，TCL彩电实现平均60%
以上增长，销量排名全球前五位，对此
TCL多媒体决定再次上调全年出货目标，
由1380万台上调到1520万台。虽然第五
名与第三名只差两位，但仍面临巨大的挑

战，因此TCL通过不断提升跨国业务的运
营能力，而TCL与其他竞争对手最大的区
别就是具有强大的国际化经营能力。

梁振鹏：目前日企品牌仍未停止下
行，未来全球影响力有可能进一步削弱，
客观上为中国军团的崛起提供了市场空
间。因此以 TCL、海信、创维为代表的中
国彩电军团，不排除未来二年跻身世界前
三的可能。
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近一年来，索尼、松下、夏普、日立、东芝，这些赫赫有名的“日本制造”巨头，却在近期屡遭“寒流”，而中国彩电品牌
在全球市场占有率已上升至20%多，TCL、海信、创维更是挤入全球销量前十排行榜。但是我国彩电业还存在严重的
产品同质化情况，另外一个是中国电视机品牌在海外知名度不高，再加上“中国产品廉价”形象，因此很难进入高端市
场。那么，未来，中国彩电商家该怎么做才能走得更稳更远？

主持人：松下总裁大坪文雄说：“观
中国电视企业的气势，能够感受到和10
年前韩国企业一样的雄心壮志。”全球
彩电市场已拉响了源自“中国”的警
报。但仅靠产品破局的成效，中国企业
仍显势单力薄。各位如何看“如何进行
差异化营销和全球营销渠道建设是中
国品牌走向全球的两大必解难题”？

主持人：近日，索尼、松下、夏普、日立、东芝，
这些赫赫有名的“日本制造”巨头，却在近期屡遭

“寒流”，经营不善，业绩惨淡。而中国彩电企业
却全部实现了同期盈利。这是否折射出“日本制
造”在全球地位持续下降。各位有何观点？

日企走下家电神坛

梁启春：TCL集团上半年实现液晶电
视销量 661.6万台，同比增长 60.6%；国内
市场增幅 32.1%，海外市场增幅 108.4%，
远超行业平均增长率。 同时表明TCL无

论从体制、研发、产业链垂直整合，还是从
渠道变革等诸多方面，都具备了冲击全球
产业领导品牌的能力。

杨东文：日本家电业遭遇巨亏，中国
彩电业将迎来机会。也是中国彩电企业
走出国门的好机会，创维作为龙头彩电企
业要抓住这个机会。已经在东南亚等国
家市场开始了自有品牌的销售。同时今
年董事会规划公司下一个 5年要达到 500

亿元的年销售额，下一个 10 年则达到
1000亿元的年销售额。

梁振鹏：尼康电池危机、索尼CCD质量
事件、产品召回公告……一系列“丑闻”之后，
日本家电企业的声誉一落千丈，比产品问题
更可怕的是日本人在处理这些危机上的傲
慢与偏见。因此在国际竞争对手已经开始
领跑，加之日渐成熟的中国制造，日企试图
再造奇迹，或将成为“不可能完成的任务”。

中国彩电业应解营销困局
梁启春：“做深中国，走向全球”

战略采用创新的营销方式和系统的
营销渠道建设，让 TCL 在破解营销
困局中脱颖而出，也吃下一颗全球
拓展的定心丸。TCL与好莱坞大片
《变 3》的合作，让其超级智能 3D 电
视在电影中精彩出镜，同时让消费
者切身感受其国际品牌的时尚科技
魅力。这是彩电行业在全球竞争格
局中的重大转折。

杨东文：在CRT时代，中国品牌
已经击败日本企业。而如今的液晶
电视时代本土和国外品牌处在一个
同步阶段，没有什么差距。主要差
距在品牌。其次就是价格。但我比
较自信的是在彩电行业很可能会出
现CRT时代的覆辙。当创维在屏制
造和芯片制造上有所突破时，就将
是世界领先的。

梁振鹏：近年中国彩电品牌在
全球崛起之势，是意料之中。但是
我国彩电业还存在严重的产品同质
化情况，这同时也向企业抛出了是
应该加强营销力度还是另辟它路的
问题。二是中国电视机品牌在海外
知名度不高，再加上“中国产品廉
价”形象，因此很难进入高端市场。


