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第四届小主持人大赛
完美落幕

昨天下午，历时 5 个多月的郑州人
民广播电台第四届小主持人大赛在郑州
电视台落幕，20名小选手参加了昨天的
总决赛。

比赛分为“童星向前冲”、“异想天
开”、“英雄出少年”、“实话实说”等多个
环节，共有 20 名小选手参加了决赛，最
终王子一、成雨泽、杨任小荷3名小选手
分获幼儿组、少儿组、少年组一等奖。小
主持人大赛是郑州人民广播电台的十大
品牌活动之一，至今已成功连续举办三
届，累计参与人数达 5000 人，在选拔优
秀少儿节目主持人的同时，给广大喜欢
广播和节目主持的青少年提供了展现才
华的舞台。

暑假欢乐派对
分享创意生活

26 日，第九届“河南创意市集 XH
ID-MART”将在郑州市新华书店读者俱
乐部举办，届时将有来自省内的30多位
独立创意人参加，带来各种新鲜有趣的
创意作品。

创意市集是文化产业和创意产业的
全新元素，是遵循市场经济规律发展的
文化产业新亮点。“创意市集”的概念源
自英国，是指在特定场地展示、售卖个人
原创手工作品和收藏品的文化艺术活
动。其特点是参与门槛相对较低，接近
平民艺术舞台，旨在召唤所有“贪玩”的
大小伙伴，分享创意生活，此次活动将为
大家呈现一次充满创意的暑假欢乐派
对。

郑州制造儿童电影
《因为爱》海选小演员

日前，记者获悉,由郑州市千汇文化
传媒筹备一年多的儿童电影故事片《因
为爱》将于 9 月开机。海选小演员活动
于18日在中原万达广场正式拉开帷幕。

电影《因为爱》联手北京影视界一线
编剧、导演等专业人士，是一部反映留守
儿童生活，充满童趣与爱心，涉及成长、
理想、亲情、友情、爱情的影片。

据悉，此次海选将在全国范围内举
办，首站郑州。年龄要求在 6 至 10 岁。
工作人员介绍，影片《因为爱》中的原型
素材，取景构图均以家乡河南为主，力争
宣传河南，建设河南。

本组撰文 记者 尚新娇

去年由于热钱涌入和网络版
权费高涨“双杠杆”的撬动，导致
了电视剧行业产量和成本达到历
史“双高”，将电视剧产业推向了
非理性、泡沫化的危险边缘，今年
的限广令出台以及网络版权费崩
盘，更使行业遭受重创，只能靠降
低制作成本自救。国龙联盟投资
股份有限公司总经理王鹏举举例

说：“把过多的钱花在演员、导演
头上，70%已经是一个非常失衡的
比 例 ，去 年 甚 至 有 的 戏 达 到 了
90%。即使稿酬这样丰厚，但个别
编剧只做总编剧，剧本找枪手写，
部分导演做总导演，部分演员只
拍中近景，其他用替身。过多不
专业的行为严重损害了电视剧行
业的发展。” 程程

今年上半年，几部被寄
予厚望、精工细作的大戏收
视不佳，反倒是面目狰狞的
无厘头神剧、狗血情感剧当
红得道。越是不正经的作
品越容易受欢迎，观众口味
越来越重，传统的电视剧制
作理念和经验已经完全失
效。电视剧真的进入到了
一个“不正经”的时代？

但是，有谁真正问问观
众，大家真的对满屏神剧满
意吗？究竟是观众不识货
还是压根没好货？电视剧
制作业在今年夏天或许走
到了做“口水剧”还是“口碑
剧”的岔口。

反思

传统过时了还是没做
好传统？

今年上半年，像《心术》、《浮沉》、
《青瓷》、《时尚女编辑》、《我的非常闺
密》、《成长》等名导、名编、名演员汇
集的重磅作品收视无一达到预期效
果，相反被同时段无厘头的《囧人的
幸福生活》、穿越卖萌的《活佛济公》、
极品狗血的《女人的颜色》、网络段子
堆砌的《爱情公寓》等毫不费力地拉
下马来。

导演郑晓龙认为传统的电视剧
制作经验并没有过时，如果做好了，
收视和口碑都比那些标新立异的“重
口味”要好，“问题在于没做好”。“《甄
嬛传》就是贯彻了特别传统的电视剧
制作理念。它也完全可以做成神话
剧、穿越剧、纯宫斗剧。但我依然按
照自己一贯的现实主义传统来拍，按
生活的真实逻辑来拍，反而比那些效
果更好。相反，按道理谍战拍好了都
是非常传统的电视剧，但是把谍战变
成神话，没有谍战应有的真实逻辑，
就出问题。归根结底，我们没有把传
统真正做好”。

上半年的大戏收视和口碑表现
平平，从业者还应从自身找原因，而不
是一味地把问题推给收视率，推给观
众。《心术》话题概念强，但主人公的价
值观“顺拐”，又缺乏必要的情节推动，
看上去很美很和谐，观众内心对如此
表面化处理严酷的医患题材是失望
的；《时尚女编辑》本应非常风格化，靠
台词和人物魅力取胜，但导演对演员
表演的把控有些失效，从剧本到影像
呈现反而减分了；《浮沉》商战和爱情
的两张皮不贴；《青瓷》节奏慢，该深入
的却表浅了……所以不是观众不识
货，而是市场缺少真正的好货。

导演赵宝刚说：“中国作为发展

中国家，通俗加庸俗的作品必然是有
市场的。”翻阅历年全国收视排行榜，
排在榜首的基本都是所谓“雷剧”，然
而今天谁还会再去谈论《丑女无敌》、
《魔幻手机》哪怕是刚刚下档的《钟馗
传说》？相反，真正经受住了市场考
验并流传下来的作品竟有着相似的
命运：《走向共和》、《大明王朝》、《奋
斗》、《士兵突击》、《潜伏》等都是在口
碑中驻扎到了观众心里，而自称了解
观众的制片方和播出方却都走了
眼，恰恰是观众的火眼金睛把这些
佳作从剧堆里挑出来，口口相传成
了“口碑剧”，重播率极高。所以，真
正的好剧从没有被埋没过。

反思 行业自救的路在哪里？

卖萌抄袭剧大行其道卖萌抄袭剧大行其道
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