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远离价格战 CR-V保值赢口碑

引领中国城市SUV市场实现从小众到主流的重大转变

70万车主的信赖
成就CR-V“雄厚资产”

汽车行业发展现进入微增长时代，中汽协数据显示，上半年汽车市场整体
增长率仅为2.9％。如此增幅，对于已经习惯了两位数增长的中国汽车厂商来
说，无疑是“晴天霹雳”。但在如此“寒冰”条件下，CR-V依旧势如破竹。全新
CR-V上市以来3~7月每月的销量都在1.6万辆以上，不到半年时间累积销量
就突破了10万辆大关，成为CR-V达成10万辆的最快速度！在全新CR-V强
势拉动下，CR-V在中国的累积销量迅速突破70万辆！

集中展示凸显性价比优势
为了将亲民、实效、特惠等优势发挥到极致，本次秋季车展仍将延

续以往的购车专场模式。经济型车、中级车、中高级车、SUV四大专场
的设置除将特惠进行到底外，也为市民购车提供了极大的便利。

参加上半年春季车展，并在现场购车的市民程先生对专场购车给
予较高肯定。“逛展的市民，肯定是有的放矢，之前兴许转了多家4S店，
车价也都比了又比，晚报提前将各大专场时间、参展车型公之于众，为
大家购车提供了极大的便利。”

裕华江南集团销售负责人表示，目前郑州上规模的汽车经销商代
理的品牌往往比较多，参加其他车展，自身经营各细分市场的车型优势
往往体现不出来。“晚报每年的车展都会设置购车专场，同级别的车型
在一起展出，性价比一目了然，对于车商销售和消费者购车都是好事。”

迄今为止，
《郑州晚报·第
一汽车》的车展
已连续举办多
届，细心的市民
会发现，除了亲
民、实效、特惠
等车展关键词
外，举办购车专
场成为又一大
亮点。

按照惯例，
本届车展依然
会有主流品牌、
车型高调参展，
此 外 ，经 济 型
车、中级车、中
高级车、SUV四
大购车专场仍
将超实惠购车
进行到底。

记者 白贺

【经济型车专场】便宜还真有好货 时间：9月8日上午

随着物价、油价飞涨，经济型车成为最具关注的细分市场。每年的车展，绝大多数观
展市民对7万～10万元的车型表现出了浓厚兴趣。另外，从成交量看，经济型车往往都会
坐稳车展头把交椅。

【中级车专场】特惠购车不是梦 时间：9月8日上午

中国汽车行业有句话叫“得中级车者得天下”，指出了中级车在行业里的重要地
位。中级车市场也因此成为各大汽车厂家的兵家必争之地。本次秋季车展，品牌之
多、车型之新、优惠幅度之大，必将使中级车购车专场成为消费者追捧的焦点。

【中高级车专场】此时不买更待何时 时间：9月9日上午

德系霸主难捍，日系强势回归，韩系贴身肉搏，自主则跃跃欲试。2012年上半年
的中高级车市扑朔迷离。但不管怎样，中高级车凭借体面的外形、舒适的驾乘、优越
的性能还是笼络了一大批高端人群。本届“2012郑州秋季车展”的中高级车购车专
场各参展品牌的表现恰恰印证了这一切。不少准车主直言，车价下探，再加上晚报
提供的专属优惠，此时不买更待何时。

【SUV专场】赶潮流更要耍个性 时间：9月9日上午

虽说 SUV在高油价的背景下并不占优势，但是对于消费者来说，仍是萝卜白菜
各有所爱。在本次车展SUV购车专场中，相信仍会有相当一部分消费者对SUV穷追
不舍。“我现在开的是轿车，不过轿车的车型已经看腻了，考虑着换换口味，个性十足的
SUV是首选。”市民曲先生说。

类似于曲先生想法的消费者不在少数，更有一些女性朋友也对SUV情有独钟。
家住测绘学院的市民何女士表示，在长久以来的宣传中，自驾游首选 SUV已经

形成一种思维定式，因此喜欢出去旅游的朋友，脑海中第一想到的就是SUV。

四大购车专场时间早知道

“CR-V速度” 70万稳固王者地位

今 年 1~7 月 份 ，CR-V 累 计 销 量
105596 辆，同比增长 46.9%，势头十分强
劲。业内人士分析，微增长下逆市上扬，
CR-V 惊人的成绩背后是多年的积累。
作为城市 SUV的开拓者，CR-V以领袖的
胸襟和气度以及领先的产品实力，引领
中国城市 SUV 市场实现从小众到主流的
重大转变。凭借超群的产品力，CR-V在
极短的时间内，完成了开拓市场、成就市
场、引领市场的辉煌，如今，全新CR-V又
再度引领城市SUV发展潮流。

至今，CR-V 已经在市场上形成一个
口碑品牌，70 万车主的信赖已经成为
CR-V最为雄厚的资产。随着市场的发展
和技术的革新，CR-V一次又一次突破自

己，在消费者心中已然成了SUV的代言车
型。东风Honda还开展体验式营销，通过
零距离与车主亲密接触，稳固口碑。在70
万辆交车仪式上，东风 Honda为 7 位达人
免费置换全新 CR-V，同时宣布新 CR-V
达人评选活动正式启动。

CR-V的稳定表现也是东风Honda多
年来在品质控制体系和服务体系方面努力
的成果。在权威调研机构J.D.Power发布的
新车质量调研（IQS）报告中，CR-V已经连续
在2008年、2009年、2011年三年排名第一；
在J.D.Power发布的售后服务满意度指数调
研（CSI）报告调查中，东风Honda在2010年
取得行业第三名后，2011年、2012年连续获
得行业第二名，稳居行业领先水平。

在激烈的竞争中，不少车型使用颇具冲
击力的降价策略赢得销量，尤其是在车型扎
堆的中高端市场，价格更是经常被用作撬动
市场的杠杆。不过作为 SUV 王者，CR-V 一路
走来，不仅销量不断上扬，而且价格异常坚
挺，不同的价格策略让 CR-V 走出一条迥然不
同的王者之路。

综观 CR-V 的发展历程，可以发现，CR-V
进入中国 8 年以来都是与“降价”二字绝缘的。
作为东风Honda的首款车型，CR-V的成败关系
着当初的东风 Honda 是一举成名还是出师不
利。但是即使是在 2004 年~2006 年，SUV 市场
尚处在拓荒期的艰难时刻，CR-V在价格上也从
未妥协。为了保持价格的稳定，东风 Honda 立
足长远，不追求当时唾手可得的短期销售业绩，
通过在网络建设、渠道管理等方面深耕细作，逐
渐成就CR-V的王者征程。

与成熟的轿车市场不同，开拓一个新的细
分市场，需要更具前瞻性的战略战术。可以说，
保持稳定价格就是东风Honda在开拓SUV市场
时尝试的一种独特的营销策略。因为降价虽能
赢得短期的市场，但是却容易对老车主产生情
感伤害，尤其是对保值率有较大影响。正是长
期坚持价格稳定，在中国汽车流通协会发布的
乘用车保值率报告中，CR-V才自2009年以来，
连续三年占据SUV类保值率第一名。

业内人士认为，在车市微增长时代，企业夯
实内功才能赢得消费者，相对于黄金增长期，更
考验产品质量、服务水平，销量的增长将更多的
来自消费者的认可和口碑，而不是消费的盲
流。CR-V 在逆市中最快达成 10 万辆大关，展
现出深厚的消费者口碑基石带来的巨大空间。
70 万辆只是一个开始，我们将继续期待 CR-V
的脱颖而出。 白贺

秋季购车·专场专场 !

购车专场深受市民喜爱购车专场深受市民喜爱（资料图片）（资料图片）


