
今年被业界称为“中级车元年”，各车企都在该市场悄然
发力。同时，随着 80后、90后家庭的崛起，未来中级车的发
展趋势不仅要兼备时尚与实用，更要满足消费者享受精彩汽
车生活的需要，汽车将承载越来越多的附属价值登上历史舞
台，尤其是消费者对于汽车产品的情感价值、文化价值需求，
或将催生中级车市“新黄金十年”的到来。

新一代轩逸是一款真正为家庭消费者用车需求打造的
旗舰家轿。它从开发理念到产品设计及每个零部件，都考虑
到了家庭用车需求，并通过产品为消费者提供更多的情感归
属，超越了消费者全家对高品质汽车生活的全方位需求。

新一代轩逸是依托日产全球先进技术和史上最强研发
团队，打造出的突破传统中级车价值界限的巅峰之作。新一
代轩逸定位于“越级款待的旗舰家轿”，它是以中高级车市领
军车型——天籁为参考，投入大量天籁级别的研发资源和产
品技术，以十大产品亮点打造出具有“高、富、帅”越级产品力
的“史上最强中级车”。

“高”——高效节能、高效动力、高效安全、高效稳定。全
新智能 XTRONIC CVT 无级变速器，实现全球最宽变速比
7.3:1，节油效率比传统的AT变速器提高15%，配合DIS燃油
双喷射系统，带来绝对领先的 6.2L/百公里超低油耗。ECO
DRIVE 节能驾驶助手一键启动，开启绿色驾驶生活，在不改
变个人驾驶习惯的情况下降低油耗。

绝对领先的 980Mpa 核潜艇级超强钢，打造出 UHSS 超
高刚性车身，并配合多通道式Zone Body区域车身结构，提
供放心周密的安全保障。Anti-Shock高稳定悬挂，使用全新
改良的高性能抗震部件和超高刚性稳定连杆，享受媲美中高
级车的舒适和稳定。

“富”——极富空间、极富舒适、极富便利、极富静谧。
1760mm超宽车身宽度、2700mm超长轴距、680mm行政级后
排超宽膝部空间，营造出领先区隔的全尺寸宽适空间。
Multi-Layer仿生学座椅，采用与天籁一致的三重舒适结构，
大幅提升包裹感与舒适感，完全贴合人体。

一键启动、I-KEY 智能遥控钥匙、双区独立自动空调、
后排空调出风口，领先同级的豪华科技装备，打造极富便
利的使用感受。三维超静音工程，在任何路况下均能保持
媲美中高级车的超群静谧性，关上车门，即刻体验图书馆
级的静音享受。

“帅”——帅气外观设计、帅气内饰设计。以“越级力量”

（Upward Force）为帅气外观的设计理念，打造出开创格局，
引领潮流的全新一代中级三厢车整体外观造型，兼具尊贵与
时尚。

国内唯一在中级车上采用的前后豪华晶钻 LED 灯，打
造超越消费者期待、媲美豪华车的尊尚外观。代表日产高级
车内饰设计方向的第三代Modern Living，采用“软”性包覆
材质、“细”接缝处理、顺“滑”阻尼开关等高档材质与工艺，达
到媲美中高级车的质感。

更为重要的是，东风日产新一代轩逸11.9万元的起售价
格远远超过了大家的预期，并以低于上一代产品上市之初的
价格，为消费者带来无限惊喜。新一代轩逸和轩逸·经典每
款车型的价格，相比竞品都有几千元甚至过万的价差。

过硬的产品力和价格使新轩逸足以成为中级家轿的王
者。然而，情感攻势的展开为新轩逸的表现锦上添花，为它
争取了更多的目标客户。“爱家轩言 心动逸刻”活动运用微
博这一80后、90后的聚集地，发动网友这一最庞大的媒体接
触人群，采用发布微博这一最便捷的参与方式，先行占据了
网友的“心”。

正如东风日产市场销售总部副总部长杨嵩所说，新一代
轩逸传递了东风日产的人文关怀，让消费者和全家人能够体
验“越级款待”的精彩汽车生活。“爱家轩言 心动逸刻”大型
主题活动使“越级款待”的情感诉求传递更深、更远，让消费
者在参与活动的过程中，对“爱”和“家”的认知更为深刻，增
强与家人的情感沟通。

业内人士指出，东风日产在抛出强势产品和给力价格的
同时，启动情感营销活动，做法十分巧妙。随着产品、价格、
活动的连续“炮轰”，人们对于新一代轩逸的评价从“物有所
值”转到“物超所值”，最后转到了“物尽所值”。对消费者用
车心理的精准把握使新一代轩逸的价值倍增。新轩逸上市
首月突破2.3万台的销量便是最好的佐证。

凭借对消费者心理的深刻把握，东风日产将史上最强的
产品力、史上最诚意的定价和史上最牛的情感营销良好融
合，三箭齐发，打造出中级车市的“无敌”家轿。这一切，必将
助推新轩逸走向中级车市王者之巅，笑傲车市江湖。

新轩逸“爱”如潮水
刚柔并济笑傲江湖

“我的爱如潮水，爱如潮水将我向你推，紧紧跟随，爱如潮水它将你我包围……”
近日，一名网友将这段歌词写在“爱家轩言 心动逸刻”的官网展示区。

事实上，这段歌词不仅是网友示爱的最好表白，更是对“爱家轩言 心动逸刻”活
动的最佳诠释。在这一被誉为“史上最强情感营销”的助推下，新一代轩逸一路披荆
斩棘，势如破竹，产品、价格、营销三面出击，上市首月销量便突破2.3万台，顺利问鼎
中级车市。

攻心为上 发起最强情感攻势
“感人心者，莫先乎情。”最有效的人际沟通方式，目前也成

为营销领域最有效的手段，汽车行业也不例外。随着汽车营销
手段的不断发展和成熟，消费者对于单纯的事件、活动营销已经
习以为常，他们更愿意看到及获得蕴藏在产品背后的情感价值。

对于这一点，一向以创新营销著称的东风日产，可谓是驾轻
就熟，无论是之前的“奇骏/逍客 超级球迷”，还是轩逸的“款待
家人之旅”，都引起了公众的强大共鸣。此次正在进行的“爱家
轩言 心动逸刻”活动，又一次在汽车行业掀起了一股情感热潮。

新一代轩逸的目标人群是追求自在、彰显成功、款待家人的
精英中产阶层。他们希望为全家带来超越期待的高品质汽车生
活，并享受由此带来的优越感。为向这部分目标人群深入传递
新一代轩逸的强势产品力和“越级款待”的情感诉求，东风日产
启动了以“爱家轩言 心动逸刻”为主题的大型互动营销活动。

活动期间，网友可通过东风日产官网或微博上传自己的“爱
家轩言”。东风日产将选取优秀“爱家轩言”，并通过媒体平台、
微电影等多种形式展现消费者的爱家情怀，让更多的人将对家
人的爱表达出来。活动除了有丰富的奖品之外，最终还将评出
前10名优秀“爱家轩言”，东风日产将帮助获胜者实现家庭梦想。

活动自启动以来，“爱”势不可挡，网友的关注度一直居高不
下，基本上以每天近万人参与的速度激增。而20万的网友参与
度，不仅创造了车企微博营销网友参与人数的新高，还使该活动
成为业内规模最大的情感营销事件。

与此同时，在该活动进展到第一阶段收官之时，东风日产又
策划了一场全国最大规模的大型户外显示屏微博互动活动。七
夕当晚，全国16个城市核心商务区的大型户外显示屏同步展现
优秀“爱家轩言”，数千名网友站在显示屏下大声“说”爱，场面火
爆之程度甚至胜过了一场集体婚礼。

据悉，七夕之后，该活动将进入第二阶段“爱家轩言之有家有
未来”主题征集票选阶段。已经拥有美好家庭生活的消费者，可
以通过“爱家轩言 心动逸刻”平台阐述自己与孩子眼中不同的家
庭生活；也可以展示孩子在生活中语不惊人死不休的“爱家轩言”；
还可以与他人分享孩子眼中的“爱家轩言”，感动每一个人。

分析人士称，东风日产“爱家轩言”活动以情感营销为主线，
将线上和线下平台进行联动，运用“海、陆、空”全方位的媒体组
合，新媒体始发，多媒体落地。其切入之巧，投入之多，平台之
广，收益之大，是汽车营销史上绝无仅有的。

刚柔并济 新轩逸笑傲中级车市
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