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引领小升初、特色中高考，进军全日制

晨钟教育集团打造中原培训行业新航母
热心公益，每年拿出近三分之一利润回报社会

从一个 3 人的家教
班 到 同 期 拥 有 3 万 学
员，对 12 年铸就辉煌的
晨钟（陈中）教育集团而
言，这不仅是规模的扩
大，更是品牌及形象的
跨越。12 年来，该集团
注重管理和服务的提
升，全力打造郑州市优
质教育资源倍增工程，
堪称中原教育培训行业
风向标。 记者 唐善普

拥有一支教学经验丰富、责任心强的名师
队伍，是陈中教育年年领跑小升初、中高考的三
大法宝之一。

该集团负责人清醒地认识到，21世纪的教
师责任已经从传统的“传道、授业、解惑”转化为

“唤醒、激发、鼓舞”，同时教育不仅仅要传授知
识，更重要的是传播责任、爱和梦想。

为了使学校的教学质量得到保证，晨钟（陈
中）集团礼贤下士，任人唯贤，以其海纳百川的
气度、思贤若渴的谦逊和勇于创新的魄力，吸引
了全国各地的众多优秀教师。对于优秀人才，

陈中集团不惜重金礼聘。
“但招聘优秀老师的过程十分苛刻：从申请

到正式入职，需要经过面试、笔试、说课、试讲、
复试、专业培训、试用、正式录用八道程序。”该
集团董事长陈中说，最终录取率不到10%。

除了拥有一批教学经验丰富、责任心强的
名师外，引进各类管理人才和先进的管理方法，
使学校管理日趋现代化、规范化、流程化，也是晨
钟（陈中）教育集团的制胜秘诀。陈中认为，通过
科学的管理，凝聚人才，提高效率，集团得以高速
发展，同时也为学子提供更好的产品和服务。

在小升初、中高考中，晨钟（陈中）教育集
团年年领先。陈中坦言：年年出状元对我们
而言已是常事，让更多的学生通过在这里的
学习，养成良好的学习、生活和行为等方面好
习惯，全面发展，始终是集团的奋斗目标。

晨钟（陈中）教育集团在教学上，其名师
团队给学生上的不只是生动活泼、知识丰富
的教学课，更是学习方法的传授课、三年甚至
六年的学业规划课。来这里学习，收获的不
只是成绩的提升，更能掌握最有效的学习方
法，并对未来的学业有了科学的规划。

不断推出压轴讲座和衔接辅导，为了让
更多的孩子享受免费的优质教育资源，晨钟

（陈中）集团在校区设立了免费的 4 点半课
堂。周一到周五，学生下午放学后可就近到4
点半课堂学习。集团选派优秀教师，分年级、
分学科免费辅导孩子完成作业，并定期“会诊”
孩子在行为习惯、学习习惯上有待改进的地
方，提出合理化建议，免费提供给家长。

另一方面，该集团重视加强“家校联系”，
建立“学校-老师-学生-家长”间的无阻碍联
络。定期邀请心理学家为学生做心理辅导，
并与家长沟通，就学生在学习中遇到的问题
及时交流；聘请国内知名专家为家长做家庭
教育辅导，确保孩子能在最适宜的环境中学
习、成长。

从成立之初，晨钟（陈中）教育集团从未
忘记投身公益事业。尤其是近几年，每年拿
出近三分之一的利润做公益事业。用陈中的
话说，“我们把公益当作事业来做。”

自2008年设立了总额 200万元的“陈中
励志奖学金”和“陈中教育基金”以来，奖励面
从最初的奖励集团学生，扩展到奖励郑州市
的中小学生，受奖励学生达数千名。随后，又
把爱心扩大到全河南、全中国：看到“最美乡村
女教师”李灵的事迹，集团为李灵希望小学的孩
子送去学习用品，并纳入“陈中励志奖学金”的

发放范畴；玉树地震，集团为玉树第三完小送
去价值10万元的学习用品；每年暑假，集团派
老师到济源王屋山区小学义务支教；带着上
万元的礼品看望老年公寓的老人；教师节为
教师子女、贫困家庭子女大幅度优惠学费……

12年一路走来，晨钟（陈中）教育集团全
面提升管理和服务质量，全力打造品牌形
象。正如陈中所说：“这既是集团长期发展的
需要，也是更好地服务社会，培养高素质人
才，回报社会和学生、家长的办学宗旨，我们
将一如既往地坚持下去。”

汇精英强管理 领跑小升初、中高考

贴心服务 将“以人为本”落到实处

树形象 投身公益提升品牌价值

学生家长开学后第一个月必做的一项“功课”就是陪孩子购买教辅资料。连日来，记者在省会郑州的多家
书店看到，前来购买教辅资料的中小学生和家长挤满了书店，每个书架前都有挑选教辅资料的。对此，教育人
士提醒学生和家长：购买前尽量与任课老师沟通，购买时要把握“精、准、少”的原则。 记者 唐善普 文/图

上周末，在新华书店购书中心内，很多学
生、家长在收银台前排队付款。他们每人手里少
则拿着二、三本书，多则十几本。在店内教辅类
书架前，站着很多埋头挑选书籍的学生和家长。

在郑州图书城郑州中原书社，一位购买教
辅资料的家长说，他的孩子读小学五年级，怕不
能买到需要的教辅资料，就陪同前来购买。陪
女儿购书的陈先生告诉记者，他女儿上初三，马
上就要高考了，想通过教辅资料“加加餐”。记
者翻了翻，他和孩子一共挑了《2012 新课标全
国中考试题精选》《中考常考基础题》《河南中考
试题精粹》等6本教辅。

“现在小学生教辅卖得最火，很多父母要么
带着孩子一起买，要么拿着书单买。”该书店的
工作人员高杰告诉记者。像陈先生购买数百元
教辅书的家长不在少数，少的也有几十元。参
照往年惯例，教辅书市场将迎来销售高峰。

走访几家书店看到，教辅书几乎占据
了“半壁江山”。从一年级到九年级，乃至
高中阶段的各类教辅书琳琅满目。

记者翻阅了部分教辅书后发现，内
容从例题讲解到专门的题型训练。小
学阶段的教辅用书，以随堂练习、拔高
训练和针对性应试的为主。初中以针
对性的“真题”为主打。高中则各类试
卷铺天盖地。

“小学的像口算、心算练习，与课程配
套的随堂作业，还有拔尖训练等受欢迎。”
据做了多年教辅售销的陈先生介绍，“中学
的一般是学生自己选择，比较个性化。高
中阶段真题系列较畅销。”

而与教辅书热销相比，课外读物有些
“冷”。尽管有儿童文学、少儿百科、童话寓
言、少儿绘画等多种类别，但挑选与购买的
却没几个人。

采访发现，不少学生和家长表示教辅书
种类繁多，很多还很相似，选起来很伤脑筋。

同一科目的辅导教材拥有多个同类版
本，甚至书名都极为相似，多数打着“必
读”、“全解”、“达标”等字样。如七年级的
教辅书籍区，从教材全解到专题训练等各
种教辅书籍几十种，学生和家长“不知挑哪
本好”。

“书名很相似，都是什么‘××状元’、
‘××手册’，有的连封面设计也很像，太难
找了。”张女士的儿子今年上六年级，她和

一些家长一样，拿着孩子开的书目，对着书
架细细“扫描”。

据悉，今年我省实施教辅改革，即每个
学科可推荐一套教辅。但一些家长认为推
荐的教辅适合大多数学生，对弱科生来说，
一套教辅肯定不够用。

针对学生、家长纷纷抢购教辅书籍现
象，联大中学部教学主管龚秋生老师建
议，选购教辅要坚持“适度”、“适合”的原
则，从孩子的需求和特点出发才是关键。
选教辅书前，家长应与老师沟通。

针对买还是不买教辅用书，小学
老师田芳认为，小学教材的语、数、英
都附带补充习题和练习册，已足够学
生巩固所学的知识了，家长不应盲目
买和学校教学内容相类似的，否则会
人为增加孩子的负担。

“教辅主要是起补充和拓展的作
用，要因人而异。”外国语初中的王老
师建议家长，应尽可能少而精，准确定
位，以开阔学生知识面为主，针对弱
科，难度上还应考虑孩子的接受能
力。否则浪费了钱，还对孩子的学习
起不到作用。

“教学辅助资料一套或两套就足
够，提高成绩的关键要让孩子上课认
真听讲，课后勤思考。”在高中任教 21
年的刘菲老师说，如果是专题知识点
较差的学生，可针对性的就每个知识
点挑辅导书，切勿贪多。另外，要选最
新版本，选业内有知名度的名师、名
校、名社编写出版的书。

现象
“教辅”成新学期学生“必需品”

市场 教辅书占据了“半壁江山”

建议 购买前尽量与老师多沟通

支招
选购把握“精、准、少”原则

20102010年年44月，晨钟教育为玉树第三完小捐款月，晨钟教育为玉树第三完小捐款1010多万元。多万元。

学生、家长正在挑选合适的教辅。


