
曾经在家电产业“缔造神话”的日系家
电，日前却集体面临巨大的亏损而伤痕累
累，一片凄凉，为什么会出现这种情况？中
国家电商业协会营销委员会副理事长洪仕
斌一针见血地指出，日本家电结构性问题，
是直接导致了日系家电产业集体惨败的主
要原因。

洪仕斌分析说，一是产业结构的失
败。不管是松下、索尼，还是夏普、日立，从
理论的角度上讲，是产业的集中，但对于日
本家电产业战略上，是产业资源的重叠，并
且也显现出单腿走路的产业困局。

洪仕斌表示，二是人文结构的失败。
对于任何产品和企业，因循守旧和保守始
终是他们发展的最大敌人，特别是在时代
已经更新，革命已经到来的时刻，日本家
电企业决策层，没有革命性创新或者说是
破坏性创新的决心和魄力，只是在原有产
业上的零敲碎打，修修补补。俗话说，不
破不立，破而后立，但日本家电企业始终
没有狠心做到打破旧有产业格局。所以
日本家电企业失去了创新，又没有新的血
液地注入，如何能在竞争日益激烈的今天
拥有立足之地呢？

洪仕斌认为，三是金融政策结构的失
败。日元升值给日本家电带来了巨大的压
力。此外，随着近年来中国家电企业的发
展，日本早已失去了“来料加工”在技术上
的优势。此外，日本是一个高负债国家，当
收入无法弥补支出，只有发行国债，这就导
致日本政府财政吃紧，也让日本家电企业
大溃败。

日本家电产业三大结构性的失败，是
直接导致曾经在家电市场叱咤风云的日系
家电，成为昨日的“故事”，如今只能黯然挥
手告别过去的光辉岁月。日本家电企业若
要走出“经济寒冬”，重振雄风，调整其结构
势在必行。 记者 朱江华

利润下滑 亏损巨大
专家：日本家电业陷入结构

性大败局

近日，日本家电企业集体
陷入亏损的迷局。松下净亏
304 亿日元；日立盈利同比跌
96.6%；索尼净亏 155 亿日元；
东芝营业利润同比跌 87.8%；
NEC 上季亏损 194.4 亿日元；
富士通亏损171.4亿日元。
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B22
家电关注

寻“一站到底”战神可以赢取代金券
所有参与创维活动的顾客均可参加“一站到

底”答题竞赛，连续答对20道题可获取优惠券，并
有机会推荐到江苏卫视“一站到底”参与竞赛和节
目录制。好看，好用，更好玩，知识也能当钱用。
创维邀请全城紧密关注，寻找真正战神。

参与热线：0371-53788795。参与地点：全
郑州各大创维专柜。主会场：紫荆山宾馆。需
要特别提醒的是，此次创维全城大型品鉴促销
活动将于今天正式引爆，货源有限，大奖有限，
期待全城关注，切勿错失良机！

84英寸UHD超高清健康云电视
仅需99999元

全球首款 UHD 超高清云电视由创维首
发，价格为 99999 元，其屏幕物理分辨率可达
3840×2160(4K×2K)，并可通过 UHD 单芯片解
码 4K×2K 的节目源，成为清晰度超过全高清
1080P电视 4倍的新一代电视。

UHD超高清云电视由创维首发，代表新技
术的诞生，创维再一次引领行业发展，再一次树
立行业标杆。

近日，北京中怡康时代市场研究有限公司
公布近 4000家门店的周度零售监测显示：中
标节能产品销售实现了高速增长。从今年8月
1~4 周累计与 6 月 1~4 周累计增长对比情况来
看，彩电中标机型零售量和零售额分别增长了
191.9%和160.6%，冰箱中标机型零售量和零售
额分别增长113.5%和82.5%；洗衣机方面，中标
机型零售量增长了 55.1% ，零售额增长了
65.7%；空调市场受到凉夏的影响则出现了明

显下滑，中标机型零售量和零售额的增幅仅为
9.1%和7.4%。

中怡康品牌总监左延鹊认为，从目前市
场运行情况来看政策效果已经初步显现，虽
然政策还处在“爬坡期”，但是彩电、冰箱、洗
衣机、空调等高效节能产品的渗透率已经连
续 3 月上升，彩电高能效产品销售比重甚至
已经达到 72%。长远来看，节能补贴带动的
影响最大的意义在于产业结构是否得到了有

效调整、节能水平是否得到了切实提高、消费
者是否切实得到了实惠、市场下降的趋势是
否得到了有效遏制以及市场增长是否向好的
方向发展。

左延鹊说：“目前，政策实施初期企业产品
储备、原有库存消化、销售网络的报备等需要一
定期限，因此有理由相信实行节能补贴政策后
的9月份家电市场将更加精彩。”

记者 朱江华

9月15日，三星泡泡净洗衣机“30天不满意
就退货”大规模试用促销活动在北京、上海、广
州等全国35个大中城市、1000多家门店全面启
动，活动为期两个月，消费者购买指定型号的三
星泡泡净洗衣机，如果在30天内对产品品质有
任何不满意的地方，三星将无条件退货。对比
以往家电产品惯常采用的降价、打折、赠品等促
销手段，此次三星泡泡净洗衣机“30天不满意
就退货”活动不仅在促销的形式和手段上有所
突破，更显示了三星对自身产品品质充满了信
心。本次活动试用时间之长、覆盖人群之广均
创造了行业纪录，将为家电企业拓展营销模式、
改善用户体验积累宝贵经验。

本次活动涉及三星主流的8公斤和12公斤
泡泡净滚筒洗衣机，由“30 天不满意就退货”、

“满意后获赠品”和“发微博赢大奖”三个环节构
成。有意向参加活动的消费者在购买活动机型
时，只需签订一份试用协议，即可享受“30天内
不满意无条件退货”的待遇。用户如果在30天
试用期后对产品满意，还将获赠精美礼品，同时
将试用感受发微博并@三星泡泡净，还有机会
获得三星原装进口爱婴煮洗衣机一台。

三星洗衣机负责人表示，三星如此大范围、
长时间邀请消费者来试用产品并“找茬”，勇气
来自于对产品品质的高度自信。据介绍，三星
在中国市场上销售的洗衣机产品，大部分产自
三星白色家电苏州工厂。该工厂于 1995年组
建，总投资达 5.2 亿美元,拥有两个生产基地。
经过10余年的发展，苏州工厂已经成为三星在
海外规模最大的白色家电研发生产基地。三星

白色家电苏州工厂拥有数十个业内
领先的产品开发实验室和检测实验
室，先后通过了VDE等权威机构的
认证。

中国电子商会副秘书长、著名
家电专家陆刃波指出，三星泡泡净
洗衣机“30 天不满意就退货”所产
生的意义远不止是一次成功的促
销，它是家电品牌对于体验营销的
全新尝试；当价格战如火如荼的今日，三星能切
实从用户的角度出发，将之前只存在于服务行
业的体验营销应用于“笨重”的大家电行业，此
举不仅体现了三星特色的企业文化，为顾客提
供了真实的体验价值，且为大家电行业的营销
模式提供了新思路。

另外，在即将到来的国庆中秋双节黄金周
期间，除“30 天不满意就退货”活动外，三星家
电已筹划安排了多项促销活动回馈消费者，其
中多门冰箱和滚筒洗衣机最高直降2000元等，
意欲在黄金周促销大战中赢得先机。

记者 朱江华

84英寸超高清云电视上市

创维全城狂惠五折起今日启动

不满意就退货

三星洗衣机邀你找茬考验产品品质

彩电、冰箱零售额分别增长160.6%、82.5%
受凉夏影响 空调销量出现下滑
节能补贴政策将让9月家电市场更精彩

聘请蒸文化大使

方太加速普及家庭“蒸产文化”

市场动态

创维集团为庆贺全球首台 84 英寸
UHD 超高清云电视荣耀上市，特举办
郑州市9月14~16日全城狂惠五折起的
品鉴会，9月15日在主会场紫荆山宾馆
正式发布。分会场设在郑州市所有创
维专柜。此次活动创维集团 32 英寸
LED电视节能补贴价1399元，42英寸云
电视节能补贴价4999元，还有大量影院
音响赠送。本次活动是参与型号最多，
惊喜最多的一次，价比国庆低，保价到
国庆。 朱江华
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9月5日，一场别开生面的现代蒸文化盛宴在FOTILE STYLE方太顶级厨电馆上演，来自
美食、传媒与时尚界的达人们纷纷登场，为这个地方增添了一道传统与现代、世界与中国、文化
与科技交相融合的“蒸”故事。

蒸是中国的文化符号，蒸菜无论是在民
间宴席，还是国宴上总是不可缺少的一部分，
民间素有“三蒸九扣十大碗，不上格子（蒸笼）
不成席”的说法，已成为广为流传的饮食文化
现象。

方太发布的《中国蒸文化与蒸具类厨电
产品趋势报告》指出：蒸产品的家庭需求是迫
切的，可替代性也是很强的，但仍停留在传统
的蒸锅和蒸笼阶段，传统蒸具需要“革故鼎
新”，47%的用户希望寻找更加“美观、便捷”
的替代品。在方太诞生的中国第一台嵌入式
恒温电蒸箱，很好地满足了时代需求。她继

承了传统蒸法的所有优点，并进一步进行了
操作和营养方面的改良。

方太集团副总裁孙利明介绍说，方太
希望更多家庭能够更好地了解电蒸箱产
品，了解蒸菜的营养价值，共同推进一种
真正代表未来厨房烹饪和膳食习惯的时
尚潮流，因此我们选择以文化为载体，首
倡一种营养健康、科技智能的现代蒸文
化，希望通过文化为用户提供超强的产品
体验和有共鸣的情感体验以及更好的服
务体验，让用户通过文化认同感受到方太
的精神价值。

在现场，记者看到擅长用笔尖书写舌尖美
味的著名美食家沈宏非对方太以文化的名义，
推广健康的生活方式表示深刻认同。沈宏非认
为，蒸和煮烤相比更加含蓄，它改写了以火或者
水对食物作直接加热的原始方式。就整体的文
明而言，一水之隔，人类对客观的认识和处理便
有了天壤之别，从直接到间接，从具体到抽象，
皆在这一逐渐升温的美妙过程中蒸蒸升华。

据了解，作为频繁在电视上露脸的公众人
物，拥有百万微博粉丝，著名心理学家张怡筠、
美食界资深人士毛水生被聘为“方太蒸文化大
使”。相信方太借助张怡筠等名人的力量，现代
蒸文化或会加速普及。 记者 朱江华

方太蒸文化大使加速普及蒸文化


