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重磅炸弹冲击市场
在眼下的金秋九月，为了能抢得先机，

完成自己的销量目标，不少汽车厂家和经
销商都纷纷出招，一场汽车促销大战已经
开始。

日前，科帕奇启动“在一起·5000万购车
共享基金”计划，无异于在竞争激烈的19万元
以内价格区间投下了一颗重磅炸弹，将对以
日韩产品为主的细分市场带来强大冲击。据
河南新希望介绍，即日起至 10月 31日，消费
者只需发送手机短信“科帕奇购车共享基金”
至10690037430122，获取“购车基金代码”，购
车时即可在科帕奇夏季特惠价基础上，再享
立减万元优惠，优惠幅度将达 3万元,一举下
探至19万元以下，SUV市场为之震动。

分析人士普遍认为，SUV 宽敞、气派、多

功能适合中国人的用车心理和使用需求，
SUV 已经实现了从边缘到主流的市场转
变。作为美系 SUV 主力代表, 雪佛兰科帕
奇凭借 2.4L大排量高效动力、专业 SUV底盘
和“7座大空间”的鲜明个性吸引了众多消费
者的关注。

满足需求不惧风雨
高车身外壳+轿车底盘，城市SUV可能仍

给消费者这样的印象。但是，随着消费者的
成熟，对都市使用和家庭出行的要求也越来
越多样化，SUV一定不会是一个照猫画虎、炒
作概念的细分市场，而是一个独立的专业化
发展的汽车产品门类，并非常注重功能性。
在这一细分市场中，雪佛兰科帕奇最与众不
同的是，它提供 7人座驾乘空间，并搭载了增

强型专业 SUV底盘，是一个相对专业及具有

个性化的选择。

如今，18.98 万元的优惠入门价格，使科

帕奇成为 19 万元以内仅有的 2.4L 排量 SUV
车型,可谓性价比优势明显。而 23万元不到

买辆一步到位的七座 SUV，也绝对竞争力超

值。最难得的是，第三排座椅完全不是摆设，

足够两位身材普通的成年人乘坐。更何况，

科帕奇还以空间、底盘动力和智能装备这三

项都市 SUV的关键参数而取胜，向消费者传

递着城市高性能 SUV 的真实本质,有望成为

城市SUV的高人气车型。

显然，无论市场如何，不管是强势还是

弱势，只有不断提升竞争力，不断满足消费

者的需求，市场的主动权才能牢牢抓在自

己手中。

库存压力蔓延至豪车
在欧美经济陷入低迷之际，各品牌为完

成任务，开始大力争斗中国市场，并于今年纷
纷调高销售任务，更是加大了价格过百万元、
大排量进口豪车的供应量，使得整个豪华车
市场自今年4月份开始，就一片“降声”。

进入九月后，库存压力更迫使经销商大
幅让利销售，但其效果并非如想象中那么明
显，眼下各大豪华品牌库存车数量与去年同
期相比接近翻番，部分经销商库存与流动资
金甚至亮起“黄灯”。

业内人士分析，目前市场上已经有豪华
品牌经销商出现了资金链断裂风险，如果库

存继续增大，经营危机将出现。

豪车正经历大幅降价
多位专家预测，如果情况持续恶化，则豪

车市场很有可能在下半年出现形势大逆转，
去年加价销售的风光不再，转而进入相互砸
价、恶性竞争的局面。

此外，我们走访各大豪华品牌经销商后
也发现，以奥迪、奔驰、宝马为代表的老牌豪
华车车价陆续松动，部分车型的降价幅度成
就“史上之最”，而在其打压下，英菲尼迪、雷
克萨斯、讴歌等品牌竞争力显现出了严重的
不足，不得已只能加入价格战。

此情此景对于消费者来说，绝对是天大

的利好消息。另外，不光车价一个劲地往下

降，部分品牌金融助购方案更加拉近了豪车

与普通老百姓之间的距离。

值得一提的是，为了预热十一黄金周，郑州

宝莲祥悦享BMW X1 99金融计划目前正如火

如荼展开。据了解，该店推出的金融助购方案

包括99双向方案：首付30%，即享1~4年逐年

1.99%~4.99%利率；99三享方案：首付 30%或

40%，即可分别惠享1年1.99%或2年2.99%超

轻利率，更可将车价的50%留作弹性余款期末

支付。该店销售负责人表示，此番以超低首付、

超轻月供将帮助不少消费者实现BMW梦想。

新车扎堆加把火
时间步入“金九银十”以来，A级车市场变

得更加活跃。业内人士分析，对大多数人来说，
A级车是首次购车的佳选。因此，业内有一个说
法“得A级车市场者得天下”。另外，新车扎堆上
市也为“金九银十”加了把火，但高库存与新车频
上市之间的矛盾仍让未来车市走向扑朔迷离。

一家美系车销售经理表示：“目前整个市
场疲软，受高库存压力及市场大环境影响，新
车密集上市也很难掀起购车热潮，现在新车
上市都是旺丁不旺财，不像以前有人看也有
人买。”

降价改写了市场
尽管市场巨大，但 A 级车也不是高枕无

忧的。正如B级车受到豪华车挤压一样，A级
车也正承受着 B 级车的价格压力。今年的

“金九银十”，B 级车大有颠覆 A 级车市场之
势。“金九银十”以来，位居B级车的2012款老
马自达 6以 14万元以下的惊人价格杀入，这
仅仅相当于一款高端 A 级车的价格，再次将

“A级车价格、B级车档次”的口号喊响，对消
费者的吸引力不言而喻。而经过多重价格优

惠的 B 级车很多最低成交价也在 14 万元之

内，对A级车的分流明显。

越来越多的城市对B级车以上的中高级

车型需求增加，而对A级车的需求日渐减少，

市场影响力大减。

当然，A 级车也在突破，新车不断加

长、加大，配置更加丰厚豪华，力图向 B 级

车靠拢，以前轴距 2600mm 就可以被称为

是 A 级车，但现在至少有 5 款以上 A 级车

已经达到 2700mm，这是过去 B 级车的标

准；原来在 B 级车上罕见的一键启动已经

普遍地出现在 A 级车上，而 7 万元级别的

速锐居然带遥控驾驶技术，动力总成配

备 TID，让人惊叹。

【豪车】

大腕“拼跌”
奥迪、奔驰等老牌豪车价格直降
部分车型数十万元降幅令人咂舌

【中级车】

价格颠覆
马自达6、K5等降了几万元
用A级车的价儿能买个B级车

【SUV】
营销疯狂

居安思危，科帕奇等SUV抛出“史上最强优惠”

从今年上半年市场
情况看，不得不说高库存
压力也已经开始影响豪
华车市场。从本地几家
豪车经销商反馈的信息
看，尽管上半年车市销量
保持了平稳增长态势，但
库存压力逼得豪车市场
不得不踏入“拼跌”时代。

A 级车俗称中级车，
今年 8 月份，伴随着厂家
推新车的脚步，A 级车诸
如上海大众新朗逸、比亚
迪速锐、北京现代朗动相
继上市。如果说 2011 年
是 B 级车的天下，那么
2012 年则是不折不扣的
A 级车年，全新上市的重
量型A级车超过10款，一
时之间，A 级车市场风云
突起。

来自乘联会的数据
显 示 ，今 年 1~7 月 全 国
SUV 销售 101 万辆，同比
增长 31%，明显高于乘用
车增长的平均水平,而其
中城市 SUV 是增长的中
坚力量。但汽车厂家明
白，在目前愈来愈大的
市场压力面前，局面可
能随时改写，居安思危
才 能 走 得 更 长 久 。 于
是，雪佛兰科帕奇等车
型在金九银十之际抛出
史上最强优惠。


