
对刘洪新的专访是在轻松气氛中进行的
一种交流。

刘洪新看上去很严肃，可是谈起来，感觉
还是很温和并平易近人的。和他谈话，并没
有压力，很自然、不做作、客观、但较真！

“像海信这样的世界级彩电企业……”
“不对，我们计划用5年时间,力争从中国第一
跻身全球前三。目前还不是”。他会做纠正，
认真，是稳健留下来的好习惯？

从当前热点智能化，谈海信、谈过去，不

知不觉，时间过得很快！
“谢谢你们，就这些吧，我还要参加会

议！”刘洪新抱歉地对记者说。
虽然我们很不情愿，但从刘洪新对于海信

电器的发展状况、创新理念、经营哲学以及对
2012智能电视的把握，作出了独到而精辟的诠
释，从中我们不难看出，海信之所以能够取得
中国市场连续九年平板电视销量第一，能够在
美国拉斯韦加斯“2012国际消费电子展”评选
上获取唯一的“价值创新奖”绝非偶然。
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同步云电视共有6个看点

康佳X8100系列是康佳2012年全新推出

的一款以双通道功能为核心卖点的同步云电

视。在软硬件搭配上，X8100系列基于业内顶

尖的智酷双核，搭载顶尖 Android4.0 操作系

统，高效利用双核CPU运算、双核GPU渲染、

双核Scaler缩放、双路音频处理、1080P硬解码

的硬件平台，同步处理两路不同的视频、音频

信号，达到“双通道 同步享”的震撼效果。

看点1：双通道——同屏双画，一起看
基于智酷双核处理技术，双画面、双音频

同时输出：“双视窗”看法——裸眼看同一屏

幕不同画面；“同步看”看法——佩戴不同眼

镜，全屏同步看不同画面；声音从喇叭和耳机

分别输出。

看点2：微看电视——一起追好看的电视
康佳与金山公司联手打造的最热网络互

动应用，电视直播和网络评论同步进行，一键
截屏发表、台标自动识别技术，彻底打破直播
和网络互动的隔阂。还能根据用户爱好形成
兴趣圈、好友圈，与“看友”一起追热剧，一起
吐槽。

看点3：CNTV网络电视台——同步
资源，更高清

与 CNTV 网络电视台强强联合，拥有奥
运、体育、新闻资讯等独家直播；海量正版高
清影视资源，国际国内重大政治、经济、社会、
文化、体育等活动事件即时报道。首度权威
授权，快速、真实的全球资讯平台，让世界近
在眼前！

看点4：语音精灵2.0——同步音控，更懂你
升级版语音精灵，语音控制电视，让电视

更懂您的话。可以实现语音点播云端歌曲、
智能人机对话、语音备忘提醒秘书、语音百科
查询等应用。更有全新的一键朗读功能，网

页新闻读出来。

看点5：Touch智控——同步交互，更智能
康佳首创Touch智控智能遥控器，多元融

合，手势识别、手写输入。点击、移动、划屏，

颠覆传统操作，人机交互轻松同步。

看点6：Android4.0——同步平台，更精彩
采用世界领先的Android4.0操作系统，呈

现最炫的菜单界面，无限加载安装Android应

用程序，智享尖端科技。

康佳推出独有双核双通道同
步云电视X8100系列

2012 年国产品牌纷纷推出云电视，大尺

寸OLED电视以及4K超清电视。作为云电视

领导品牌康佳在 3月推出以“平台同步、交互

同步、云端同步”三大同步技术为基础的云电

视。

开创电视行业“同步年”后，再发力技术

研发，率先推出了独有的双核双通道同步云

电视X8100系列，极致展现云互联时代电视所

具备的强大功能，再次奠定康佳作为云电视

领导品牌的核心地位，让中国彩电一跃飞入

全新的“同步年”。
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电商价格战带商业炒作嫌疑
一个市场要持续健康的发展，需要市

场各种参与的主体遵循相关的规则和市场
竞争的一些规律，比谁的价格更低，我一定
比你低多少，这种做法是不合竞争规律，也
是不可持续的，多少有一点商业炒作的嫌
疑。

——TCL集团董事长 李东生

电商管理条例制定中
家用电器上下浮动几十块不能算价格

战，正在抓紧起草电子商务方面的管理条
例，用法规来引导电子商务的发展。

——商务部副部长 姜增伟

电视机智能化是一条不归路
把电视机智能化是一条没有未来的不

归之路，电视机的更新换代为 5 年一个周
期，而手机的更新换代仅为1年，电视机永
远没有手机更智能。

——快播科技创始人 王欣

小家电产品溢价能力
小家电产品溢价能力非常关键，目前

国内企业与外资品牌的利润有天壤之别。
因此提高小家电产品的创新能力和工艺设
计水平是中国企业下一步的紧要任务，只
有这样才能提高竞争力。

——中国家电研究院院长 邴旭卫

事件：前8月下乡产品销量
突破5000万台

9月11日,商务部公布的数据显示，截
至2012年8月底，家电下乡产品销售5087
万台，实现销售额 1363.2 亿元,分别增长
11.8%和21.8%。

点评: 实践证明，家电下乡政策实施
4年多来，收到多赢的政策效果，极大地调
动了农民的消费积极性，对扩大消费、拉
动生产、改 善农民生活发挥了积极作用。

事件：TCL蝉联彩电第一品牌
9月17 日，第 18 届“中国最具价值品

牌”百强榜揭晓。TCL 集团以品牌价值
583.26 亿元，蝉联中国电视机制造业第
一名。

点评：在全球产业格局重新洗牌之
际，中国品牌建设正伴随互联网及其电子
商务业的发展迅速提升，TCL等知名消费
品制造企业，坚持创新，加速转型并实施
产业升级，品牌竞争力不断增强，代表了
中国品牌建设与发展的成就。

2012年Google TV即将上市，苹果、英特尔等IT企业也准备推出自己的智能电视。新技术、新市场、新对手促使中
国彩电企业不得不更加战战兢兢。

9月14日，《郑州晚报·第一家电》走进位于青岛的海信集团总部，与海信集团副总裁、海信电器股份有限公司总经
理刘洪新进行了高端对话。针对中国彩电业未来的发展，刘洪新接受独家专访。 记者 朱江华 吴绍超 文/图

智能时代 一切为消费者体验
——访海信集团副总裁、海信电器股份有限公司总经理刘洪新

苹果电视来了避无可避
“我们不会预测，但我们会把它想的比

较困难一点。”海信集团副总裁、海信电器
股份有限公司总经理刘洪新表示，海信在
2011年提出“智能化战略”，正是出于对国
际竞争环境的预判。

刘洪新认为，国内厂商短期内并不会
受苹果电视冲击。

刘洪新透露，海信目前从产品、业务到
内容整合等方面均在“花大精力做”。收购
了加拿大一家深度开发Android系统的公
司，并开始研发海信自主智能电视操作系
统Android TV Pro。

刘洪新说：“也许两年以后，你们看到
的是一个完全不同的海信。”

按刘洪新的说法，未来海信电器的“大
头”市场将是在国外，同时还将生产更为高
端的产品，苹果电视避无可避。

的确，根据中怡康的统计数据，2012
年 1~7月，海信液晶电视的销售量和销售
额占有率分别达到15.61%和14.76%，双双
位居国内市场第一位。在国际市场上，海
信电视不仅在欧洲、澳洲、南非基本实现了
100%自主品牌销售，而且海信品牌在澳洲
市场稳居前五，在南非市场高居第一，10
年来，海信电视海外市场销售额增长了23
倍。

刘洪新称，“智能时代，体验为王”，海信
智能电视会把体验放在第一位。

随着技术的进步和平台化的运营，智能
电视已经是一个具有自我升级和修正能力的
产品。海信电视支持在线升级，通过海信电
视的操作后台实现服务升级。经过前期用户
需求的观察，海信将在用户操作习惯上进行
改良。在此基础上，海信会主动推送节目和
服务，真正实现人机互动，形成新的商业模

式，并且为家庭和终端用户提供未来的娱乐
和信息内容供应链。

刘洪新坦言，海信电视产品的智能化，就
是为了满足顾客的深度体验要求。

刘洪新称，智能就是简单。大家都会用、
都想用的智能产品才是好产品，简单易用的
智能产品才能产生价值，有价值才能有生命
力，这已经成为海信内部评价智能产品的根
本标准。

2012年，海信全球首家推出的“电视汇”
应用，消除了频道边界，将电视节目信息汇聚
起来，通过对栏目、时间、顾客地域等维度进
行细分，向顾客提供直接面向电视节目的“电
视新看法”，顾客无需频繁换台就可以轻松便
捷地找到自己钟爱的节目，提升收看电视节
目的体验。

刘洪新表示，“围观”是海信独有的系统
级电视社交应用，通过此系统，顾客可以自己
组成“圈子”，自由分享自己喜欢的视频、音
乐、图片，网页，电视应用等。

值得关注的是，海信的“一云多屏”技术，
打破了个人数字设备之间的界限，实现了不同
的智能产品之间的协同控制和内容分享。各
种形式的多屏互动，不仅提升了海信各种终端
产品的价值，更让顾客打破了时空界限看电
视，满足个人和家庭共享的需求。

刘洪新表示，通过“海信云存储”技术，可
以随时随地进行个人媒体内容的存储、同步、
浏览和分享。例如，用户用手机拍摄的照片，
上传到“海信云存储”后，通过海信智能电视，
家人、朋友可以浏览、播放、分享。

智能时代 体验为王

“一云多屏”技术 实现“简单易用”

记者眼中的刘洪新

引领全球“双”视界

康佳双通道云电视备受消费者瞩目
康佳X8100系列作为十一期间备受瞩目的一款冠军机型，由18位奥

运冠军同步推荐，一经上市就引起了爆炸性的效应。在全国范围内多场
发布会中，始终保持着居高的关注度。消费者对这款全新的机型如此看
好，正是归功于其强大、全新的功能和超高的性价比。 朱江华
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