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购空调选国货是大部分消费者的
选择，空调领域技术先进、质量可靠、
服务完善的民族品牌就受到格外青
睐，专注于空调领域19年的志高空调，
产品贴近国人需求、节能水平领先、质
量与服务可靠，受到广泛认可，就堪称
值得消费者信赖的“精品国货”。

生产最适合国人的产品是“精品
国货”所应具备的优势。志高空调对
于国人对空调产品的诉求具有清晰的
把握，产品也在“强效制温”、“实效节
能”等方面形成了鲜明特点。

“制温无需等待”在国人对空调的
诸多功能诉求当中无疑是第一位的。
志高变频空调产品凭借高效压缩机和
电机系统，结合180度正弦波等精确控
制技术，具有超高制温效率，在最短时
间使房间达到舒适温度。在柜机产品
上普遍使用的“急冷风”技术，更是能
够实现45秒急冷、3分钟暖房的急速制
温效果。“秋老虎”肆虐之时，迅速从酷
热中逃离，正需这样的空调！

质量与服务无疑是所有消费者选

购国货时最大的顾虑。其实，“精品国
货”凭借扎根专业多年、不断完善，反
倒具备国际品牌不可比拟的优势。就
拿志高空调来说，“全国质量先进工作
单位”殊荣、全部分体式空调出口免
验、涵盖世界范围的广泛认证和荣誉
（如“阿联酋优质质量品牌奖”）都是其
产品具有坚实质量的证明。此外，完
善的服务网络、基于完整生产链条的
零配件保障、充足的专业人员配置使
得“精品国货”在服务上同样更胜一
筹，志高空调还在业界独树一帜，推行

“零配件终身免费更换”的终身无忧服
务，为消费者提供了更多保障。

记者从相关渠道了解到，双节期
间，志高空调将在各地开展各具特点
的促销，打折、团购、套购等常规形式
自然不会少，更有节能惠民补贴现金
当场兑现、云空调体验享赠礼等别出
心裁的形式，据称，部分渠道甚至贴合
消费黄金周旅行需求，推出购机赠港
澳游的大礼！中秋国庆购国货，志高
空调是消费者的首选。 记者 朱江华

节能推广产品面临抽检
据了解，此次公布的目录中，格力、美

的、海尔、海信等龙头企业入围的产品依然
不少，但增加了不少中小企业的产品。

从前期节能补贴政策的实施效果来看，
由于节能产品在企业的产品结构中定位于
高端，虽然补贴政策的出台在一定程度上拉
低这些产品的价格，但与普通产品的价差仍
然较大，加上家电下乡、以旧换新等政策亦
透支了部分市场需求，政策的刺激效果仍有
进一步提升的空间。

左延鹤预计，下半年冰洗彩电内销增速
有望提升至 10%~15%，全年增速 5%~10%；
空调有望提升至 25%，尽管上半年负增长，
全年增速超过 10%。政策刺激将有望持续
加速回暖进程。

但市场不时传出有企业通过能效虚标
“骗补”的消息。对此，财政部有关负责人表
示，近期将调整有关补贴及监管办法，进一步
完善财政补贴政策。这位负责人指出，将建
立旬报制度，将中央财政按月拨付改为按旬
预拨，并要求生产企业收到补贴款后及时与
商家清算，防止大量占用经销商资金，影响政
策实施效果。同时财政部指出，将根据检查
结果，对能效虚标的产品和企业予以处罚。

长线企业受益明显
从家电业上市公司来看，节能补贴对其

的影响主要体现在两个方面：一是国家补贴
可以刺激居民消费，拉动家电行业销量增长，
提高公司营业收入；二是补贴金额计入营业
外收入，直接对家电企业利润产生影响。

最新数据显示，2012年1-7月，空调、冰箱、
洗衣机销量同比分别增长-6.81%、-5.97%、
1.19%。其中，冰箱降幅比 1~6 月的收窄
0.72%。家电业产销量正在平稳有序回升，
后续有望真正走出市场底部。

银河证券分析师董思毅认为，基于节能
惠民第二批目录陆续公布，例如海信电器、
TCL集团、深康佳A值得关注；其次，那些补
贴产品占比高、业绩弹性大的企业，例如洗
衣机的青岛海尔、冰箱的 ST科龙，热水器的
华帝股份受益明显。

银河证券分析师董思毅告诉记者，节能
环保产业是一项长期的工程，在未来较长一段
时间内都会吸引投资者的目光。他指出，对于
每个企业在此轮政策下对基本面的影响要具
体分析，看好在环保技术方面有优势的龙头企
业，相信会对其业绩形成长线利好。

9月19日，工信部公布了《节能产品惠民工程高效节能电动洗衣机推广目录(第二批)》、
《节能产品惠民工程高效节能房间空气调节器推广目录(第二批)》、《节能产品惠民工程高效
节能空气源热泵热水器推广目录(第二批)》等。中怡康品牌总监左延鹤指出，节能惠民第二
批目录陆续公布，将促进家电行业继续回暖，或催生家电板块反弹行情。 记者 朱江华

“节能惠民”第二批公布

节能家电补贴利好企业业绩

中秋国庆假期，是许多消费者不可错过的购物季，如今大家选择空间非常大，
经常要在各个品牌之间做“艰难的决定”，购买空调的消费者也会有这样的烦恼。

志高变频云空调挂机

上半年厨房电器产品累计销量出现负增长

彩电业波动不大
据彩电行业中报显示，龙头企业深康佳

A 和海信电器实现净利润分别同比增长了
105.88%和11.03%。

彩电业受困价格战，第二季度增速放缓，
表现低于预期。黑电行业受到第二季度行业
价格战的影响，尽管产业在线数据显示，第二
季度行业内销量同比增速上升，价格竞争以
及面板价格小幅上升影响之下，毛利率较第
一季度下降0.22%至16.5%，但由于费用率控
制，第二季度黑电企业净利润增速较第一季
度上升0.1%至3.9%。

厨电业举步维艰
上半年厨电行业可谓举步维艰，主要厨

房电器产品的累计销售量和销售额都出现了
负增长。小家电方面也并不乐观，与大型家
电商品相比，小家电具有可替代性强、非家居
必需品、普及率较高的特点，因此在市场较为
饱和的情况下，出现全球范围的经济不景气，
很容易给小家电行业带来很大打击。

苏泊尔实现净利润同比减少了 4.81%，
业绩下滑受出口减少，人员成本增加和“不锈
钢事件”的影响导致上游行业整体下滑明显，
大部分企业的净利润同比下滑幅度在
20%~40%。

新老交替极富挑战
下滑也不是唯一关键词，仍有部分家电

企业上半年交出了一份不错的成绩单。
美的尽管空冰洗三大品类的营收均出现

同比大幅下滑，但这三大品类的毛利率均有
10%~20%幅度的提升，加上营运成本的大幅
下降，上半年的净利润仍有 5.73%的增长。
格力电器毛利率为23.75%，也比去年同期有
所上升。

今年5月，格力朱江洪隐退，董明珠情理
之中上位，战略定位不变。8月 8日，创始人
黄宏生重返创维，当起幕后军师。8月25日，
70 岁高龄的美的创始人何享健欣然让位职
业经理人团队，将一生打拼千亿事业“交付”
方洪波。今年上半年，伴随着一批家电巨头
传奇性领袖的隐退，一批新生力量将引领家
电业未来的发展。

对此，中国家电营销委员会副理事长洪
仕斌表示，“今年家电经济形势严峻，老一代
家电领袖适时退隐，新领导团队上任之后面
临挑战。”彩电行业波动不大日系没落民族崛
起。 记者 朱江华

2012 年上半年，家电行业进
入节能惠民、以旧换新、家电下乡
等国家政策的真空期，家用电器
收入下滑 5.3%，白色家电收入下
滑9.3%。彩电行业增长好于白色
家电，主要受惠于日本彩电制造
业二次转移，给我国彩电出口带
来行业性机会。

低迷市场，格力一枝独秀
2012年我国家电行业增速进一步趋缓，增

幅由去年同期的两位数回落至个位数。据国
家统计局公布的数据显示，中国家用电器行业
增幅仅为3.3%，增长明显乏力，受重创较深的
中央空调行业，相比2011年上半年，行业规模
同比下滑约10%。其中，超过半数的中央空调
企业在过去的半年度中业绩下滑，整个局势不
容乐观。

8月23日，格力电器公布的2012半年报，
打破了这一沉重局面。报告期内，公司实现营
业总收入同比增长 20.04%；净利润同比增长
30.06%。格力所取得的成绩，早已超出市场预
期，有效缓和了炎炎夏日家电市场的焦灼。

更为可喜的是，格力中央空调在上半年
不仅取得了超过 30%的增长幅度，同时还继
续保持了在民族中央空调企业中的绝对领先
地位，2010年和 2011年，连续两年蝉联民族

中央空调企业第一。并首次超越大金，成为
国内中央空调市场中的新王者。

创新科技，构筑核心竞争力
“惟进取也故日新”，格力一直保持积极

进取、不断创新的姿态，努力追求完美质量，
日积月累中逐步提升品牌价值。所以，格力
对技术的用心与投入早已不言而喻，是名副
其实中国空调业技术投入费用最高的企业。
其高效直流变频离心式冷水机组、1赫兹变频
技术、R290 环保冷媒空调、无稀土磁阻变频
压缩机等多项核心科技被国家权威机构鉴定
为“国际领先”水平。

截至目前，格力电器拥有国内外专利
6000 多项。其中，发明专利 1300 多项，是中
国空调行业中拥有专利技术最多的企业。20
年商场的磨砺与考验，使格力早已沉淀为“中
国创造”民族品牌的骄傲。

2012 冷冻年又被称为
中国家电产业的“冷年”，受
房地产市场萎靡等外部环
境的影响，中国家电行业频
频受挫，各品牌之间的竞争
愈演愈烈。在错综复杂的
行业竞争中，有这样一支

“常胜军”，一如既往的保持
良好的发展势头，屹立于行
业最顶端。这就是格力电
器，它用品牌实力打造逆势
进取、奋勇拼搏不断书写着

“常胜”的传奇。 朱江华


