
关键词——提起放“价”变变之之

郑州新世界百货，9月20日~27日，化妆品满200元立减40元或30元，
欧珀莱、欧莱雅、ZA、梦妆等品牌均参加活动。黄金、珠宝更是有独家优
惠。周大福黄金每克减20元，镶嵌类满1000元减200元；周大生，购镶嵌类
满 1000 元赠电水壶，满 3000 元赠可移动电源，满 4000 元赠平板电脑，满
5000元赠22英寸液晶电视，满8000元赠冷暖空调，满1万元赠节能双开门
冰箱；六福珠宝，黄金每克减20元，购买镶嵌类或K金满1000元返238元礼
券；DERAIN，消费满1万元赠精美礼品，满2万元赠品牌吊坠；购买ENZO
婚庆系列满5000元返500元。
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今年长假之所以特别，主要还是因为头
一天放假就是中秋节。浓厚的节日氛围在节
前得到了充分发酵，在商家眼中，“应景”的节

庆商品固然是销售的增长点，但更重要的是
要让消费者在此感受到家一般的温暖。因
此，礼遇中秋也是今年长假的一大营销特点。

关键词——礼遇中秋变变之之

典型案例

正道花园百货于9月20日~27日推出“礼享中秋”营销活动，有办卡礼（办
金卡赠小熊杂物桶），有加赠礼（会员持卡消费满1980元赠五朵山门票2张），
而且全馆商品均有不同程度的优惠和折扣，并联合八大银行献上刷卡礼。

正道中环百货在9月20日~27日也推出乐享假日主题营销，百货服饰六
折起，会员持卡可再享九折或九五折。值得注意的是，为献礼中秋，特将9月
21日和22日定为特别营业时间。届时，重磅品牌魅力巨献，小熊、依恋、AO2
等全场新款参与“50元换100元礼券”活动；精选品牌超低折扣，洛兹全场一
至四折，POLO包全场一至二折，多喜爱全场低至39元。

8天假期，高速不收费，无形中使许多探
亲、旅游的人外出时间延长了，这也意味着假
期去商场购物消费的人数和频率有可能降
低。对商家来说，无疑是不利的。面对这种情
况，有商家表示：“谁都希望十一的销售能够带
动今年整个下半年的业绩，但依目前的形势来

看，也只能用喜忧参半来形容。”
不过，每逢黄金周，都是结婚的热门日子。

准备在十一结婚的新人目前正在按部就班地筹
备着婚礼，这倒是给礼服、家纺、珠宝、化妆品等
相关品类带来不小商机，有的商场就主要以精
品特惠来吸引这些留守郑州治家的消费者。

关键词——喜忧参半变变之之

最长最长黄金周黄金周

百货商场上演千机变
当“中秋”遇上“国庆”，于是诞

生了史上最长的十一黄金周。这不
仅意味着“7+1”假期天数的增加，
更意味着商机的叠加。

今年上半年，商业行业普遍表
现低迷，商家无不想借这个长假打
一场漂亮的翻身仗，以此冲击最后
一个季度的销售任务。8 天长假，
商机到底有多大，还得看各大百货
商场如何求变出新占得先机。

记者 王一品

丹尼斯百货旗下花园店、人民店分别于本周五和本周六展开
一年一度的VIP卡友礼宾日，不仅返券力度和品类参与度比往年更
大（人民店化妆品、精品、名表也参与返券，满1980元返200元电子
礼券），而且起返金额明显降低（人民店从1580元开始返券，去年是
2000元起返）。与此同当，丹尼斯七天地将于9月21日~23日连续
三天“宴惠”卡友，消费满580元返300元或200元电子礼券，外加
200元餐券。

BHG时尚百货（北京华联）于本周四启动十周年店庆系列活
动，将一直持续到十一长假结束。每年下半年，郑州百货商场都会
扎堆店庆，北京华联往往是头一个。与以往不同的是，刚刚重装升
级的BHG时尚百货今年有力度、有品牌，更有购物环境。

“金九银十”本就是传统零售的消费旺季，加
之郑州百货商场已经养成了“逢节必促”的营销
习惯，此番又逢双节相邻，怎能错过良机。

自本周四开始，几乎所有商场都举起了促销
大旗，而且各有特色。与往年相比，今年商家普
遍把十一促销活动的战线拉长，将开始时间提前

了 10 天左右。而且，大部分商场将推出两个当
期的活动。第一个档期在十一前一周，以“抢先
购”为主题，主要为了吸引假期有出行计划的消
费者提前购物；第二个档期自然是十一期间，促
销力度肯定不可小觑，相信除了本地顾客，郑州
周边城市的消费者也会来淘实惠。
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