
楼市开启“产品力”大幕
黄金周置业正当时

房企让利比拼，有哪些房源不可错过？
建筑品质、物业水准、房企实力……如何考量一个项目的未来价值

这个长假，《黄金周大楼书》添力置业之旅
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每年的国庆长假，
都是商品房销售的黄金
期，平日没有闲暇时间
的市民，大都会利用长
假对市场在售项目进行
实地走访、对比。

为了让更多购房者
能够有的放矢地进行置
业选择，在这个“十一黄
金周”，本报搜集出全城
在售房源的“放价”信
息，无论是房源价格、户
型特色、建筑品质、景观
规划、物业水准还是房
企实力、乘车路线，这叠

《黄金周大楼书》内都一
应俱全，希望这份最直
观、易懂、可掌握的黄金
周置业攻略能够为你的
置业之旅带来些许帮
助。 记者 王亚平

在楼市调控之下，房地产行业开始从粗
放向规范转型，质量成为立足根本。不少品
牌房企将注重产品品质的提升并不断加强消
费者服务质量作为今年工作重点。因此，有
人称，今年是楼市的品质提升年。

从最初对项目规划、社区景观等看得见
的方面过度到了看不见的工程质量，从随处
可见的项目宣传上，能够看到深挖客户需求，
通过房地产企业与业主良性互动改善产品细
节，正在成为不少企业提高产品品质的重要
途径。

“调控不断，市场风险犹存，现在买房我
不仅要看价格、位置，更要对企业实力、建筑
品质等方面进行综合考量，即便不论升值与
否，也要确保自己的财产安全和居住的舒适

度。”准备在国庆长假置业的市民秦磊这样
说道。

实际上，随着楼市日益回归居住本质，产
品功能需求回归第一的背景下，对于买房为
了自住的刚性需求者而言，除了价格外，房子
质量日益受到重视，房地产项目的产品力已
经成为销售的关键。

据58同城房产网邻通负责人介绍，“目前
在二手房的选择上，购房者都颇为谨慎，挑选
那些口碑好、物业管理好的品牌社区，我们也
为此推出了诚信房源板块，让客户更便捷地
寻找到好房子。”

特别是在调控的影响下，市场需求份额
相对缩小，而在高库存的现状下，新入市房
源又不断增加，市场竞争前所未有的激

烈，也许正因为这种危机感，众多的开发
商将“品质”一词提到了一个前所未有的
高度。单纯依靠预售回笼资金和滚动开
发的项目将不能生存，只有以“产品力”
作为核心竞争力才会成为未来市场的真
正赢家。

“当前业主的置业需求从早期的只关注
工程质量、户型、位置，到后期楼盘品质已
经涵盖园林、物业等内容，现在对品质的
要求已经提高到社区文化、生活配套、新
工艺、新材料、智能化科技的应用等多个
方面，这就需要企业以人为本，不断向上
发展，只有拥有超高‘产品力’的企业才能
在市场博弈中胜出。”通利地产营销总监
徐文这样表示。

尽管在当前的市场格局下，“以价换量”
是改变困局的好法子，但“以价换量”并不意
味着“以价换质”。不管今后房地产行业怎样
分化，产品品质才是赢得客户的唯一工具，也
是企业与客户最直接的沟通渠道。

在楼市局面愈发紧迫的当下，开发商
要想逆市取胜，就要苦练内功、雕琢产
品。只有将楼盘地理位置、工程质量、小
区环境、物业管理等方面完美结合，才能
打造出高品质的楼盘，进而实现长期持续
的发展。

于是，在如今的市场上，出现了以往任何
时候都多的优秀作品。

比如说建业 20 年感恩献礼之作——建

业贰号城邦项目，从选址到建筑主体的施工，
再到细节的每一处雕琢，都以回馈给购房者
的高性价比为目标；为承载人居梦想而建
的通利紫荆尚都，坚持一切以产品为先，将

“细节化、标准化、规范化”的品质意识融入
企业发展中，二期荣郡通过对建筑质量、生
活配套等方面的严格把关，打造了舒适的
生活尺度；又比如昌建地产倾力打造的昌
建誉峰项目，从细节着手，打造金牌品质。
无论是地段、交通还是配套、服务，都让人为
之感叹……

今后，竞争必将越发激烈与充分，供需失
衡的年代终将过去，而决定最终成败的首要
因素，依旧是产品力。而在楼市迈向产品力

时代的征程中，郑州楼市产品结构更加丰满，
充足的市场供应量中，不同的产品满足了各
类置业人群的不同需求。

“当市场遭遇困境的时候，企业就应该放
慢脚步潜心修炼，不仅要准确判断市场，还要
做好产品定位，更要研究客群的需求，要前瞻
性地预判市场的节奏。当市场再度转好的时
候，你才能抓住市场的先机。”正弘置业副总
经理王朴这样认为。

正如其所言，当前拥有前瞻意识的房企
都对打造高品质地产充满激情，对细节追求
采取苛刻的态度，不论是在社区整体环境的
营造上，还是在居住细节上都精工细作，力求
实现“工业化标准”造房。

随着楼市调控政策的稳定，市场
需求纷纷入市，让前几个月的郑州楼
市呈现了回暖之势，这也使得开发商
们面对即将到来的十一黄金周充满
了信心，试图在即将到来的黄金周期
间赚个盆满钵满。

以营销手段来积聚人气向来是
各大盘入市时的必备策略。据不完
全统计，近来几日，约有十余个楼盘
推出各种大小不同的营销活动，本周
营销活动继续升温，为接下来的黄金
周销售造足了势。

记者观察发现，诸如买房送地下
车位，8万元装修基金；买三房可享受
15万元优惠；50万元抵60万，最高优
惠28万元；清盘均价8800元/平方米，
全款按揭均八五折；办理VIP会员卡，
可享专属会员折扣；低总价、低首付、
限量特惠房、尾盘甩卖……类似于此
的营销策略比以往任何时候都多。

“可以说是乱花渐欲迷人眼，都
不知道该如何选择了，哪些是货真价
实的优惠，哪些又是以让利来掩盖品
质缺憾的策略，一时间还真不好把
握。”市民陈海强致电本报“诉苦”。

充裕的市场供应和优惠力度的
增加，为购房者提供了较为广阔的选
择余地，但是正如其所言，尽管市场
上的好产品越来越多，不过，这也并
不意味着就没有置业风险。

鉴于此，在今年长达 8 天的黄金
周即将来临之际，针对房地产买卖双
方的需要，本报适时推出《黄金周
大楼书》，帮助让消费者在优质的平
台上实现“家”的梦想。

全城在售精品房源大搜查，房源
价格、户型特色、建筑品质、景观规
划、物业水准乃至乘车路线，这里一
应俱全。这不仅拥有最详尽的置业
信息，最全面的特惠房源，更是一份
最直观的购房参考，也是对在售房源
产品力的一次集中大考。

无论你是刚需置业、终极置业抑
或是投资增值，在这个黄金周，你只
需手持这份最直观、易懂、可掌握的
黄金周置业攻略，就可以买到真正拥
有“产品力”的好房源。

泥沙俱下
扎堆“抢攻”销售黄金期
《黄金周大楼书》
助您找到“产品力”大宅

“唯产品论”
需求回归居住本质，楼市发展渐入理性期
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