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价价放放

清蒸大闸蟹，要选好料酒
“秋风起，蟹脚痒”，又到了吃大闸蟹

的时节了。螃蟹的传统吃法有清蒸、水
煮、酒醉、腌制、红烧等，取出蟹肉后，还可
以制成蟹肉狮子头、蟹油水晶球、蟹粉小
笼包等名菜、名点。这其中清蒸大闸蟹应
该是最简单而且最有营养的吃法了，也最
受食客们的欢迎。

清蒸大闸蟹时先用毛刷把螃蟹冲洗
干净，锅里的水烧开，放些葱姜和料酒进
去，将绑好的活蟹放在箅子上盖好盖子大
火蒸 15 分钟。清蒸大闸蟹做法简单，而
且原汁原味，再配上一碟姜末和醋调成的
蘸汁就可以一饱口福了。

清蒸大闸蟹什么调料都用不着，但是
料酒必不可少，用老恒和的葱姜料酒是最
佳的。老恒和是湖州的中华老字号品牌，
始创于清光绪年间，做料酒已经有138年
的历史了。

老恒和用湖州的大米和山泉水酿出
黄酒，放在酒窖里陈酿五年，所以黄酒的
醇香味很浓，酒里面含有 21 种氨基酸和
丰富的微量元素。老恒和的料酒全部用
陈年黄酒做成，一滴酒精都不加。葱姜料
酒里加了葱姜汁，蒸蟹的时候，在锅里倒
上一点葱姜料酒，在大闸蟹上也洒上一
些，可以去掉蟹的腥膻味，料酒里的氨基
酸和脂类可以增加蟹的香味和鲜味，还能
渗透到蟹肉里面去，让蟹肉更加细嫩。

老恒和有200万坛的原汁黄酒，陈酿
5年以上的也有 100多万坛，保证了每一
瓶料酒都是酿造的。

老恒和河南大区经理：李经理 联系
电话13033816388

老 恒 和 官 方 网 站 ：www.
hzlaohenghe.com

郑州香雪儿食品有限公司成立于 1999
年春天，是集科研、生产、经营蛋糕、面包、西
点、粽子、月饼、冰点等六大品类为主的民营
连锁企业。

十余年的风雨创业，香雪儿成了郑州烘
焙行业的佼佼者。企业现拥有国内领先的大
型现代化无菌生产工厂、完善的配送中心，50
多家连锁店遍布郑州各个地区，并在行业中

率先通过了QS认证，确保产品的健康卫生。
质量是企业生存之本，香雪儿始终坚持对产
品质量从源头抓起，依据多项严格指标，采购
质量最上乘原材料。

香雪儿在与市场积极结合中，不断修正
和完善着管理模式与经营策略，通过合理、高
效、规范的管理运作，努力实现香雪儿经济效
益、社会效益的双丰收。
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美味时尚香雪儿
打造郑州第一强势烘焙品牌

日前，从郑州香雪儿传来消息，
在今秋这场月饼大战中，香雪儿销售
业绩创新。在郑州香雪儿食品有限
公司总经理李培育看来，这与香雪儿
多年不懈的努力分不开，目前香雪儿
凭借着良好的口碑成为获“全国优秀
饼店”的称号、“河南省最受消费者喜
爱的十大名点之一”、“河南省十佳月
饼”、全国烘焙协会“杰出饼家”等几
十项殊荣。 记者 熊维维

成长 不断修正完善管理模式和经营策略

未来 提升市场份额、打造强势烘焙品牌

作为河南省烘焙协会副会长单位，香雪
儿始终坚持高起点、高标准、严要求，努力为广
大消费者提供最优质、最健康的美味享受。

经过十余年的发展，香雪儿开创了一套
具有自身特色的运作模式：最先进的市场建
设、最有效的商业运作，最完备的标准化管
理、最人性化的情感关怀。香雪儿坚信未来
市场的竞争是人才的竞争，企业最大限度地
挖掘员工的创造性，真正发挥了“人尽其
用、人为我用”的创企精神。

先进的技术和不断的创新是烘焙行业
取胜的关键，香雪儿始终把握最前沿的市场
脉搏，不断向欧美国家的先进技术学习，聘
请高端顾问公司实时指导，力争在行业竞争
中保持领先地位。

公司将以产品研发为基础，以渠道网络和
品牌建设为保障，迅速做强做大以郑州市中心
为辐射的区域市场，力争在两年内将市场占有
率提升到郑州烘焙市场的七成份额，三年内将
香雪儿打造成郑州第一强势的烘焙品牌。

没活炭，怎够净爽？

第一款含活性炭洗发水清扬男士去屑洗发露活炭净爽型全新上市
汽车尾气排放增多、PM2.5值居高不下——恶化的大气环境不仅影响人

体健康，对人们，尤其是男士的头皮健康也形成了巨大威胁。想要保持无懈
可击的状态，表面去屑已然不够，“深层洁净”同样重要。近日，联合利华旗下
知名去屑品牌清扬，首创性地推出市场上第一款专为男士设计、含活性炭的
洗发水“清扬男士去屑洗发露活炭净爽型”，刮起净爽旋风。 记者 熊维维

头皮易脏，头屑由此而来
与女性头皮相比，男性的头皮毛孔更粗

大，灰尘颗粒等污浊更易附着。加之职场上
的男性常使用发胶等头发定型产品，如清洗
不彻底，残留物亦会积存于头皮，让本就容
易油腻的男性头皮更易产生头屑。

经过长期研究，清扬发现，要想真正摆
脱头屑烦恼，持久去屑，获得深层洁净的体
验，关键在于彻底清洁附着于头皮上的污染
物，让头皮不再油腻，头屑无从产生。

清扬，自 2007 年进入中国市场以
来，始终推崇技术创新，力争为男性和
女性提供更有针对性的去屑及头皮头
发护理方案。 2012 年，经由清扬法国
巴黎中心潜心研发，清扬又发现了一
件去屑武器——活性炭。活性炭含有
大量微孔，它能像强力磁铁般吸走存

积于男性头皮和头发上的灰尘、油脂
和残留污垢。

清扬独创性地将活性炭和薄荷加入
男士洗发露，配合专利去屑技术维他命滋
养因子 10，全面升级深度洁净配方，帮助
男性从根源解决头屑问题，持久保持净爽
无屑状态。

深层洁净，状态无懈可击

6 月的欧洲杯上，一场葡萄牙对阵荷
兰的比赛中，球技精湛、酷爱时尚的C罗以

“鲻鱼头”发型出场，他用发胶把头顶两侧
的头发向头顶梳理，形成一个尖顶。而
中场休息后，他以“猫王式”的大背头全
新亮相球场。身为清扬的全球代言人，C

罗用这种方式完美诠释了无懈可击的精
神，无论身处何种环境，随时保持头发洁
净。清扬男士去屑洗发露活炭净爽型，
专为男士准备，真正实现深层洁净、持久
去屑，为像 C 罗一样的男士们带来全新
去屑体验。

蒙牛新形象
改变由内而外

9 月 20 日，蒙牛举行“只为
点滴幸福”为主题的新形象发布
会，活动将地点放在了时尚地标
世贸天阶，哪怕只是一个路人，
都能毫无遮拦地看到整个发布
会过程。蒙牛正在以这种完全
开放、透明的态度，向外界传递
一个声音：改变正在由内到外地
发生。 记者 熊维维

按照蒙牛最初的设想，这不是一场发
布会，更像是一场沟通会或体验会。在会
上，总裁孙伊萍也采用更加亲近、柔和的方
式诠释了“点滴幸福”的内涵：回归牛奶的
本质，通过一杯好牛奶为人们的生活带来
点滴幸福体验。她说：“我们关注牛奶品
质管理的每一个点滴细节，更关注人们
的点滴健康、点滴成长、关注每一个家
庭、每一个孩子的点滴欢乐，以及每一个
点滴带来的内心幸福感！”从消费者体验

出发的沟通方式让蒙牛的品牌气质变得
柔软起来。

此外，细心的网友还发现，近一段时期
以来，蒙牛在新浪的官方微博与网友互动
频繁，倾听消费建议、传递蒙牛最新动态，
很多网友渐渐感受到一个和以往不一样的
蒙牛。7月初，开通微客服，接受消费者的
一切投诉，并快速、公开地回应消费者疑
惑，这些，无疑是在对外表达“蒙牛正在改
变，并且比任何时候更加关注消费者”。

“质量体系建设没有捷径，就是要踏踏
实实做好每一步”，蒙牛推出以确保质量安
全为核心的品质战略。具体而言，品质战略
包括强化奶源、优化质量管理体系、对标国
际标准在内的基础建设，通过夯实基础，系
统化地提升品质。在奶源和基础建设上，
蒙牛计划 5 年内投资 30 亿~35 亿，加大自
建牧场力度，引进丹麦牧场管理体系，按
国际标准对牧场进行设计和管理，对奶站
提供资金和技术支持帮助其转型为牧场
小区。至 2015 年实现原奶 100%来自规模
化牧场，包括自建牧场与合作牧场。为了
优化质量管理体系，蒙牛实施了价值链全
过程管理，覆盖从前端奶源、生产至终端
销售的所有环节，针对每一个环节均制定了
严格的管理标准。

今年 7~8 月，蒙牛上千名管理人员走进

终端市场，与消费者交谈，倾听消费者的声音，
与此同时，蒙牛也在广泛邀请消费者走进蒙
牛，加强互动，让外界看到蒙牛的积极变化。

蒙牛负责人在发布会上表示：“这半年
来，我感受到蒙牛一直在改变。蒙牛拥有强
烈的要求改变的决心、已经为改变做出了长
远、翔实的规划，并且拥有强大的让改变产
生的行动力。蒙牛一定要戒骄戒躁、脚踏实
地、循序渐进地发展，每一步都要迈得稳健、
迈得扎实。”

蒙牛的主动求变，在改变中寻找突破和
创新，让人们看到中国乳业的希望。而蒙牛
改变的动力与目的，直指消费者，所以蒙牛
提出了“只为点滴幸福”的消费者承诺，聚焦
消费者需求，创造更好的消费者体验，而在
这个承诺的背后，是蒙牛从战略落实到每一
个员工的“点滴改变”与“点滴努力”。

蒙牛诠释“点滴幸福”

安全核心品质战略


