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今年以来，在全球市场上出现空调业
销售停滞的市场困局。来自中国空调巨
头奥克斯正在进行一场“18 年沉淀、10 年
蓄势、3 年冲刺”蜕变，完成在新经济形势
下一招化解空调市场滞涨困局的战略布
局。

与当年空调产品多局限功能的完善
与创新不同，在2013年奥克斯空调全国渠
道经销商峰会暨新品“D系列”全球首发式
发布的D系列新品，颠覆性实现对“高能效
变频与定频”的双覆盖，完成“从外观工业
设计到内核心产品功能、从硬件品质保障
到软件精确控制”的双升级，提前开启中
国空调产品和技术的“双覆盖双升级”新
时代。

奥克斯空调国内营销总经理金杰指
出，“危机和增长是一对双胞胎，危机让市
场产生变化，而变化正是增长的机遇。基
于企业内部激发而构建的产品引擎，让奥
克斯不受危机的影响，不受环境的制约，
在2013开启一轮稳健增长新格局”。

此次，奥克斯D系列新品全球首发，不
仅完成对高能效定频和变频空调的双覆
盖，共拥有 5 大系列 34 款产品。同时，还
实现“产品软硬件和外观设计技术性能”
的双升级。除通过德国库尔兹烫金工艺、
欧洲宫廷巴洛克设计、膜内覆膜工艺等一
系列创新，实现对空调传统外观工业设计
手段的创新，还在健康技术、环保新冷媒、
精确控温等核心性能上进行提升。

其中，D 系列变频空调精确控温范围
从±2℃缩小至±0.5℃，在这一1.5℃范围缩
小的背后正是奥克斯技术研发团队进行
的颠覆性研发手段和技术创新。在健康
技术上，奥克斯为D系列新品增加的健康
等离子、除甲醇、Hydro自动水洗等一系列
功能，让父母为家中婴儿提供全健康保
障。

早在 2010 年 10 月，当所有空调企业
对于冬季制热取暖效果差而一筹莫展之
际，奥克斯将自主研发的超强制热空调
——热霸通过中国北极科考船送到北极
极寒地区。在普通空调根本无法开机的
情况下，奥克斯热霸所拥有的“超大热量、
超低温运行、超强节能”三大利器，一举突
破了 30 多年来困扰中国空调业的冬季制
热技术难题。 朱江华

记者在海尔空调专柜看到，前来咨询的
消费者对海尔十一期间重点推出的“0.1赫兹
20 瓦”宽带无氟变频空调也非常感兴趣。据
销售人员介绍，这是目前海尔推出的宽带无
氟变频技术的升级成果，0.1赫兹指的是压缩
机运转频率可达到 10秒钟转一圈，对于消费
者意味着节能效果更好，在这一频率运行时
空调所需功率仅需20瓦，相当于一个20瓦节
能灯的电量。

不仅如此，海尔宽带无氟变频技术能够
实现3分钟暖房，这吸引了不少十一买空调原

本就准备冬季取暖的消费者。“家里没装暖
气，冬天就靠空调了，海尔的 3分钟暖房最适
合我的要求。”消费者周女士告诉记者，综合
公司同事的热心推荐、现场咨询，她最终购买
了两台海尔变频空调，一套柜机、一套挂机，
全部都是1级能效的。

“空调种类繁多，功能创新的速度很快，
消费者在购买时都想选购最适合自己的产
品，所以很多人在到海尔专柜购机时都是有
备而来。”销售人员告诉记者，这些都是理性
消费的表现。

海尔变频空调销售最“火”海尔变频空调销售最“火”
今年凑在一起的中秋、国庆双节让各领域消费市场均呈现出热

势。记者走访发现，随着新一轮节能家电惠民工程和阶梯电价的试
行，郑州家电市场呈现出了明显的“变频效应”。以海尔空调为例，
与去年同期相比，今年海尔空调无论是销量还是销售额都有大幅增
长，特别是销售额，同比增长达到36.8%。 记者 朱江华 文/图

创新技术显风流

松下阿尔法金秋大放异彩
日前，由消费电子产品信

息化推进委员会举办的“2012
年智能家电产品智商评测结果
发布会”会上，松下一举获得

“智能洗衣机技术创新奖”，再
次见证其创新实力。而其主推
的斜式滚筒洗衣干衣机阿尔法
系列，更是凭借着创新的除菌
功能和智能的烘干技术，成为
业内瞩目的焦点。 朱江华

除菌升级——全方位呵护衣物健康

作为高端洗衣机的代言人，松下针对消费者日
益提升的健康需求，松下创新地研发出光动银除菌
技术，并将其搭载于阿尔法系列之上，通过发挥银
离子和羟基自由基的双重除菌威力，充分呵护衣物
健康。

据了解，松下阿尔法所采用的光动银除菌技
术，在漂洗过程中注入含有银离子的水流，被衣
物吸附后形成严密的防护层。在筒内蓝光照射
下，银离子和水发生反应，产生羟基自由基，可以
有效去除大肠杆菌、金黄色葡萄球菌等有害细
菌。

在此基础上，松下阿尔法还兼具高温除菌功能，
洗涤过程中水温可加热到 90°C，有效去除衣物上的
细菌。此外，依托筒干燥和筒洗净技术，松下阿尔法
系列还实现了自我清洁，杜绝二次污染。

智能烘干——品质生活零距离

随着科技的发展，智能技术越来越被推崇，并成
为衡量高端家电的标准之一。秉承“ideas for life”理
念的松下，在人性化智能技术方面的表现更加突出。
其创新力作阿尔法系列，就采用全新的阿尔法烘干技
术，不仅“智慧”十足，烘干效果也更出色，真正实现了
即洗、即干、即穿的新境界。

据悉，阿尔法系列搭载专业温度传感器，可自动调
节烘干时间，实现衣干即停。而其智能PTC电辅发热装
置，可以根据烘干洗涤物的材质、状态，自动调节功率，
让烘干过程更快捷。它的智能送风程序则通过轻柔送
风，为衣物减皱去皱。如此一来，衣物无需再熨烫。

值得一提的是，消费者还可以根据自身需求，进
行个性化选择。不仅可与洗涤组合使用，还可以单
独选择烘干，既有自动烘干程序，也有烘干时间选
择，从而实现品质生活轻松掌控。

国庆家电消费锁定“节能变频”
中秋、国庆双节期间，节能变频空调成为消

费者的首选。据中怡康最新统计数据显示，截
至目前，空调行业变频销量已占到整体的
52.3%，销售额占比更是达到了60.4%。其中以
海尔品牌最受欢迎。

“十一期间比较受欢迎的是超薄空调、除甲
醛空调还有除 PM2.5 空调，这些基本都是 1、2
级能效的变频产品，购买的消费者主要以新婚
新居人群为主”，海尔空调郑州地区销售负责人
表示。记者了解到，现在购买空调的消费者大
多都比较倾向于变频产品，而且这其中很大一
部分消费者对自身家居环境营造也有了更高的
要求，像除PM2.5空调对家庭空气质量有很好
的改善作用，特别是关乎到人们的身体健康，这
比简单的促销降价更能打动他们。

1299 元的 1 匹定频空调、1599 元的 1.5 匹变频空
调、999元的32英寸液晶电视、999元三门冰箱、1299元
的滚筒全自动洗衣机等一系列超低价产品，成为了今
年黄金周促销的一个集体选择，面对疲软的市场需求，
迫使各个厂商以激进的竞争手段获得更多的市场份
额。

“消费者在 十一 期间购买产品就是因为价格，这
直接导致家电企业集体祭出‘低价’大旗，力求吸引更
多消费者。”中怡康公司总监左延鹤这样评价黄金周

“价格战”。

对此，洪仕斌指出，“面对今年以来家电市场的持
续疲软走势，家电厂商跟约定好了一样，双方联合展开
低价促销。目的只有一个，就是要刺激购买、加快流
转、盘活库存。目前离2012年底结束、全年销售业绩的
完成，所剩时间不多。预计在‘十一’之后，家电厂商还
会发起更大规模的低价促销战”。

中国电子商会副秘书长陆刃波则表示，目前我国
空调业库存近 1200万台。截至今年 6月底，我国冰箱
库存 310万台，洗衣机库存 210万台，消化库存是价格
战的起因。

海尔空调在双节海尔空调在双节期间推出的期间推出的节能变频产品让人青睐节能变频产品让人青睐
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今 年 中 秋 、
国庆连休，本应
是家电行业销售
旺季，但记者今
天走访郑州市场
发现，尽管商家
使尽浑身解数促
销，但依旧是“叫
好难叫座”，人流
量并不大，销售
情况与去年同期
相比下降了至少
40%。

记者 朱江华

家电企业集体祭出“低价”大旗
三大原因影响“双节”家电销售业绩

“金九银十”历来是家电销售的旺季，后四个月的
销量往往可以占据全年销量的近一半。由于今年受楼
市影响，家电整体销售并不见佳，尤其是七八月份销售
惨淡，而今年的中秋与国庆假期“不谋而合”形成了八
天超长假期，自然成为家电厂商发起市场“反扑”的重
要时段。

“今年十一黄金周保守估计市场的销售同比下滑
了40%”，多家家电品牌工作负责人透露。

某品牌销售老总向记者感慨：“人气非常惨淡，近
几年从来没有碰到过这种状况，都出去旅游了，不买家
电了。”他同时还透露，十一黄金周内郑州空调市场也

呈同比下滑状态。
事实上，多个家电品牌的销售负责人都坦言，今年

十一黄金周的市场销售几乎都是一片萧条。记者在走
访时了解到，人流量普遍都很小。是什么原因导致家
电市场如此“冷清”呢？

中国家电营销委员会副理事长洪仕斌认为，首先，
需求量的下降是造成市场“冷清”的一个主要原因；其
次，网购对于传统家电的冲击越来越大；再次，今年高
速首次免费也吸引了很多人选择自驾出游，而这部分
人群恰恰是家电产品的购买主力。正因为如此，这个
黄金周的表现并不理想在所难免。

今年高速首次免费影响家电销售

家电价格创新低

>>>家电知识讲堂

延长冰箱使用寿命小秘诀
冰箱使用寿命只有 10~12 年，如何延

长，本期邀请海信科龙河南总经理刘贵贞为
大家介绍一些延长冰箱使用寿命的秘诀。

电冰箱应放在距墙10厘米以外远、通
风良好、不被强烈阳光照射或高温辐射的
地方。要放置平稳，防止震动。

电冰箱不宜时开时停，或长期闲置不
用。因重新开启电冰箱，压缩机一般要运
转2小时后才能使箱内温度达到存放食物
要求。开停次数越多，压缩机电机受冲击
的次数也越多，制冷系统就容易出故障。
冰箱长期闲置不用，冷冻系统和需要润滑
的部位还会发生干涩凝固，使部件之间的
摩擦力增大，再使用时就很难启动，严重时
还会烧毁电机。

电冰箱使用时，电压应符合其说明书
的要求，不可超压或欠压使用电冰箱，以免
烧毁压缩机电机绕组及启动继电器。不要
在冰箱内温度尚未稳定时，就一次放入大
量食品。这会造成机器负载过大，使压缩
机长时间工作而加速各部件的磨损，增大
噪声，缩短使用寿命。 朱江华

危机中寻机遇，奥克斯开启发展新格局。危机中寻机遇，奥克斯开启发展新格局。


