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酒道天下

100 月月 1818 日至日至 2121 日，第日，第
8787 届全国糖酒商品交易会届全国糖酒商品交易会
将在福州海峡国际会展中将在福州海峡国际会展中
心举办。这是全国糖酒会心举办。这是全国糖酒会
历史上第一次到福建省，也历史上第一次到福建省，也
是首次在东南沿海地区召是首次在东南沿海地区召
开。本届糖酒会在福州举开。本届糖酒会在福州举
办，将发挥其作为国内最大办，将发挥其作为国内最大
的食品和酒类产销对接平的食品和酒类产销对接平
台的积极作用，在服务民台的积极作用，在服务民
生、培育市场、刺激消费、拓生、培育市场、刺激消费、拓
展渠道等方面，为“海西经展渠道等方面，为“海西经
济区”工商业建设提供助济区”工商业建设提供助
力。那么，本次糖酒会规模力。那么，本次糖酒会规模
多大，有哪些特色，豫酒品多大，有哪些特色，豫酒品
牌将有什么亮点，本报记者牌将有什么亮点，本报记者
为您提前打探。为您提前打探。

记者记者 万佳万佳

有着中国食品行业“晴雨表”之称
的全国糖酒商品交易会，始于 1955
年，迄今为止已历经半个多世纪的风
雨，成功举办了 86 届，是中国历史最
为悠久的大型专业展会之一。

糖酒会一年两届，分春、秋两季举
行。目前，每届糖酒会的展览面积均在
10万平方米以上，参展企业3000家左
右，观众达30万人次，成交总额200亿
元左右，是中国食品行业规模最大、影
响最广的展览会，被业内人士称为“天
下第一会”、“中国第一盛会”。

一位业内人士表示，全国糖酒会
50多年的发展历史，是与我们国家的
经济发展紧密相连的。时至今日，全
国糖酒商品交易会一如既往地受到
广大食品和酒类行业厂商的高度认

可和热情追捧，继续保持着它食品行
业“风向标”、“晴雨表”的口碑和“天
下第一会”的规模和地位。在这一过
程中，糖酒会的交易额也在不断提
高，2012年春季会更是创纪录地达到
了 210.63亿元。

历数往届糖酒会，对于中原人印
象最为深刻的要数2009年在郑州举办
的第81届秋季糖酒会，并以198.89亿元
的成交额再次刷新了全国糖酒会的纪
录。而作为东道主，豫酒品牌也在2009
年糖酒会上大放异彩，会上最大亮点就
是《豫酒宣言》的发表，并提出了“豫酒联
盟”、“豫满中国”、“豫酒抱团打天下”等
以全面振兴豫酒为目标的宣言，也使得
81届秋季糖酒会成为了展示豫酒形象、
厚重河南的一个好机会。

【豫酒展风采】

即将在福州举行的第 87 届全国
糖酒商品交易会，也将吹响豫酒企业
进军华南区域市场的号角。据了解，
本次参加福州糖酒会的豫酒品牌有杜
康和宋河两家，据洛阳杜康控股市场
部经理陈东升透露，本次糖酒会，酒祖
杜康将作为唯一一家在展会布置展台
的豫酒品牌，占据展会会场最有利位
置之一，投放近150平方米展位，所布
展台将为大家展示出酒祖杜康的特有
文化。陈东升透露：“目前杜康在华南

区市场已经突破了亿元大关，这次参
加福建糖酒会，就是要进一步巩固华
南市场。因此，届时还将为业内带来
一系列的高端白酒营销讨论会，与业
内人士共同探讨、互动交流。”

而据宋河酒业品牌部经理王志国
介绍，本次糖酒会，宋河也将举办一场
针对“中国礼遇 国字宋河”这个主导
战略产品的战略发布会，借此机会让
更多的人了解豫酒品牌，为拓展华南
市场做进一步战略规划。

C

【亮点抢先看】
促进两岸食品经贸

鉴于福州作为“海西经济区”中
心城市的特殊地位，全国糖酒会首次
设立“台湾展区”，并联合有关机构，
将举办“海峡两岸食品行业合作发展
研讨会”。会议将邀请两岸食品界专
业人士及品牌代表，针对两岸食品产
业发展的重要议题展开讨论，围绕中
国食品行业运行基本情况及当前海
峡两岸食品行业合作发展新机遇、大
陆食品业品牌营销特点及台资企业
战略机遇分析、台湾食品加工产业现

况与发展及两岸食品信息交流与合
作等议题，为两岸食品业界凝聚共
识，为促进两岸食品产业更深层次的
交流与合作创造基础，进而提升两岸
食品产业的价值及国际竞争力。

展会同期，还将举办“2012中国
酒业千商大会”、“第六届中国食品产
业成长之星发布盛典”等多场高水平
的专业会议以及数十场商务推介和
新闻发布活动，帮助企业传递信息，
了解市场，拓展业务，强化品牌。

D

作为宋河酒业开发华南市场的重
头戏，2012中国白酒发展趋势高峰论
坛暨“中国礼遇 国字宋河”战略发布
会将在本次糖酒会上与世人亮相。本
次论坛的重要目的是为了宣传“中国
礼遇 国字宋河”这个主导战略产品。

据宋河酒业品牌部经理王志国
介绍，近两年，宋河在省内重点推广

“国字宋河”，而省外的广东、天津、北

京等战略区域也开始启动，因此在糖
酒会上推广自己主导品牌是宋河拓展
全国市场的重要时机。

作为中国名酒的宋河已经开始呈
现高速增长的势头，而承载这一增长
势头的是“国字宋河”。基于此，本次
论坛紧紧围绕着“国字宋河”展开，让
更多的人了解宋河的品牌文化及企
业战略发展。

助推“国字宋河”主导战略产品

【糖酒会回顾】B
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台湾食品首次亮相糖酒会
作为首次在东南沿海地区召开的第

87 届全国糖酒商品交易会，展会将在福
州海峡国际会展中心设立唯一展场，展
览面积约12万平方米。据糖酒会相关负
责人透露，本次展区按葡萄酒及国际烈
酒馆、酒类馆、综合馆、食品饮料馆、食
品馆、调味品馆、食品机械馆、包装展
区等八大类别进行专业分馆、分区规
划，并首次设立“台湾食品专馆”和“茶
叶专区”。五粮液、汾酒、宋河、杜康等
国内知名品牌高调亮相。

而本届糖酒会首次推出的“台湾食
品专馆”，也得到了台湾食品厂商的积极
响应，“台北酒厂”、“金门酒厂”、“远东酒
厂”、“神仙府酒厂”、“百味香”等台湾企
业将组团参展，集中推介以高粱酒为主
打的台湾特色产品。据估计，将有近
3000家食品企业、10余万专业观众赴榕
参会。

参展企业资质审查
更加严格

据了解，10月中旬举办的展会，组委
会4月初就开始与地方政府进行对接，成
立各种专业小组，制订详细工作方案，出
台一系列政策措施，确保本届糖酒会“诚
信、务实、共赢”的主题能够贯彻始终。

本次展会，组织机构对于参展企业
实施严格的资质审查。据了解，所有参
展企业，不仅要提交合法有效的企业注
册资质、生产许可证等相关法律文件，而
且还必须提交每一类展品的详细清单，
同时携带第三方机构出具的半年内有效
的产品检验报告备查；进口食品更是需
要提交入境货物检验检疫证明等材料。
否则，就没有资格参展。

人性化展区营造良好
交易环境

在展会现场，导览及标识系统与往
届展会相比更体现了清晰和人性化的特
点。无论是展馆周边的交通指示系统，
还是展馆内部的导览标志，都贯彻了深
入人心的服务理念。葡萄酒及国际烈酒
馆的各类简特展位在材质上进行了升
级，设计风格更加时尚，同时按照国际通
行标准配备了酒杯、冰桶、吐酒桶等专业
设备，并提供酒杯清洗更换服务。展场
内设置了各种中英双语服务提示牌，最
大限度方便国外展商和专业观众。

此外，为了更好地规范展场秩序，营
造良好的交易环境，提高买家队伍的专
业化程度和交易质量，本届糖酒会设立
了更加严格和规范的门禁系统。所有计
划前来参观采购、洽谈合作的专业观众，
均须登录全国糖酒会官方网站进行专业
观众预登记，以换取专业观众入场证件
并享受更多增值服务。未进行专业观众
预登记的普通观众，则需通过现场购票
的方式入场观展。
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