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8 天假期，不少郑州市民旅行出游带来了身心的放松，却
错过了黄金周的促销活动。对此，从今日起到周末，国美、苏
宁、永乐、五星和大商电器不约而同选择在今天启动“后黄金
周”促销。钱成建说，苏宁将再次集中投放 5000 万的促销资
源，确保价格和礼品都同国庆期间一样。

家电专家罗清启指出，十一之后仍然潜存着很多消费群
体。第一，长期外出旅游的人群将成为“后黄金周”市场的主
力军；第二，婚庆市场仍然火爆，很多人避开黄金周高峰，而
选择在十月中下旬结婚，预计节后婚庆市场消费比例能够占
到整个市场的很大一部分。

“双节”期间，家电销售升级换
代趋势不减，国产中高端产品大放
异彩，尤其在彩电品类上，目前热
推的 LED、3D、超高清、智能等概
念，国产品牌抢先发力，进一步挤
占了洋品牌的生存空间，国产品牌
占比彩电整体销售高达55%。

“永乐彩电的销售是去年同期
的近 1.3 倍，在永乐，LED 和 3D 等
新型彩电受到潮流人士的青睐，其
中42英寸、47英寸、52英寸等大屏
幕平板彩电的销售额已占到彩电
销售额的 80%左右。”河南永乐市
场部经理李波介绍说。河南五星
总经理陶永指出，外形和功能方
面，消费者更喜欢采用了窄边框设
计、外观漂亮的彩电，且对 USB 接
口看视频、3D智能比较关心。

“除彩电外，双节期间，数码、
手机等 3C类家电的销售在市场累
积的消费潜力下集中爆发，3C品类
的销售连日来爆发式增长。”河南
苏宁总经理钱成建说。谈及五星，
陶永说，长假期间五星 Mac Pro、
Air 和 iPad 的合计同比增长 65%，
其中仅 iPad类上，全国门店平均每
小时要售出 iPad 2 和 New iPad
600 多台。同时，超极本和类超极
本的轻薄型电脑同比增幅 332%，
单反占数码整体销售的 58%，销售
同比去年有110%的提升。

由于双节适逢婚庆嫁娶，家装、电器消费市场呈现出中高端
产品增长势头迅猛的趋势，且该态势与往年国庆相比，势头更加
迅猛，尤其是彩电、空调、厨卫、洗衣机、数码相机、厨房小电器等
产品的中高端趋势最为凸显。

据了解，国庆期间LED产品销售占据了绝对高峰，其中3D、
智能等元素集合一体的LED电视最受到顾客的欢迎。“一方面，
各大电视品牌在 9月份就开始强力推出电视新品，准备比较充
分；同时，在双节期间也推出众多优惠活动。另外，智能手机销
售量的增长也成为拉动家电销售的主力军之一。”张峰分析说，

3G手机代替2G手机，销售额也得到了大幅度提升。
“空调、冰箱、洗衣机等白电类产品，均以当下最新技术为

导向的产品线较为畅销，如变频类空调产品、三门及多门冰
箱、变频滚筒洗衣机等。在以电脑、数码为主导的消费电子领
域，平价类智能型产品越来越受到消费者青睐。”河南苏宁总
经理钱成建介绍说。对此，大商电器河南分公司策划经理李
新亮认为，中高端机型卖得比较多，随着国庆出游高峰过后，
出游人群大批回流，预计传统家电在国庆黄金周后的销售额
将会进一步回升。

彩电、3C爆发式增长

后黄金周持续发力

黄金周前后被视为家电销售黄金期。在走访永乐等各大家电卖场时了解到，中秋
和国庆8天假日家电消费市场整体上扬，尤其智能、节能国产品牌表现不俗，渐成消费
新宠。苏宁提供的数字显示，智能手机、单反相机、平板电脑、大尺寸液晶电视、节能环
保型冰箱洗衣机深受消费者欢迎，而国美长假期间销售额为 4.59 亿元，同比增长
79.3%；永乐销售额同比提升50%，在五星补贴机型销售中占标品类的50%以上。
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中高端家电长假“救市”初见成效

今起卖场再续黄金“价”日
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