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在商言商B02
在一维世界里，点与线是全部内容。“一维购物模式”，是最平常的消费模

式。比如黄金周，面对铺天盖地的打折促销，有些盲目的消费者“什么打折就买
什么”。在这种直线性购买心态中，能以最少的钱买最多的东西就很有“成就感”。

但当下的都市人更喜欢把务实与务虚结合起来，原始的“一维购物”明显
满足不了“务虚”的需求，于是“二维购物”应运而生。环境作为一个维度，被加
入到了消费过程中。消费者购买的不仅仅是货品，还有商品的陈列空间、购物
场所的氛围、导购的服务态度、品类的组合搭配等。说白了，强调的是购物环
境和体验，这也就是购物中心不断崛起的原因。对此，业内人士表示：“‘二维
购物’已成为郑州市民最基本的消费模式。”

3D 这个概念不
算新颖，之所以越来
越火，因为其几乎成
为检验影院高档与
否的关键要素。如
今，就连15年前的经
典电影《泰坦尼克
号》也披上了“3D”新
衣。立体感与身临
其境的效果，是 3D
受到热捧的原因。

其实，3D不仅是
一个对可视化事物的
立体感知，生活里的
大小行为也同样有
3D概念，而购物行为
就是如此。主张从商
品性价比、购物环境
及个人需求等三个维
度来消费的3D购物
时代已经到来，其有
品位、充满情趣，而且
不浪费，完全超越了
简单的“理性消费”。

记者 王一品

3D

“三维购物”
要品位
不要浪费

目前，郑州的商场中不乏雅致、温馨、时尚的环境。那么，当舒适的环境再
配以优惠的价格时，能否成为购买最充分的理由呢？

其实 ，这还不够。如果你不需要，即便价格再实惠、购物环境再好，买了
也是浪费。折扣是魔鬼，环境是诱惑，而你的需求一定得是清晰的。

“三维购物”不是一种打折就买的冲动，更不是一种附庸风雅的虚荣心，而
是“一种符合自己需求的品位”。在此维度的支撑之下，整个购买过程不仅是
线，也不仅有面，而是立体的，有多角度、全方位的考量。这，才叫“3D购物”，
才是越来越多消费者的购物模式。

“3D购物”
不耽误“血拼”

既然“3D购物”的精髓在于讲需求、要品位、不浪费，是不是就意味着再也
不必去“血拼”了？当然不是。比如从本周末开始，郑州商家将集体踏入一年
一度的店庆档期，各大商场必然会给出全年最给力的促销力度，但是不同人群
的消费目标是不一样的。如何才能真正做到“有的放矢”？什么才是店庆季

“最值得入手”的货品？“血拼”前，先在心里列好购物清单才是明智之举。

各品牌支持商场店庆属于常规动作。追求品质的消费者，会细心关注那些
需要商场花费大力气去谈来的独家折扣。“说实话，店庆时到商场买名品是最划
算的，毕竟平时没有丝毫折扣。”丹尼斯百货相关负责人介绍，一年一度的店庆
是品牌支持商场回馈顾客最重要的时刻，一些奢华品大牌就算不参与商场的传
统营销，也会以高倍积分、独家买赠、限量发售、满额礼等形式为店庆献礼。

“供应商都会参考往年的力度和销售情况，如果前一年创下销售纪录，
那么今年店庆肯定能得到品牌商更大力度、更多货源的支持。”大商新玛特
郑州总店相关负责人表示，活动力度往往一年比一年大，甚至连黄金、珠宝、
名表、化妆品等品类也慢慢开始参与到店庆活动中。

每逢店庆，满减、满返、满送等活动都少不了。在各种促销中，销售最
旺、参与度最广、性价比最高的无疑是时令的秋冬装，能将全城血拼气氛烘
托至爆点。“店庆季，冬装是‘必购’商品。”正道花园百货相关负责人介绍，

“一是因为冬装正当时，都是新款。二是因为冬装的价格普遍高于其他三
季的服饰，参与活动更实惠。”

“这几天，已有很多消费者趁下班时间来商场踩点，到各品牌专柜预订
秋冬装新款，为店庆当日来抢购做好准备。针织衫、风衣、棉服、冬靴等，都被
列入‘血拼清单’。”正道中环百货相关负责人表示，一些品牌会主动给VIP客
户发邀约短信，所以经常是店庆活动细则还没出来，消费者就闻风而来了。

有一类消费者很有趣，他们平时不常逛商场，但每逢店庆，却会瞄准时
机“冲锋”。“商场里的东西质量好。”50多岁的张阿姨说，“过节过年的礼物我
都是趁现在提前准备的。即便是圣诞节、春节，折扣力度也没有店庆时大。”

“女儿喜欢马丁靴，儿子想要冲锋衣，婆婆该添个金首饰，老公需要一块
好手表……”张阿姨在采购单上标明了哪些是必买之物。她笑着说：“赶店
庆来买东西，光排队交款每次至少都要半个小时，我总担心自己体力透支。
但回家看到大家一张张满意的笑脸，我就特别开心，所以第二年还会来。”

对此，郑州万达百货相关负责人表示：“店庆时的客流量往往会比平时翻
几番，仅次于开业。消费者不妨事先预订货品，然后赶早场（刚开门营业的头
一个小时）或晚场（临近商场闭店的最后两小时）来缴费，尽量避免扎堆。”

本周末进入店庆季
10月18日~29日，正道花园百货13周年店庆，店庆狂欢夜（10月19日）满1300元返1300元或600元或400元电子券。
10月18日~29日，正道中环百货8周年店庆，每逢周末力度最大。
10月19日~25日，郑州万达百货（中原店）1周年庆，45元当100元花。
10月22日~28日，大商新玛特郑州总店4周年庆，店庆当天（10月28日）活动力度空前。
11月中旬，丹尼斯百货15周年庆，按照惯例，将献上丹尼斯全年最大力度。
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