
至今，美国总统大选已进入白热化阶段，民主党的“卫冕者”奥巴马和共和党的“挑战者”罗姆尼舌战的最终回
合定于10月22日晚9时(北京时间23日早9时)举行。由于美国总统大选采取的是“选举人团”制，即逐州争夺。因
此，对奥巴马和罗姆尼而言，任何一个州的任何一部分选民都不能忽视。为了赢得最后胜利，两人马不停蹄地在
各州穿梭，造势拉票，不遗余力地用各种方式讨好选民。就让我们总结一下美国候选人擅用的七种拉票“武器”。

第 种武器
夫人暖场家人支持

当年里根总统的夫人南希曾为丈夫竞
选立下汗马功劳。此次竞选中，罗姆尼的夫
人安·罗姆尼也继承了共和党前辈的风采。
在公众眼里，安比她丈夫更有亲和力，也没
那么呆板。她平易近人、在演讲台上落落大
方。人们称呼她和丈夫是“冰与火”，安是

“火”，充满热情。安在社区和教堂从事志愿
者工作，这些公益活动也增加了她的得分。
此外，安曾患多发性硬化症和乳腺癌，她战
胜了这些病魔，这一点又足以为她树立坚
毅、开朗、积极进取的形象。

罗姆尼夫妻也很懂得打好这张牌。事
实上，安帮助丈夫从事政治活动几乎已有20
年历史了。在任马萨诸塞州长的时候，罗姆
尼就要求在州府悬挂的州长肖像中，把自己
的妻子也加进去。

而奥巴马两口子的“夫妻秀”从上届大
选就已经演练得很熟练了，米歇尔的助夫水
平可谓有目共睹。相比之下，罗姆尼夫人常
搞出一些漏勺。有媒体评价，安的打扮很讨
人喜欢，但演说技巧欠佳。比如在宣布飓风
登陆美国的时候，还保持着不合时宜的微
笑。而当她向公众承诺罗姆尼不会失败时，
又表现得底气不足。

第 种武器
频抱宝宝大秀亲民

罗姆尼不但在公众面前秀自己的家庭
恩爱和美，还喜欢抱着可爱的婴孩在摄像机
前露面，以加强“和蔼可亲”的效应。

而奥巴马除了抱孩子外，继续大力装扮
自己的“草根”形象。他在演讲中称：“主角
不是我，而是你们，总统选举反映的是美国
价值，而不是我奥巴马个人。”奥巴马还曾到
旧金山的一家唐人街中餐馆，一边与顾客握
手寒暄，一边叫外卖，用两个白色塑料袋拎
着走，尽显“劳动人民本色”。

谁知这一举动却又引来了些麻烦。有
媒体发现这家中餐馆供应鱼翅汤，激怒了野
生动物保护人士。奥巴马的手下赶紧澄清，
说奥巴马买的只是广式小吃，总价值 100美
元，并没有点45美元一碗的鱼翅汤。

美国公民中的华裔比例和影响力在不
断提升。华裔民众和团体对美国政治参与
度目前还不算太高，但要取胜总统竞选，华
裔的支持不可或缺。今年大选，两位候选
人都下大力气讨好华裔。其中一个招数就
是：组建班子时引入华裔。

有趣的是，奥巴马和罗姆尼选择的华
裔战友都是赵姓的巾帼英雄，而且两人都
是1953年生的。同龄、同性别、同姓氏的两
位华人分别在两边阵营对决，成为本次大
选的一大看点。

两位赵氏巾帼都不同凡响。奥巴马的
先锋赵美心，是美国历史上第一位华裔女
议员，曾促使美国国会对历史上的排华行
为正式道歉；而罗姆尼的大将赵小兰，曾任
劳工部长，也是美国历史上第一位进入内
阁的华裔女性。

两位女将都分别盛赞自己的主帅，赵
小兰称赞罗姆尼经验丰富，能够繁荣美国，
解救民众于苦难。而赵美心则称只有奥巴
马的政策才能真正对于教育、经济及医疗
有大帮助。

总统候选人经常需要面对众多的现场
观众做演说，现在这又加上了百万计的电
视观众做公开演说。对于当年林肯这样的
雄辩天才，这是大显身手的好机会，可对另
一些人而言，偶尔发生的“忘词”却要了
命。比如 2011 年 11 月共和党内部的竞选
上，得克萨斯州长佩里宣布自己当总统后，
将要关闭三个政府部门，结果他却忘了第
三个部门叫啥，吞吞吐吐地说：“……商务
部、教育部，第3个是什么？让我想想……”
纠结了 1分钟才想起是能源部。而最终佩

里失去共和党总统候选人资格。
现在好了，政治明星们拥有最新法宝

——提词器。提词器是一个透明的面板状
仪器，约一本书大小，放置在演讲者面前。
它背面对着观众不断地显出文稿和提示
语。这样，演讲者就可以在镜头前做出完
全“脱稿”的潇洒演说，而实际上只是在念

“小抄”而已。
奥巴马就靠这种仪器，在公众面前表

演得博闻强识，滔滔不绝。但他的这种“作
弊”常遭到政敌攻击。

所谓“老将出马，一个顶俩”。为了拉
拢人气，两位竞选者纷纷求助于德高望重
的党内前任总统。而民共两党的前辈们对
本党的后起之秀，也是不遗余力地支持。
于是在竞选中，民主党的克林顿对奥巴马
进行肉麻吹捧，对罗姆尼冷酷攻击；而共和

党的老布什则公开表示支持罗姆尼。
从支持者的实力来看，奥巴马是占了便宜

的。因为英俊潇洒的克林顿不仅在智商评估
上远胜老迈的老布什，而且在1992年的大选中
曾经面对面把老布什比拼下去。而且51%的
美国人认为布什执政期间有重大经济失误。

第 种武器
小小宠物也上阵

奥巴马还利用自己的宠物炒作。2008 年竞选
获胜后，奥巴马在次年为女儿买了一条狗“波儿”。
于是在今年，奥巴马竞选网站上登出了波儿的照
片，并附言说：“如今，波儿已经作为‘第一狗狗’度
过了 3个年头。在此值得纪念的日子，给波儿丢根
骨头吧。”在这里，丢骨头的意思就是给奥巴马的竞
选活动捐款，最少额度10美元。

凡事有利就有弊，奥巴马这种做法吸引献金的
同时，也被人认为是哗众取宠。总统博物馆人士称，
这样的行为很粗俗，好像在拍卖这只狗，总统是不该
这么做的。有趣的是，这位异议者还表示，民主党人
和共和党人都喜欢“波儿”，所以它是“无党无派”的，
不应该被用来筹集竞选资金。

第 种武器
下雨坚决不打伞

对两位候选人而言，普通的演说是家常便饭，但
突如其来的天气变化，却可能带来新的契机。7月中
旬，奥巴马在弗吉尼亚州拉票演讲时遭遇大雨。台上，
奥巴马的衬衫完全被雨淋透，但他仍完成了激情演
说。这让900名听众不断发出欢呼。在演讲快结束
时，雨势更大了。奥巴马一边抹着脸上的雨水，一边开
玩笑说：“无所谓，反正我快要讲完了，诸位也已经都淋
透了。不过，大家的发型估计保不住了。”

通过类似的行为，奥巴马继续不断拉近自己与
底层民众的距离，渲染自己幼年时家庭中简朴的生
活，并竭力把对手罗姆尼塑造成一个不接触普通百
姓的亿万富翁。
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