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地产行业 B15

“李逵”对“李鬼”痛下杀手

尼彩缘何启动打假“价格战”？
斥资2000万元，线下线上同时进行护牌清网行动

去年春天，河南第一家尼彩手
机工厂店在郑州西大街诞生。一
年半以来，尼彩手机工厂店如雨后
春笋一样快速发展，在全国直营店
达到 6000 家，河南尼彩直营店 500
余家，可以说，尼彩人辛勤的耕耘
换来了金秋累累硕果。然而，在郑
州街头采访时记者发现，随着尼彩
工厂店模式在市场上逐步叫响，各
式各样的“工厂店”开始出现在大
街小巷，更有某些经销商和山寨机
刻意仿造尼彩，最严重地区竟是同
一条街上，每隔百米就有一家工厂
店，此举不仅侵害了真“尼彩”权益，
也让消费者一头雾水。对此，尼彩
科技集团CEO卢洪波近日在南京
总部高调宣布，将斥资 2000 万元，
联合工商部门对“尼彩”进行护牌
清网行动。 记者 樊无敌

关注国产手机的人大都知道，“尼彩”是
“煤老板”卢洪波苦心经营的低价手机品
牌。但现在，竟然连“泥彩手机工厂店”都堂
而皇之地出现在市场上了！

“忍无可忍无需再忍！”10月23日，卢洪
波宣布，将在全国开展尼彩手机工厂店“清
网行动”，重典肃整“内乱外患”的假冒和违
规经营的手机工厂店！

2011年3月23日，卢洪波在南京宣布：
公司将专注手机生产销售，其创新的“自产
自销品牌直营”的手机工厂店直营模式，颠
覆了传统手机销售渠道，缔造了“品牌手机
工厂直营”的新模式，使得手机的销售价格

比传统渠道直降60%以上，尼彩手机因此一
举成名。提及这些，卢洪波气愤地说，树欲静
而“风”不止。在尼彩手机工厂店席卷全国之
时，部分不守行规的手机厂商公然跟“风”仿冒
尼彩手机工厂店，一时间市场出现了各种各
样的手机工厂店，为了“傍”尼彩手机工厂店，
不仅在店招的装修风格、颜色、标识等刻意模
仿，更有甚者，竟然无中生有地将自己店面门
头故意改装成“泥彩手机工厂店”、“尼采手机
工厂店”、“泥采手机工厂店”“呢彩手机工厂
店”等以假乱真的手机工厂店。最无耻的则
是直接把店面改装为“尼彩手机工厂店”干
起了“挂羊头卖狗肉”的勾当。

“除了外患，还有内乱。”面对记者，卢洪
波勇敢地自揭“家丑”，他坦言，在工厂店快
速发展过程中，由于监管不力，致使部分地
区违规私下发展加盟代理商，违背了尼彩手
机工厂店“从工厂到直营店”薄利多销的核
心经营理念，使得终端零售价格被人为抬
高，给消费者带来了不应有的消费负担。

“到目前为止，尼彩科技集团官方从来
没在网络上销售一台尼彩手机，可打开网络
尼彩手机工厂店却满眼都是。我可以负责
任的宣布，凡是在网络上以尼彩手机工厂店
官网名义销售的网店，都是假冒的！”对于此
次“清网行动”，卢洪波表示将同时“剑指网
络打假”，他说：“线下实体店和网络销售的
线上，我们都将采取高压的法律维权行动，

对内我们将采取强制措施清理门户。”
“对线下假冒尼彩工厂店的厂商以及

线上假冒‘尼彩手机工厂店官方网站’的厂
商，尼彩将采取相应的法律行动，通过法律
途径直接起诉；对因‘内鬼’而违规发展的
加盟店，公司将直接采取强制性措施，一律
给予取缔。”卢洪波表示，为了让消费者更
清楚的识别真正的尼彩手机工厂店，尼彩
不惜斥资 2000万元，对全国 6000家直营尼
彩工厂店进行标识更新。此后，凡真正的
尼彩手机工厂店，除了统一的门店门头装
修，还必须有特制的带有“煤老板”头像的
防伪授权铜牌以及由“煤老板”本人亲自签
名的直营授权书，否则都可视为假冒的尼
彩手机工厂店。

“这不是真正的尼彩手机工厂店，劝你们别在
这儿买手机。”10 月 28 日，卢洪波第三次来到南
京马道街的一家挂着“尼彩手机工厂店标”的手
机店前，他亲自堵在店门口，“拦”住消费者不让
进店买自己生产的手机，一时间引来了众多围
观的市民。

云里雾里的消费者仔细一打听，才知道他取
缔加盟店也实在是无奈之举。原来，位于马道
街上的这家尼彩店，是通过熟人私下开设的“加
盟店”，而不是尼彩自己的工厂直营店。尽管从
店面装修和尼彩工厂直营店毫无差异，所售产
品也都是正宗的尼彩，但价格却和尼彩直营工
厂店不一样。以尼彩A330智能安卓系统手机来
比较，这家店的标价是 699 元，而在正宗尼彩工
厂店的价格是 599 元，零售价格整整高出了 100
元。而尼彩 A7 高端安卓智能手机，在这家店被
抬价卖到 1499 元，而真正尼彩工厂店直营价只
有 1299元。

虽然卢洪波强调补偿这家店的损失也要取缔
这家不正宗的加盟店，但是店里的老板仍然不愿
意关门，店老板说：“房租没到期，合同没到期，关
门不现实。”当记者提及此事时，卢洪波态度很坚
决地说：“这家店属于非法加盟店，卖的价格高，打
乱了尼彩的正常价格体系，侵害了消费者的合法
权益，必须取缔。”

“我就不信李逵斗不过李鬼！”卢洪波放下狠
话：“下一步，将用价格战清洗违规加盟店，将所有
尼彩功能手机在工厂价的基础上，从 11月1日起
把全国直营店所有功能手机价格一律降到399元
以下，以此逼迫违规加盟店直到关门为止！”

【内忧】“李鬼”傍大款惹恼“煤老板”

【外患】 尼彩官方网站从没销售过一台手机

【行动】

卢洪波不让消费者买自己的手机

升龙广场：
为中原高铁商务代言为中原高铁商务代言

9月28日，京广高铁郑武段正式通车，高铁时
代阔步到来，再一次拉近了郑州与世界的距离。伴
随着世界商务的一体化，高铁商圈必将成为众多实
力名企对话世界的首选平台，而作为高铁商务的代
言人，升龙广场·天枢占尽地利！ 记者 王磊

一个城市的发展，总是与交通紧密相
连，高铁的运量优势，产生巨大的“人气”和

“汇聚效应”，加快了城市化进程。京沪高
铁、武广高铁、沪宁沪杭高铁、京津城际铁
路等，共同构成了中国三大经济圈之间以
及经济圈内部的高速循环系统，缩短了区
域间的经济距离。高铁沿线新城区、新工
业区不断涌现，改变着中国的“经济版图”
和“商务版图”。

高铁超强的吸金能力将商务办公、高
端住宅、生活休闲等多种业态与郑州东
站紧密地结合在一起，逐渐形成高铁生
活圈和高铁文化圈，对于郑州来说，这承
载着世界商务的发展机遇，具有划时代
的意义。

不久的将来，京广高铁将全线连通，它
像一条项链将沿线城市“珍珠”连缀在一
起，北京、郑州、武汉、长沙、广州、深圳、香

港等数个千万级人口规模的大都市将因这
一“黄金新干线”而一线畅通，实现八小时
全线通达。高铁不仅成为城市经济发展的
新引擎，极大地提升区域经济发展速度，加
速各个城市之间的融城进程，同时还将改
变国人的交通观念和出行方式，改变中国
的“人居版图”，让全球商务、跨城置业从理
想变成鲜活的现实，而与此相对应的中原
经济区也将步入“高铁时代”。

高铁的运营不仅缩短了城市之间的距
离，更为城市高端商务圈的形成添上了浓
重的一笔。高铁站不再只是一个传统意义
上的区域交通枢纽，它还是城市经济发展
的引擎，而高铁周边的区域也将随之成为
郑州新的政治中心、经济中心、商业中心、
贸易中心和物流中心，成为中原经济区的
核心窗口，造就财富、交通、物流、文化的新
发展。

高铁商圈的形成，是城市经济发展进

入一个新阶段的体现，城市生活的各种要
素将以一种崭新的空间秩序重新展现，相
互依存和促进，形成一个复合型、高效率的
综合体，为本地区经济、文化、交通、地产、
城市建设、社会生活等发展带来新的契机，
高铁商圈将成为下一个财富聚集地，与时
代同步辉煌。

综观世界，但凡拥有巨大影响力的企
业，无不占据城市至尊要地。郑州高铁站
与河南省政府等多个省市机关单位、大型

国有企业毗邻，与城市地铁、公交无缝隙连
通，高铁商圈的出现必然会吸引众多优秀
的世界知名商业、金融组织入驻，而这些组
织又会促进整个区域商务的发展，带动周
边土地升值，进而推动整个城市的产业升
级。同时，这也会带动整个城区的基础设
施建设、人才交流、商业与服务业发展的快
速跟进。高铁带来的人流、资金流和信息
流，使这里快速发展成为集高级商务、高端
服务、高新产业于一体的高品质新城区。

据日本、法国和德国等高铁较为发达国家的经验，
一些世界500强企业会首先考虑入驻高铁站附近的写
字楼和商场。据不完全统计，在郑投资的世界 500强
企业有 34 家，投资总额 17.7 亿美元；国内 500 强项目
111个，投资总额 1719.2亿元，其中大多会首选形象、
档次高端、商务氛围浓厚的郑东新区，由此看来，高铁
片区高端的商务物业正面临着前所未有的机遇。

升龙广场作为高铁商圈 60万平方米的世界级城
市综合体，提供了一个将甲级写字楼、星级酒店、旗舰
商业、公寓式酒店等城市功能高度集约的空间，具有强
大的品牌保障和升值保障。升龙广场已经成为郑州大
企业改善办公环境与投资客群的首选项目，无论是内
部配套，还是外部区位优势，升龙广场都足已保证郑州
商务品质晋级世界，这里未来呈现的将是一场高端商
业盛宴。

“可以预见，这里将成为中原地区未来规模最大的
超高层高端商务建筑群，未来郑州最多的五星级酒店
建筑群以及未来区域内 500 强商家进驻最多的建筑
群。”升龙广场营销总监张军霞表示。随着“高铁商务
区”的逐步建成，郑东新区商务集聚效应将进一步凸
显，这里将吸纳大量的商务、商业和社会配套资源，而
作为距离郑州东站最近的高端商务写字楼，升龙广场
将占尽地利，成为中原巨企跻身国际市场的首选平台！

高铁通衢，聚焦全球商务资本
升龙广场，抢占高铁亿万财富


