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在珠宝设计同质化、上游原材料越
发难把控的今天，珠宝行业如何快速发
展，品牌如何巩固江湖地位，成为了摆
在每个珠宝企业经营者面前的难题。

金鑫珠宝董事长年永安在接受记
者采访时表示，目前，中原珠宝品牌众
多，要保证有效竞争，除了要保证渠道、
商品质量、价格等方面的优势之外，重
要的是要有独特的个性、准确的品牌定
位，要在情感方面来竞争，尤其要注意
情感形象的塑造。

“为自己，更为下一代珍藏。”是不

少珠宝品牌多年沉淀下来的企业价值
观，也是对消费者的承诺。消费者购买
珠宝后，可以祖祖辈辈留给孩子，这样
的珠宝品牌就是有生命力的。中国人
尤其注重传承。

当人们到一定年龄时，可以给孩子留
下什么呢?房子?车子?钱?除了这些，很多
人会想到珠宝。

当消费者有了这样的情感，产品就被
赋予了更深层的意义。消费者不仅仅是
消费，而是一种情感的投资，当然也是有
升值潜力的投资。

价格战致行业进入洗牌期
情人节优惠、光棍节促销……针对愈演愈烈的

节日经济，有业内人士表示，珠宝品牌很难迅速占
领市场，它与快消品不同，是情感的消费，需要时间
的磨练，并要求商家不断与消费者沟通和交流。

近日，国内几家珠宝品牌发布财报显示，珠
宝业的利润增速正在放缓。对此，在日前举行的
河南珠宝业发展研讨会上, 河南宝玉石协会会
长刘长秀表示，近几年，珠宝行业的成本持续增
长，这是企业利润增长放缓的一个原因。品牌在
一段时间内销售珠宝品类的占比也会直接影响
其净利润的高低，如黄金是按克计算，它的价格
随着国际金价的波动而变化，价格比较透明。而
翡翠、彩宝、钻石等珠宝的利润率就相对要高很
多。如果品牌在一段时间内销售黄金饰品比例
较高的话，势必导致其净利润下滑。

珠宝业进入情感营销时代

“ 双 十 一
大促”氛围从
网上感染到了
实体店。从周
一开始，郑州
多家珠宝商都
打 出 了 全 城

“脱光”，“戒”
掉单身促销的
海报，推出“双
十一”促销活
动，刺激那些
等待“脱光”的
光棍们消费。
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光棍节经济吸引传统商家
虽然光棍节被社会上一些人称之为“人造

节”，但是在年轻人尤其是大学生中，这个节日却
非常盛行。近年来，随着光棍节在电商的大热，
传统商家也被光棍节经济所吸引。

据二七广场附近的一家金店的工作人员介绍，
光棍节当天上午11时11分11秒和下午1时11分
11秒进店消费的顾客，都有机会花411元/克的优惠
价购买黄金饰。

作为彩色珠宝的权威，ENZO也在光棍节前
举办了一场高级珠宝展，而在今后的一段时间
里，ENZO除了将继续为中国女性呈现不同色彩
宝石的神奇魅力之外，还将为全国的爱美女性带
来丰富的彩宝知识与搭配秘籍。

金鑫珠宝光棍节在正弘店外广场举办相亲
大会，当天购物或者报名参加相亲活动，有机会
赢取价值4999元美钻。据金鑫珠宝企划总监李
治国表示，如果在这一天结婚、告别单身生活，也
是一项格外有创意的举动，选择送一份“脱光”礼
物表达你的心意吧。


