
!"#$%"%"&""

!"

#$

!"#$'%&'()*+()&%

%

%

,

-

.

/

0

1

!"#$

%& #'

!" # $ %& '( )*

+, -. /0 123 45

!+21 *$%

*"(%+$*"(""$%&*)'("$$$$"

3

4

5

6

()#'

*%

*+

78

9

:

5

6

9; <= >? @A BC

D? E? FG HI JK

LM HN O? PQ R?

ST @A8 @U8

VE W3 XY

Z8 [E\]^_

`abEcdeN

*''*&*"**++,,""""*-.(,,""""*..&

,-

(&.***%*,,*%+$%"(%(**

%

&

f

g

5

6

($+($."(,,*%"%"%((%'"

h

i

5

6

,)

./01 !"#$%&'()*+,-./0123+$456789 '()*+!"#$%&'#((&))* '#'&&$()* &'#((($&* +,,%,&,+%--+

!!"#$%&'()*+

,-./01234567

!8"#$$9 $%&'(%) : 7 ; <

=>?@ABCDEFGH

!!"IJ KL * M "#+'

NOPQ "##% R , S ++ T

UVWXY@Z '### [\]

3^)#-..%% BC\D_FGH

!`abcd)Kefgh

i j k B C \ l m 3 -+&+

%+,&&&'",'+8+/+9D_FGH

! ! " n Z o M p q r s

t u v @ j w k x C \ @

3^ -+#+#++",+%# 0yz{|H

!!"}~����+,-.

� � � � � � @ w k8@ 3 ^

(%,(($)&/.9BC\D_FG

! � � � � � o + , - .

-�BC\D_FGH

! � � � � h � @ 5 1&%-&/

&&"$ BC\D_FGH

!!"n�LM������

t����@wk�3 -$$$"$

$%()&)&)-'$' BCDE F G

!� ¡¢<£¤@E¥BC\

23 2-+#+,'.." D_FGH

!!"n�¦M§¨©ª«¬

) F ­ f g h i w k l m 3

-+#+#",##"%(%%# BCD_FG

!!"�®)g�¯¤°N±

8²³@3^ -++#)++%).#"+)#+,%9

xC´gµ¶AD_FG

! N · ¸ ¹¢ < £ ¤ @ _ ¥ 2

3 ^ 3-++-",+++ xC \D _FG H

! º » ¼ ½ @ B C D _ F G

@ 3 -+#+"++%()#(#-.'",--

! � ¾ n ¿ À Á Â + , - .

Ã � Ä e Å Æ @ ? Ç 3 ^ 3-%+#

##))"('#" x C \ D _ F G H

j

k

l

m

!!"nÈoÉÊ)*ËÌ�

Í Î Ï Ð � | - ­ Ñ g Ò Ó

� Ô @ A w k B C \ Ñ @ Õ

+-+#+####'-+ 3\D_FGH

! º Ö × 3 ##(,'+ Ø y Ù × 3

##%.))Ø�ÚÛ×3 ##%"+"ØÜÝ

Þ × 3 ##%'-( Ø ß à á × 3

##(,(- âã×ä@BCD_FG

! ! " n � L å æ M P ç

è é ê ë ì � � � � � �

@ j w k B C \ � � ^

()%+%)(-/, D_FGH

体
育
营
销
注
重
目
标
和
平
台

由于消费者看比赛与喝啤酒的绝妙搭
配，在体育营销方面，啤酒企业一直走在前
列。2008 年，青岛啤酒成为北京奥运会赞
助商，而今年的奥运会，青岛啤酒做了一些
明星代言。相对来说，啤酒企业的体育行
销已经比较成熟。

不仅啤酒市场硝烟四起，一些白酒企
业也从中得到启发，将体育营销作为品牌
宣传的重要渠道，并逐渐走进世界级赛
事。11月4日，国台酒2012年CBSA世界斯
诺克球员巡回赛新闻发布会举行。“国台酒
旨在向消费者推广健康的饮酒方式乃至高
端的生活方式，冠名 2012年世界斯诺克球
员巡回赛，既是国台酒‘健康饮酒、高端生
活’的品牌定位与企业核心实力的展现。”

国台酒河南运营商金宏酒业董事长金方明
表示，斯诺克运动是弘扬中国传统文化、促
进中国国际化发展的一个窗口，国台酒与
CBSA世界斯诺克球员巡回赛的合作，将快
速推动这个集个性化、高端性、文化性于一
体的高端平台的发展，并借助这个平台推动
中国白酒文化更进一步传播到世界各国。

无独有偶，10月30日，五粮液集团旗下
主打高端系列盛世佳酿酒，高调赞助了
2012环塔克拉玛干沙漠越野车拉力赛的庆
功会。五粮液酒系盛世佳酿的全国运营商
负责人杨根发认为：“白酒体育的营销，不
在于短期之内卖出多少产品，重要的是有
一个高层次的平台，让品牌在目标人群中
得以有效的树立和传播。”

2012年11月9日 星期五 主编 熊维维 编辑 万佳 美编 周高虹 校对 王阳 版式 王姿

酒道天下酒道天下 B15B15

斯诺克、汽车拉力赛、高尔夫

酒企恋上体育营销
提升品牌亮点，增加竞争优势

据权威统计，一个企业在世界范
围提高品牌认知度，每提高 1%需要
2000 万美元的广告费，但借助大型体
育比赛，同样的费用可提高 10%的广
告效应。

日前，第五届“酒祖杜康杯”思念·
果岭国际社区业主高尔夫邀请赛在郑
举行。其实，早在去年 6 月，酒祖杜康
就以冠名赞助形式，与全国高尔夫职业
邀请赛喜结良缘。

看似并不搭边的白酒与高尔夫，为
什么却一而再地被杜康扯上关系？洛
阳杜康控股销售公司常务副总经理马

金全解释。“作为社会精英人群的高尚
生活元素，酒祖杜康崇尚绿色、健康的
高品质生活，倡导少喝酒、喝好酒的消
费理念，这些都与有着‘贵族运动’之称
的高尔夫崇尚回归自然、享受美好生活
的生活方式不谋而合。”而在去年，杜
康还巨资赞助了皇马亚洲行、国际围棋
大赛、河南第五届农运会等体育赛事。

业内普遍人士认为，体育营销具有
快速提高知名度的显著特点，且影响广
泛，聚焦功能非常明显，这也是诸多的
企业，包括酒类企业敢于大力参与体育
营销的原因所在。

近年来，正因为越来越多的企业在
体育营销的推广中尝到了甜头，从而引
起了体育营销热潮不断，但如何更有针
对性和目的性的在体育赛事中推进品
牌价值，更值得酒企品牌在接下来的策
略中认真推敲。

体育营销要符合企业的品牌和产
品，实现品牌内涵和体育营销的有机结
合。然而，体育营销远不只是选择一个
赛事平台投放广告那样简单，它体现的
是企业的整体实力以及正确的营销战
略规划能力和执行能力。“让目标客户
带着激情、头脑和全身感官参与体验，
已经不仅仅是一种趋势，而是必须形成

一种营销模式。”青岛啤酒总裁孙明波
曾表示，“在这种模式下，市场成为价值
创造过程的有机组成部分，而不仅是价
值交换的场所；消费者由被动的价值接
收者变成共同创造价值的合作者，企业
和消费者突破了简单的买卖关系，更紧
密地联系起来。”

一位白酒营销专家认为，从品牌自
身来看，多种营销方式均能不同程度地
提高销量，而企业借助体育赛事的终极
借口是主推自身品牌，让产品得到同步
提升，最终的落脚点，在于体育赛事为
品牌带来的丰厚卖点和亮点，在传播中
产生的竞争优势和企业的竞争力。
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今年，随着欧洲杯和奥运会等体育
赛事的相继火热上演，一些酒企打借体
育赛事的广告相继增多，不少企业从中
尝到了甜头。从最初的啤酒到如今许
多白酒品牌参与体育赛事，通过与体育
联姻、赞助体育赛事等，成为酒企树立
良好的品牌形象和建立与消费者之间
的情感纽带的一种重要营销方式。

记者 万佳/文 慎重/图
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