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成熟消费我们还需双修
正是因为看到了中原豪车市场的巨大潜力，除

了国际顶尖豪车品牌涌入中原，各种渠道的车也纷
纷踏至而来，这其中不免鱼龙混杂，面对动辄数百万
的豪车而言，究竟是给消费者多重选择，还是增添了
消费陷阱呢？业内人士表示，尽管中原豪车给予了
市场极大的信心，但中原的豪车之路要走向成熟仍
需规范与认知。

此前一直在一线城市推广宾利品牌的罗劼告诉记
者，严格意义上说只有厂家授权的经销商才有资格为
消费者提供产品及售后服务，但目前市场上一些机构
也通过特殊渠道将产品涌入市场，这是市场规范前的
一种特有现象。罗劼说，特别是在汽车售后方面，消费
者应尽量选择正规的4S店进行维修保养，4S店有严谨
的操作流程，可以为消费者提供完善的质量保障体
系。如果消费者放弃了该渠道的售后服务，那么相应
的质保权益也会被视为放弃。所以超豪华车消费者更
应学会理性消费，保障自身本应享有的权益。

此外，豪华车文化的积淀和提升也是走向成熟
的重要标志之一。阿斯顿马丁郑州展厅总经理夏
凡说：“每一个豪车品牌背后都有一个故事，每一辆
豪车都是一个收藏品，豪车不仅是车，更是一种文
化，需要时间积淀，我们现在要做的不仅是把车推广
给消费者，更要传递给他们一种文化、一种全新生活
方式。”

中原车市似乎
是一夜之间涌入了

“超豪华”汽车品
牌，劳斯莱斯、宾
利、阿斯顿马丁、
保时捷、法拉利、
捷 豹 路虎……而
2012 年 的 中 原 豪
车市场在品牌竞
争、观念交锋、渠道
分化中已经处于成
熟的边缘，它们在
繁华前夜等待着。

记者 陈娴

受整体市场经济低迷的影响，今年汽车市场
表现可谓不温不火，呈现出微量增长的态势，但
豪华车阵营却一枝独秀，表现出超强的活跃性，
尤其是德系三巨头销量加速快行。前9个月，宝
马、奥迪、奔驰分别同比增长33.5%、31.4%、9%。

面对这样一组振奋人心的数字，郑州宝莲祥汽
车销售服务有限公司市场总监贾廷海似乎并不感到
意外，他说：“德系三大豪车品牌这两年的市场占有
率一直处于高速增长的态势，这与这些品牌选中走

‘亲民路线’密不可分。拿宝马品牌为例，近几年宝
马加快了车型引进的速度，而且进一步细分市场，挖

掘出入门级豪车这一巨大的细分市场空间，如宝马
1系、3系、甚至5系，价格都在几十万元左右，让很多
过去对动辄上百万甚至数百万豪华车的钦慕者，有
能力实现或提早实现了自己的豪车梦想。”

对此，奥迪河南省奥鑫汽车销售有限公司
总经理徐建国也表示赞同，他说：“奥迪、奔驰、
宝马、沃尔沃目前都有几十万元的车型，有的
甚至将低配车型价格下探至 30万元左右，这样
的价格让很多原本选择其他中高端车的消费
者转而选择了豪华品牌，加大了豪华车的市场
占有率。”

11月 11日，宾利郑州展厅在进驻郑州的一
年日子，总经理罗劼对中原超豪华车市场有了
更为深刻的认识。

“从宾利进驻郑州一年的销售情况来看，中
原市场对超豪华车的消费潜力是非常巨大的，
而且消费群体也有非常明显的特征。基本是
70、80后，大多有海外留学背景，在国外就对超
豪华车有一定的品牌认知度。对于这些年轻的
新富贵来说，买车个性、速度、文化同样重要，所
以宾利在车型上也在努力塑造自身更年轻、更
有活力的形象，并针对年轻消费群体推出了低

门槛的汽车信贷服务，让越来越多的新富贵成
为超豪华车的消费主力。”罗劼说。

而凭借着 007系列电影被全球车迷所熟知
的英国超级跑车品牌阿斯顿马丁也在今年 7月
在郑州落子布局。据阿斯顿马丁郑州展厅总经
理夏凡介绍，开业短短几个月时间里，已经实现
了销售，这对于平均价格在300万元左右的小众
跑车而言，成绩已然非常优秀。随着年轻新贵
一族的迅速崛起，让豪华车、超豪华车品牌眼前
一亮，并且开始专门为中国市场量身定做适合
年轻人的专享座驾。

豪车抢占中原腹地

驶向春天的中原豪车驶向春天的中原豪车
业内人士：从一线城市经验看，郑州豪车市场正处于成熟边缘，需要更多的规范


