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升龙价值，捕获投资者芳心
与不少项目惨淡经营相比，升龙

广场凭什么捕获千万投资者的芳心？
从项目规划而言，升龙广场作为

60万平方米大型商务综合体项目，引
进 了 国 际 流 行 的“ 豪 布 斯 卡
（HOPSCA）”全新生活模式，集甲级办
公、旗舰商业、国际公寓、高档酒店等
多功能于一体，一出世便气度不凡。

据张军霞介绍，升龙广场为城市
提供功能高度集约的空间，形成一个
互为支持、互为补充的价值综合体，
具有强大的品牌保障和升值保障，故
能够被投资者青睐。

与住宅消费不同，写字楼投资属
于法人消费，相比而言更加专业和严
谨。从国际楼宇通用的“硬指标”来
看，升龙广场在郑州市场上名列前
茅。

升龙广场规划之初即以大企业
总部为蓝本，将最高标准层面积设置
为3700平方米，其中“天枢”单栋高速
电梯数达26部，单层层高最高也达到
郑州唯一的 4.2 米，15 米挑高大堂更
是媲美五星级酒店级别装修标准，全
场还配备了4000余席停车位。

好产品自己会说话，升龙广场在
最好的位置，做最好的产品，在区域、
硬件、服务、发展、价值等方面都做到
极致，所以自然得到了投资者的首
肯。

在中原大地上，一场以高铁为主
题的楼宇变革正在上演，在郑州高铁
板块，近40座商务楼宇扎堆云集，正
以围合之势展开资本角逐，其所产生
的财富效应正在逐渐发酵、放大。

与此同时，一场“刺刀见红”的竞
争正在上演，在生存与毁灭中，郑州
楼宇市场开始呼唤有价值的产品。
在这场“淘去黄沙始见金”的洗礼中，
升龙广场迅速脱颖而出，用实力与魅
力赢得投资者的肯定。

记者 王磊

郑州是一座火车拉来的城市，如今，疾驰的高速铁路又将再度拉来繁荣。
在总部经济、楼宇经济正以“高人一筹”的态势蓬勃发展之时，郑州高

铁板块商务楼宇开始风生水起。
据不完全统计，以新郑州东站为圆心，在 3 公里长的半径内，升龙广

场、绿地之窗、雅宝东方国际广场等近 40座商务楼宇扎堆云集，正以围合
之势展开资本的角逐。

另据调查显示，随着郑州高铁片区的集中发力，预计接下来还将有10
余个项目入市，总投放量约为168.56万平方米，再加上经开区、二七新区等
区域高端写字楼相继入市，估算下半年和未来一年内郑州整个市场投放量
将超过 200万平方米。可以预见，一场“刺刀见红”的竞争场面在所难免。
于是，在此背景下，有关写字楼“供大于求”的讨论甚嚣尘上。

然而，郑州楼宇市场真的“饱和”了吗，未必！
整体来看，郑州写字楼市场沙石共存，不少企业在规避风险和利益驱

使下，以运营住宅的习惯开发“假”级写字楼，“定位准确、规划合理、招商得
力、管理先进”的写字楼还严重不足。严格地讲，郑州的品质楼宇不是太多
了，而是太少了。

于是，郑州楼宇市场开始呼唤有价值的产品，亟待一场“淘去黄沙始
见金”的洗礼。

业内人士指出，这就好比将矿石放进“炼金炉”，丢掉的是杂质，留下
的会是真金白银的硬通货。

位于郑东高铁站西广场，与高铁站出口距离仅 20米的升龙广场即
是这价值不菲的“硬通货”。凭借独有的优势，一举斩获 2012年上半年
郑州非住宅市场销售金额、销售面积“双料冠军”。

即便是在成色不足的“金九”，升龙广场依然一枝独秀，据项目负责人
介绍，9月份，升龙广场销售额再度过亿，截至9月份，升龙广场项目认购额
超过14个亿，销售超过500套，销售面积超过7万平方米，领先其他项目数
亿元，如果不出意外，2012年销冠已是“囊中之物”。

“什么产品好，市场最有发言权。”在升龙广场营销总监张军霞看来，
“销冠是实力的证明，也是投资者对升龙广场价值的肯定。”

作为升龙集团旗下国际化品质的又一巅峰力作，升龙广场以其独特
魅力打造郑州高铁板块最大的商务综合体及商务购物中心，项目早已深
入人心，得到了投资者的肯定。
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