
扎帐血拼扎帐血拼
哥们儿，啥东西这么勾你心？哥们儿，啥东西这么勾你心？
美国圣诞前现美国圣诞前现“马拉松式”购物季“马拉松式”购物季

1111月月2222日是感恩节，越来越多的美国商家在感恩节当天日是感恩节，越来越多的美国商家在感恩节当天
开业迎宾，致使今年圣诞节购物季提前开始。一些商家有把购开业迎宾，致使今年圣诞节购物季提前开始。一些商家有把购
物活动延长为“马拉松式血拼”之势。物活动延长为“马拉松式血拼”之势。

塔吉特百货公司今年加入沃尔玛百塔吉特百货公司今年加入沃尔玛百
货公司和加普公司的行列，在感恩节至少货公司和加普公司的行列，在感恩节至少
部分时间段开门营业。而有些零售商决部分时间段开门营业。而有些零售商决
定感恩节全天候营业。定感恩节全天候营业。

依照传统，美国零售商在感恩节后的依照传统，美国零售商在感恩节后的
第二天早晨以“开门抢购”诱惑消费者。后第二天早晨以“开门抢购”诱惑消费者。后
来，开门时间提前至感恩节过后的午夜。来，开门时间提前至感恩节过后的午夜。
零售商感恩节当天营业的潮流始于去年。零售商感恩节当天营业的潮流始于去年。

为增加销售额，沃尔玛折扣店虽已经决为增加销售额，沃尔玛折扣店虽已经决
定在感恩节营业，但次日定在感恩节营业，但次日仍将在晚仍将在晚88时重磅时重磅

促销，晚促销，晚1010时另推家用电子产品特惠。塔吉时另推家用电子产品特惠。塔吉
特决定把午夜开门时间提前至感恩节晚特决定把午夜开门时间提前至感恩节晚99时。时。

不过，彭尼公司等零售商依然“矜持”，不过，彭尼公司等零售商依然“矜持”，
决定坚持感恩节次日开门营业的传统，意决定坚持感恩节次日开门营业的传统，意
味消费者如果想一次买齐所有想要的商味消费者如果想一次买齐所有想要的商
品，得有充沛的体力辗转不同商家，或许需品，得有充沛的体力辗转不同商家，或许需
要通宵“作战”。要通宵“作战”。

TrutinaTrutina 金融公司首席投资官帕蒂金融公司首席投资官帕蒂··爱爱
德华兹说：“零售商正把四五个小时就能德华兹说：“零售商正把四五个小时就能
搞定的购物变成马拉松。”搞定的购物变成马拉松。”

每年圣诞购物季，美国零售商通常能每年圣诞购物季，美国零售商通常能
入账当年销售额的超过入账当年销售额的超过 1/31/3。。

美国全国零售商联合会预测，全美零售美国全国零售商联合会预测，全美零售
额今年额今年 1111 月至月至 1212 月可望增长月可望增长 4.1%4.1%，而，而 20112011
年同期增长年同期增长5.6%5.6%。。

今年购物季与去年的相同之处在于，消今年购物季与去年的相同之处在于，消
费者依然担心高失业率和低经济增长。不费者依然担心高失业率和低经济增长。不
同的是，消费者今年额外担心可能增税和同的是，消费者今年额外担心可能增税和
20132013年政府开支削减。年政府开支削减。

路透社和全球调查机构益普索集团联合路透社和全球调查机构益普索集团联合
调查所获结果显示，调查所获结果显示，2/32/3美国消费者在本购物美国消费者在本购物

季打算花费与去年差不多的金额，或还没有季打算花费与去年差不多的金额，或还没有
拿定主意要花多少钱。拿定主意要花多少钱。21%21%打算花更少，打算花更少，
11%11%打算花更多。打算花更多。

分析师认为，今年冬天天气更加寒冷，可分析师认为，今年冬天天气更加寒冷，可
能有助能有助于刺激冬装销售。去年相对温暖的冬于刺激冬装销售。去年相对温暖的冬
季致使不少美国商家不得不以超低价格贱卖冬季致使不少美国商家不得不以超低价格贱卖冬
装。另外，今年感恩节与圣诞节之间的间隔比装。另外，今年感恩节与圣诞节之间的间隔比
去年多两天，同样有助商家促销。去年多两天，同样有助商家促销。

不过，“桑迪”飓风带来的破坏可能削弱不过，“桑迪”飓风带来的破坏可能削弱
东部沿海地区消费者的购买力。东部沿海地区消费者的购买力。
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购物季一再提前
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