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据了解，七类人需要及时换戴渐
进多功能老花镜。1.刚老花不久，需
要控制度数的中年人；2.既有近视又
有老花的中老年人；3.40 岁至 60 岁，

未退休的在职中年人；4.60 岁以上，
度数比较深，嫌戴传统老花镜只能看
近不能看远的人；5.经常读书、看
报、上网、看文件的中老年人；6.不

想因传统老花镜暴露年龄的中老年
人；7.作家、财务人员、证券交易师、
手工业和制造业者等高度用眼的中
老年人。

宝视达渐进多功能老花镜

让您回归年轻时的视觉感受让您回归年轻时的视觉感受

当您保护视力，改善老花时，您是滴眼药水，还是使用传统老花镜？滴眼药水只能给您暂时的舒适。而传统老
花镜落后的光学原理，让您看远、看中、看近时，必须频繁摘戴，在这个频繁的摘戴过程中，您的眼睛也会随时调节，
而高频率的调节正是造成眼睛疲劳的主要原因，过度的眼睛疲劳自然而然的就会导致进一步的视力下降。

渐进多功能老花镜是解决老花眼看远、看中、看近问题的首选途径，在欧美等发达国家备受青睐，平均普及率已
经达到48%以上，个别国家甚至达到70%以上，是全世界非常流行的老花镜。什么是渐进多功能老花镜？渐进多功
能老花镜是为成年人准备的，尤其针对45周岁以上的中老年。人在45周岁开始会出现近距离阅读疲劳感明显，直
至发展为近距离视物不清等症状，这就是俗称的老花眼。目前，更为理想的解决方法是通过验光，配戴一副合适的
量眼定制的渐进多功能老花镜。 记者 熊维维

首先解决了年龄对您的困扰，由
于年龄的因素，您看近有困难的时
候，又不希望戴传统老花镜，宝视达
渐进多功能老花镜为您提供了最大
的选择。它不仅让您摆脱老花眼的
困扰，更让您战胜老花带来的心理
不安，让您像年轻时一样轻松地看
世界。

更重要的是为您提供了方便舒适
的视觉空间，无论您在办公室阅读文
件，还是作报告，讲课，在家里看报，去
超市购物，开车时看来电显示，去银
行，打电脑，甚至玩麻将，下棋，都不必
再随身携带老花镜，随时更换花镜，仅
仅一副宝视达渐进多功能老花镜就能
满足您的所有需求。

宝视达渐进多功能老花镜非常便
利，全天候，无需摘戴。非对称设计原
理，根据眼睛看远、看近、看中不同视
距时的瞳距变化，自动匹配，达到远中
近多镜合一。让您摆脱传统老花镜看
近戴、看远摘的繁琐，一副眼镜给您完
整的视距范围，让您回归年轻时的视
觉感受。

配 戴
渐进多功
能老花镜
一天不用
换眼镜。

一镜到位，解决您的诸多困扰

七类人群，需要及时换戴

电商冲击传统零售，消费者买酒渠道多

高端白酒年底价格平稳高端白酒年底价格平稳

每年过节都是白酒市场销售高峰期，价格上涨现象时有
出现。临近年底还有两个月的时间，不少消费者开始担心春
节白酒价格会不会上涨。然而今年茅台、五粮液等高端白酒
打破奉节必涨的怪圈，双节期间并没有涨价。对此，有关业
内人士预测，今年年底，高端白酒价格或保持平稳，涨价的可
能性不是很大。 记者 万佳/文 赵楠/图

对于年底市场，不少业内人士表示，高端白
酒年底涨价的可能性不高，即使出现涨价幅度
也不会太大。此外，通过与不同消费者的沟通，
记者发现，消费者一些理性观念正在影响着酒
类销售的市场。酒类电商出现已经逐步培养了
消费者网络比价的习惯，并且认可电商大促销
时网购囤积的做法。传统零售点层层加价的模
式在今年遇到了极大障碍。

在不久前的“双十一”电商大战中，据不完
全统计，仅天猫商城参加“双十一”购物狂欢节的
酒类店铺就多达2000多家，当日销售总金额超过

了2亿元。多家酒类电商也陆续公布了自己的全
网销售业绩，其中，酒仙网当日销售额突破6000万
元，为去年同期的6倍。

热衷于网购的李先生说，上网买酒便宜，开
发票也不加钱，能保质保量给送到的话，我还是
觉得从网上买比较实惠。

因此，随着一些酒类电商的崛起，网购酒水
撬动了传统渠道价格体系。虽然在整体销量上
不及传统渠道的十分之一，却为节日酒水市场注
入了新的血液，让消费者有了新的选择，这也将
成为制约酒水价格上涨的一个不容忽视的因素。

货源稳定
中端白酒更受宠

高端白酒逢节日涨价已成了习
惯，特别是去年茅台涨价涨到 2000 多
元一瓶，其他品牌也跟着趁势涨价。
据我市一家大型酒类经销商负责人
表示，以往过节茅台、五粮液通常是
卖到断货，然而从今年春节起，茅台
价格就下跌，一线品牌的白酒也拉开
降价序幕，相比往年，今年的中秋国庆
双节白酒市场价格显得相当“淡定”。

现在市场库存非常充足，而且近
年来高端白酒市场酒水品牌较多，消
费者可选择空间大。某商超的酒水负
责人周先生表示，虽说今年的高端白
酒市场较为清淡，但是中端白酒销售
上涨。记者从几家泸州老窖、宝丰、宋
河等中高端品牌专卖店了解到，近段
时间，这几个品牌的销量都还不错，尤
其是以 200 元以内价格的产品销量较
好，这有可能是跟今年打促销牌有关
系，还有就是高端客户群体转向中端
酒水品牌。

日前，记者在金水路上一家烟酒专卖店看
到，店内刚刚到货的 30 多箱白酒成排摆在店面
里，占了过道近一半的空间。老板正忙着把酒一
箱一箱叠放，试图腾出更多的地方。

“往年 11月底、12月初买的人才开始多起来，
而今年很多老客户都提前购买了。现在这些货都
是客户提前订，今天从仓库调过来的。”老板说，相
比2011年，今年的订货量提前走高，“不少公司也
将订单提前，我们从现在就得备货。”

记者随后又走访了附近 5 家烟酒专卖店发
现，今年高档酒价格相比去年同期低了两成左
右。

以53度茅台飞天为例，报价在1500元~1700
元，比去年低了400元~500元。

而相比去年断货的情况，目前茅台、五粮液
供货比较充足。“去年高档酒价格涨得比较多，买
的人也多。不少店都囤货，现在还有没卖完的。”
一家烟酒店老板表示。

价低两成 销售高峰或提前

电商发力 撬动传统渠道价格体系

电商崛起，消费者买酒货比三家，白酒价格年底保持稳定。电商崛起，消费者买酒货比三家，白酒价格年底保持稳定。

苏永康现身郑百冬季服
饰节

上周末，正值郑州百货大楼冬季服饰
节。香港著名歌手苏永康亲临郑百，携手
波司登、雪中飞、康博、冰洁等品牌与广大
消费者快乐“衣”起来。

据了解，郑百与波司登等知名羽绒服
品牌已经有20余年的深度合作，自2007年
开始，每年都联合举办一两次明星见面会
活动，旨在为消费者提供最物美价廉的商
品以及最难忘的购物体验。目前，郑百的
羽绒服卖场堪称“郑州之最”——规模最
大、品牌最多、品种最全、服务最优。这里
不仅涵盖中、高、低各种档次，而且不乏时
尚潮流的年轻化、时装化羽绒服。

王一品

蛇年生肖贺岁贵金属走
俏市场

日前，从金鑫珠宝传来消息，生肖贺岁
贵金属藏品再度走俏市场，而最具代表性
的要数中钞国鼎重磅推出的 3款蛇年贺岁
臻品，三款产品均由中国印钞造币总公司
制作发行，中钞国鼎公司总经销。其中，蛇
年生肖金银条、蛇年百财金条及蛇年贺岁
金银砖均为罕见的限量连续发行臻品，收
藏价值巨大，三者鼎立于生肖藏品市场堪
称 2013扛鼎大作，成为当今最受青睐的贵
金属收藏投资产品。

日前，蛇年生肖金银条、蛇年百财金条
和蛇年贺岁金银砖已在全国发售，为消费
者购买蛇年贺岁产品带来更大选择空间，
受到了广大收藏投资爱好者的关注。据介
绍，这三款在中国银行指定网点、中钞国鼎
直营店、金鑫珠宝中钞国鼎专柜均有销
售。 张艺赢

一周消息


