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11月30日，“老宜宾杯”2013国际旅游小
姐河南郑州总决赛在郑举行河南赛事首场比
赛——最具魅力小姐单项赛。

接下来，最佳古典神韵小姐单项赛、最佳身

材小姐单项赛也将在郑举行。而郑州总决赛，将
于2013年1月1日~6日举行。据悉，国际旅游小
姐大赛已连续举办10年，已成为世界上每年参
赛国家超过100个的三大赛事之一。 裴培华

在太行山有没有这样一个“冰火两
重天”的所在？谷外冰瀑垂天，谷内溪水
潺潺、鱼戏其间；谷外白雪皑皑，谷内植
被茂密、水草摇曳……类似于痴人说梦
的疯癫幻想，山西凤凰欢乐谷可以让您
轻松实现。

12月 1日，2012山西·晋城太行山激
情暖冬节暨凤凰欢乐谷暖谷季活动在凤
凰欢乐谷景区启动。山西省旅游局党组
成员、纪检组长姚十保，晋城市副市长王
维平出席开幕式。据悉，凤凰欢乐谷受
独特峡谷地理气候的影响，每年 12 月至
次年 3月是凤凰欢乐谷呈现“暖冬”奇观
的季节。此时，谷外天寒地冻，谷内温暖
如春。长达数十里的峡谷地带，植被茂
密、水波荡漾、水草摇曳、鱼戏其间，一派
潺潺绿意，让人流连忘返。而在 1月至 3
月，凝固的冰瀑、冰河则又让人甚至有误
入冰河世纪的快感。

本月中旬，景区将带着这一“冰火”
奇观来到郑州，更多精彩我们拭目以待。

记者 刘书芝/文 通讯员 侯龙/图

龙潭大峡谷，这个原本不为外人知晓的
小景区，短短几年时间已拥有国家地质公园、
世界地质公园、国家 4A 级景区等诸多光环，
并一跃成为区域旅游业的支柱、当地政府的
一张名片。它的一路成长靠的是一个始终坚
持“人性化、生态化、标准化、个性化”的经营
理念和一个始终坚持打造国内一流、世界知

名的旅游胜地的前进目标。
近年，龙潭大峡谷景区紧紧抓住被批准

为标准化试点企业之一的机遇，制定“事事都
有标准、人人执行标准、处处体现标准”的标
准化工作目标和符合景区发展需要的标准化
工作体系，让景区在管理水平和服务质量上
有一个质的飞跃。 孙隆

时值岁末，商家促销大战正火热上
映，作为“全国旅游连锁”龙头品牌的旅游
百事通也计划于明日启动“岁末双节活动
季”。

据了解，旅游百事通将今年的“周年
庆”升级为品牌“年终庆”，12月 5日起至
2013 年 1 月底整体优惠幅度将达千万
元。无论是线路产品的类别、数量，还是
优惠幅度，力度之大前所未有。活动期
间，旅游百事通还将推出以全国 15 省市
为站点的“第一届冰雪温泉节”，馈赠百事
通忠实粉丝。

“我们今年还将把活动战场全面延伸
至网络平台，线上、线下同步进行。”河南
旅游百事通总经理李力在介绍本次活动
时透露，“全新上线的百事通‘在线商城’
让你在家穿着睡衣、脚踏拖鞋甚至蜷缩在
温暖被窝里，就可第一时间分享活动亮
点。” 朱传玉

山西凤凰欢乐谷
邀您过暖冬

龙潭大峡谷 标准化让品质实现大跨越

2013国际旅游小姐 郑州总决赛启动

成都有宽窄巷子、武汉有楚河汉街、哈尔滨有中央大街……
特色街区已成吸引游客城市游主要因素
京广高铁全线贯通在即，郑州如何最大限度吸引“过境游客”

建设商都风情街
不失为吸引游客新举措

本月下旬，京广高铁将全线
贯通。串联起中国7个千万级大
都市——香港、深圳、广州、长沙、
武汉、郑州、北京的这条“黄金新干
线”，在加速中国经济版图融合的
同时，也给“火车拉出来”的城市
——郑州再次带来旅游新机遇。

“早上广州饮早茶，中午郑州尝烩
面，晚上北京品烤鸭”，由梁朝伟引
发的“生活体”马上就要变成现
实。不过，在众人叫好声中，业内
人士质疑的声音反倒分外清晰：分
享高铁游这个“大蛋糕”并非易事，
郑州旅游乃至河南旅游要想打好

“高铁”这张牌，在高铁时代吸引更
多“过客”，还要许多功课要做。

记者 刘书芝 通讯员 曹杨

高铁通，旅游火。
旅游人看好高铁游，倒非异想天开。
3年前的2010年，郑西高铁开通，

当年国庆假日期间，作为河南省会的
郑州，7 天时间就接待游客 763 万人
次，实现旅游收入38.98亿元。

今年国庆节，郑武高铁再一次用
客流验证了高铁对旅游的拉动作用。
统计数据显示，十一黄金周郑州市共
接待游客 969.51 万人次，同比增长
18.21%。这其中，到少林寺的武汉游
客增长20%，到黄河生态旅游风景区的
河北省游客增长15%，到黄帝故里的陕
西省游客增长21%，到方特欢乐世界、
世纪欢乐园的西安游客增长25%。

这种利好，还表现在高铁速度带来
的郑州旅游幅射半径的扩大。郑州市
旅游局局长龙同胜说，郑州高铁南北有
京广、东西有郑西乃至郑徐，郑州人将
来不管是到西安看兵马俑，去武汉吃小
吃，去上海看外滩，去北京参观故宫，还
是去长沙感受夜生活，周边 1000公里
内的地方，都能在3小时内到达。而同
样，郑州周边1000公里内的客人，也可
在3个小时内到达，以郑州为中心的3
小时黄金旅程渐具雏形。

而这种便利，在省社科院副院长
刘道兴看来，“可以让更多人共享更多
的旅游资源”。

不过，当下高铁游的火爆，在资深旅游人、中旅总
社河南公司国内部经理李首钢看来，“尝鲜游”、自助游
的成分多一些。而高铁团队游，李首钢也不看好。李
首钢说，目前高铁的票价因其运营成本还高于其他普
通列车和客车，甚至淡季不及航空公司打折促销有力。

一业内人士认为，只有当客源结构中团队游、
自助游的比例达到 1：1时，方能乐观看待高铁对当
地旅游的带动作用。

而郑州市旅游局副局长何宏波也坦陈，高铁给郑
州旅游带来机遇，同时也带来考验，机遇与挑战并存。

在高铁推动下，沿线城市将逐步形成“高铁经济
带”，城市间的生产要素将重新组合，人流物流现金流
将涌向更具吸引力的城市。“这种‘虹吸效应’同样适用
于旅游市场。”何宏波认为，“高铁带来的便捷将推动游
客流向设施完善、产品独特和服务优良的旅游目的
地。那些品位不高的景区景点，极易出现游客“过而不
入”的现象，在区域旅游竞争格局中沦为‘过境地’。”

在何宏波看来，要想成为“虹吸中心”最少具备
两个要素：首先，这个地方是旅游中心，旅游相关配
套完善；其次，这个地方是旅游最终目的地，有吸引
游客来、足以让客人留下来的旅游资源，二者不能
叠合就不是理想状态。而纵观京广高铁沿线所经
城市，北京在这方面可谓独具优势。不过，郑州丰
富和独具魅力的旅游资源，让郑州在郑西高铁和郑
武高铁开通后的高铁游过招中暂处优势地位，“吸
引周边城市的游客多一些，呈现正效应”。

这种“正效应”并非不劳而获。
郑西高铁开行之初，郑州和西安两地旅

游部门已共同签署“西安、郑州合作开发高
铁旅游市场协议”。郑州与西安旅游主管部
门和企业也纷纷围绕高铁展开一系列的旅
游市场预热，郑州市旅游局还带队到西安进
行旅游推介。

9月28日，郑武高铁开通首日，郑州市局
还邀请武汉及周边地区的“微博达人”游郑
州。微博达人2000万人次受众，有效引导了
武汉游客乘高铁前来郑州旅游。

郑州市旅游局旅游促进处处长贾广祥
说，按照局里部署，明年1月，郑州旅游还将
和河南旅游一道，南下湖南、湖北、广东推介
郑州旅游；明年春季，还将赶在旅游旺季来
临前引导企业展开高铁游营销。根据不同
的客源市场，设计不同的宣传、销售策略。
而完善旅游基础服务设施、推出精品旅游线
路、打造特色旅游产品、开展区域旅游合作
等，也将成为明年旅游工作的主线。

商机
高铁“带”火中原游
3小时黄金旅程显雏形

考验
客流长效促进不可高估
虹吸效应提出旅游新挑战

谋略
郑州“抢跑”频频出招

建言
引客入郑城区尚需努力

而在郑州大学旅游与管理学院教授武
东晓看来，要把京广高铁变成郑州旅游真正
的机遇，除了线路、服务、基础设施等需做
好，推动高铁车站与其他交通的无缝连接，
开发出真正有特色的、与其他城市具差异性
的旅游产品也是当务之急。

河南财经政法大学旅游与会展学院教
授袁绍斌说，高铁让郑州有更多机会参与北
京、上海、南京等地入境游客的“二次分配”，
同时也吸引着更多国内游客的涌入，而郑州
高档酒店偏少、旅游集散中心缺失等，注定
郑州旅游还有很多功课要做。

据了解，电影《1942》正在热播，反映河南
的片子外景地却跑到山西取景，听说导演冯小
刚考察河南后说，河南已经变得既没有过去也
没有现在，反倒是山西的庙宇和村落更有历史
感。一业内人士说：“高铁时代，郑州旅游可谓

‘北上南下’、‘左右逢源’，但要真正呈现商都
特色、掌握市场主动权、分享更多旅游蛋糕，仅
有少林寺是不够的。成都有宽窄巷子，武汉
有楚河汉街，哈尔滨有中央大街，郑州作为八
朝古都之一，却没有一个有品牌影响力的特
色街区。郑州旅游只有打造出一系列有商都
风情的特色街区，才能引领郑州迈入城市游
大军，才能提升郑州的品位和形象。郑州旅
游，也方能在‘过客’中分更多羹。”

旅游快递


