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2012，逆市见营销。
曾经热情澎湃的购房潮告一段

落，众房企积极补位，不断翻新营销手段。
“谱不可以尽弈之变，法不可以尽战之奇”，

对于楼市而言，营销更像是一场战役，从照猫画虎屡
试不爽的“港、台式”营销，到如今机关算尽、江郎才尽依然

无人问津的市场表现，从销售卖得太火的“营销无用论”，到卖不
出去的“营销无效论”，各种层出不穷的营销手法令我们眼花缭乱。
用创意营销购买他的时间！

在一个全新的营销环境中，营销制胜的关键就在于以有效的创新，去慑服你的
消费者，中原楼市迎来“创意营销时代”。
透过无奈，2012年，中原楼市营销也是收获的一年，而背后的推力是企业营销理念的变化、

是营销环境的改变、是竞争对手的压力。让我们梳理2012年有哪些点子让各楼盘光彩耀眼，又有哪些
案例为楼盘乃至房企增色生辉？通过案例解读的方式剖析企业营销发展策略，探寻在新的消费语境下，房企

营销传播的最佳策略路径何在。 王磊


