
智慧的基因，全能的身手，使得纳智捷 大 7 MPV
还未上市便备受期待。据悉，之前在台湾上市的
LUXGEN 7 MPV 已是大获成功，成就业内口碑和市场
销量的传奇。

LUXGEN 7 MPV曾包揽了众多奖项。在“Yahoo!风
云车大赏”中2010年及2011年连续两年获得“乘用舒适
赏冠军”。同时，LUXGEN 7 MPV还荣获2011年Yahoo!
风云车大赏的“都会跨界冠军”、2011车讯风云奖颁发的

“最佳MPV”、“台湾精品金质奖”及“台湾精品人气王”奖
项。

在 2010 年度的台湾地区休旅/商用 Top10 排行榜
中，LUXGEN 7 MPV首次上榜便打败许多合资品牌，
占据第8名位置，并曾获得2010年单月销售第3名的成
绩，表现颇为抢眼。而在2011年度的台湾地区休旅/商
用 Top10 排行榜上，LUXGEN 7 MPV 仍稳稳占据在
Top10内。

斩获诸多奖项也验证了纳智捷 大7 MPV 的卓越
产品力以及差异化的产品策略。可以说，站在巨人肩
膀上、并吸收之前两款车型精华的纳智捷 大 7 MPV，
凭借前瞻智慧与极致豪华，定会赢得更多的赞誉，为消
费者带来更多智能享受。
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国内汽车市场从来不乏
强劲对手的加入。在过去的
连续两年内，东风裕隆汽车
有限公司连续推出了两款力
作——纳智捷 大 7 SUV 及
纳智捷 MASTER CEO，它
们均以“差异化”策略作为有
力利器，在问世之初即给市场
带来巨大冲击，更直接使得纳
智捷品牌在诞生短短两年时
间内就形成了大范围影响
力。借助SUV及高端商务车
型大举成功的锋芒，纳智捷品
牌将在近期加快推出一款
MPV 车型，同样以简明大气
的风格命名——纳智捷 大
7 MPV，这款重磅车型的到
来将使纳智捷品牌产品线更
加趋于完善。
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智慧商旅
纳智捷大7 MPV智慧风范尽显

定位于智慧型商务车，纳智捷 大 7
MPV秉持纳智捷家族风格与设计理念，整
车造型上大量采用“智慧飞翼”的设计元
素。使“智慧飞翼”成为纳智捷 大 7 MPV
全车的特征，增加了纳智捷 大7 MPV的产
品辨识度，尽显大气和商务感。而“智慧车”
是纳智捷 大7 MPV与其他MPV车型最大
的差异点，也是东风裕隆面对强手立于不

败的战略性利器。为进一步迎合市场需
求，在纳智捷 大7 MPV 身上，智慧价值将
进一步被展现到淋漓尽致——Side View+、
Eagle View+、Night Vision+、LDWS+沿袭了

“世界首台智慧科技车”纳智捷 大 7 SUV
的全面智能科技，并将后座无缝、后座娱乐、
全时保姆等核心竞争力全部整合于这部重
磅车型之上。

目标人群：中小型私营企业主，他们在实现自我
价值提升的同时，也重视生活品质。

外观：纳智捷 大7 MPV秉持纳智捷家族风格与
设计理念，整车造型上大量采用“智慧飞翼”的设计元
素。使“智慧飞翼”成为纳智捷 大7 MPV全车的特
征，增加了纳智捷 大7 MPV的产品辨识度，尽显大气
和商务。

亮点：“智慧车”是纳智捷 大7 MPV与其他MPV
车型最大的差异化，也是东风裕隆面对强手立于不败

的战略性武器。据了解，作为纳智捷的开山之作，
Luxgen 7 mpv已经创造了销售神话，而为迎合内地市
场需求，在即将开启纳智捷 大7 MPV 身上，智慧价
值将又一次被展现得淋漓尽致——Side View+、Eagle
View+、Night Vision+、LDWS+、后座无缝、后座娱乐、全
时保姆等 7 大核心竞争力，完美展现了纳智捷 大 7
MPV的产品优势，为消费者提供了充满智慧的MPV
智慧新享受，也全面宣告了纳智捷品牌在智慧车型上
的差异化竞争优势。
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