
独特的“建业模式”
代表企业：建业集团

应该说，“美丽事业、美好生活”，既是美景的与众不同之处，也是美景的灵
魂所在。秉承“开创美丽事业·共享美好人生”的企业宗旨，十年来，美景集团不
断演绎出新的绚丽篇章，大步走向“成为中国最受尊重的企业之一”的美好企业
愿景。

从早期的“郑州人居形象大使”美景天城，到“郑州时尚居住样板”美景花
郡、“郑州青年时尚中心”美之域以及“150万平方米新中原精神城邦”美景鸿
城，再到“大北区新现代主义都市精英生活场”美之上、中原首家“禅意”居所美
景菩提等已经竣工的项目，目前，美景旗下还有郑州高新区美景之州和中国郑
州全球高新智慧产业园、郑州大北区美景麟起城、新密伏羲山风景区羲皇圣地
美景、郑州西北区纳帕美景庄园、郑东新区美地麟洲等多个大型项目，涉及产
业除房地产开发外，还有物业管理、文化产业、商业经营、综合旅游、红酒产业
等多个领域。

据悉，通过紧锣密鼓的强力运作，以上项目均取得了突破性进展。
美景，正以集约化模式呈现出多业态、多元化的发展态势，向中国地产第一

方阵迈进。

亚新：引领南区 拓展外地
如果把亚新地产作为郑州二七新城的拓荒者，不仅是对其勇气和眼光的赞

许，也是对其地位的肯定。
2008年6月24日，亚新地产联合中联创地产，以9.181亿元的总价，独家摘牌

郑州市二七区佛岗村城中村改造用地。该块地土地面积为900.26亩，创下了当
时郑州市土地公开招拍挂以来单宗土地面积之最。

这是当时郑州最大的城中村改造项目，也是二七新城首个千亩大盘，佛岗
村由此蜕变成以“打造生态人居生活”为主旨的“橄榄城”。

亚新地产也凭借着精准的定位、科学的规划、差异化的产品赢得了市场追
捧，一举奠定了南城房地产市场的龙头地位。而橄榄城在引领南区人居环境改
变、引领郑州二七区振兴的同时，也为亚新地产的发展，带来了质的飞跃。

亚新地产在橄榄城的开发过程中，积累了滨水低密度大盘的开发经验，如
今“橄榄城”已经成为亚新地产的品牌，在洛阳、开封落地生根。亚新地产也已
经由当初的小型房地产企业，发展成为拥有国家一级开发资质，下辖多家分公
司子公司、控股公司，涉足住宅与商业的集团化企业。

作为河南省第一家中外合资房地产综合开发企
业、中国中西部地区首家赴港上市成功的地产企业，建
业成立至今20年来，始终选择根植河南，聚焦中西部
地区一个欠发达的省份，并在“盐碱地”做大做强，这已
经成为中国地产业独特的“建业模式”。并博得中国地
产界“全国发展学万科，区域发展学建业”的美誉。

2012年3月27日，经过河南省社科院课题组到建
业集团长达数月的专题调研，最终形成调研成果：《建
业省域化战略调查报告——一个非公企业在中原崛起
进程中的实践与启示》，业界共话“建业模式”。

该报告指出，“建业模式”是一条可持续的、适应
市场需求的、与国家大政方针相契合的发展路子，归
纳起来可以概括为“一个理念，三个耦合”；以“根植
中原，造福百姓”的核心价值观为根本理念，坚持省
域化与国际化耦合、企业使命与区域发展耦合、利润
追求与社会担当耦合。

建业省域化战略探索和实施的 20年，折射出了
一个非公企业的发展轨迹，其案例价值远远超越了
地产行业，任何一个企业都可以从中破解成长密码，
发现可资借鉴的“商业逻辑”。在中国经济社会深度
转型的大背景下，建业提供了一个具有多元价值的
学习样本。

大盘集约开发模式
代表企业：新田置业

就在“城市化运动”声名鹊起之时，新田置业再
次剑走偏锋，把眼光投向了新农村的田园风光。向
来以“都市耕者”自居的新田置业，突然在农村发力，
从荥阳市贾峪镇的洞林湖中“浮出水面”。与新田置
业投身新农村建设一同浮出水面的是被逐渐提出来
的“荥阳模式”。

洞林湖新农村示范区将生态农业与教育科研、
休闲产业、居住度假、旅游观光、生态娱乐和生态商
业有机结合，并形成良性循环与系统优势，具有“造
血”功能，把洞林湖建设成功能齐全、环境优美、产业
复合、文明现代、原生态的田园城。

依托洞林湖原生态山水资源及自然景观，洞林
湖·新田城引入世界田园城市理念——既有乡村生
活的宁静舒适，又有城市生活的便捷完善，联袂国际
顶级设计机构法国SLF建筑设计公司与清华大学设
计院，以高端视野将项目国际化的人文配套与生态
环境完美融合。

洞林湖·新田城在规划之初，即摒弃单一的房地
产开发模式，而以“造城”的理念将居住、教育、医疗、
度假、养生、农业等六大业态聚合在一起，使之形成
一个功能齐全、配套完善，将项目打造成7平方公里
巨量规模的一个复合型、顶级配套的生态之城、现代
田园之城、世界之城。

集团式发展模式
代表企业：美景、亚新

美景：多元化、多业态发展

33 月月 2727 日，《建日，《建
业省域化战略调查业省域化战略调查
报告报告———一个非公—一个非公
企业在中原崛起进企业在中原崛起进
程中的实践与启示》程中的实践与启示》
发布，在中国经济社发布，在中国经济社
会深度转型的大背会深度转型的大背
景下，建业提供了一景下，建业提供了一
个具有多元价值的个具有多元价值的
学习样本。学习样本。
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正 如 前 文 所
说，面对激烈的市
场竞争，本土房企
积极寻求适合自己
的开发模式与领
域，以期占得一席
之地，并实现自身
可持续发展。在其
中，涌现出了一大
批可圈可点的项目
与企业。它们让郑
州房地产市场百花
争艳，它们让河南
的房地产开发水平
更上一个台阶。

记者 梁冰
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摒弃单一开发模式
在郑西造一座城

就在“城市化运动”声名鹊起之时，新田置业就在“城市化运动”声名鹊起之时，新田置业
再次剑走偏锋，把眼光投向了新农村的田园风光。再次剑走偏锋，把眼光投向了新农村的田园风光。

精细、多元发展模式
代表企业：正弘置业

集中优势 体现规模
11月10日，正弘·凯宾城举行开盘仪式。从正弘国际名店到正弘·凯宾城，

已经阔别二七商圈多年的正弘置业，再次重返“中心”。
1997年7月，秉承正弘国际名店——河南首家精品时尚机构的高贵血统，

正弘置业开始了中原品牌地产运营商的发展历程。
2000年，处女作锦绣国际公寓面世，成就“中原第一家精装豪宅”，超前郑州

精装市场7年；2003年，九郡·弘别墅面世，开创中原别墅元年；2006年，“正弘旗”
面世，“正弘出品”、“姜文代言”、“黑白立面”、“地标建筑”引起全城热议，3个月内
刷新郑州地产高端项目销售速度和销售金额两项纪录；自2009年开始，代表项
目蓝堡湾连续三年销售逾20亿、位列郑州单盘销售前3名，正弘置业跻身郑州本
土地产企业一线阵营。

2012年，历经15年深刻积淀的正弘，开始了新一轮的战略爆发。聚焦区域
发展，立足郑州，审慎进入河南经济发达地市，集中资源优势、体现规模效应；聚
焦品质项目，全力打造城市中心百万平方米商业综合体、城市近郊百万平方米
精品住宅大盘。

正弘，日渐摆脱简单的大盘开发模式，本着对土地负责的态度，建造精品楼
盘，进而拉动周边区域甚至整个城市价值的提升。


