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在中国汽车行业中，广汽三菱虽然属于“新
生代”企业，但早在 20多年前，三菱汽车便通过
整车进口、发动机、零部件生产等方式进入中国
市场，成为最早一批来华的国际汽车品牌。三
菱汽车在中国的发展，可以用“起个大早，赶个
晚集”来形容。三菱汽车也许意识到中国战略
上出现的问题，开始寻求与广汽集团组建股权
对等的汽车合资企业。

10月 12日，由广汽集团、三菱汽车、三菱商
事共同出资的广汽三菱正式成立。作为国家
《汽车产业调整和振兴规划》颁布实施后，唯一
一家通过跨区域重组而诞生的汽车合资企业，
广汽三菱的成立，经历了广汽集团入主长丰汽
车组建新的广汽长丰，广汽集团完全吸收合并
广汽长丰实现整体上市，再到广汽集团与三菱
汽车、三菱商事成立新合资公司的“三部曲”。
通过对原广汽长丰成熟生产线的技术升级改
造，广汽三菱以“无缝对接”的方式实现了“垂直
起飞”，这一模式开创了中国汽车行业的先河。

出乎外界意料的是，甫一成立的广汽三菱便
高调地提出了自己的中期发展目标：“三年内成
为三菱汽车在全球最大级别的生产销售基地，五
年内成为中国最大的SUV生产厂家。”计划在投
产后的5年内，形成30万辆的生产能力。广汽三
菱要做中国SUV第一的目标非常明显。

广汽三菱要做SUV第一的目标并非空穴来
风。正如广汽三菱执行副总经理付守杰所说：

“我们制定这一目标的底气来自对中国汽车市
场下一个黄金十年的信心，也来自三菱汽车在
SUV领域的强大专业实力。”的确，高速增长的
SUV市场为广汽三菱提供了千载难逢的发展机
遇。数据显示，今年1~10月份，车市同比增长仅
7%，但 SUV 市场同比增长却超过 24.1%。广汽
三菱的另一大优势是，一成立就可以站在三菱
汽车、广汽集团两个巨人的肩膀之上。三菱汽
车拥有专业的产品与技术，而广汽集团在营销、
管理、制造方面独具优势，融汇二者优势的广汽
三菱可以从更高的起点全新出发。

“井喷”一触即发
在迈向绿色未来的道路上，诸如纯电动车、太阳能

车等新能源技术的发展还存在诸多障碍，大规模普及还
不现实，而混合动力技术则经过全球市场检验，从整体
上看，这项技术已经处于成熟期。

自 1997 年丰田混合动力车型上市以来，全球累计
销量超过 460万辆，而且，混合动力车不受充电设施的
制约，如凯美瑞·尊瑞就无需外插充电，其电池与整车寿
命一致，无需额外保养。消费者不用改变驾驶习惯来适
应混合动力车。

今年11月8日，丰田宣布，2012年1月~10月混合动力
车全球累计销量为102.8万辆，年度销量首次突破100万辆
大关，再次证明混合动力这股热潮在全球范围内已经越来越
势不可挡，而国内混合动力的“井喷”也一触即发。

出席2012中国汽车风云榜颁奖盛典的诸多汽车厂
家代表均表示，尊瑞、普锐斯等混合动力车提供的不仅
是一种新的出行工具，更是显示环保理念与高质量的生
活状态如何保持平衡的范本。天时、地利、人和，一个全
新的“混合动力时代”正在崛起。
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从长远来看，绿色竞争力关乎车企的
生死存亡。但什么样的新能源技术才适合
国内车市的发展现实呢？2005~2010年，中
国市场的汽车平均油耗仅仅从百公里 8升
降为 7.8 升，但是在欧洲市场，同期则降到
了 6升。因为我们过多地将精力放到了电
动车领域，忽视了节能技术的研发，造成了
极大的能源消耗和尾气排放问题。

7 月底，由国务院颁布《节能与新能源
汽车产业发展规划(2012-2020年)》，明确指
出要大力推广普及混合动力车，业界对发
展混合动力车的呼声逐渐高涨。业界对于

新能源汽车的发展路径
已经越来越清晰，舆论
普遍认为相当长一段时
期内混合动力是最为现
实的选择。专家称，混
合动力是节能与新能源
汽车共通的核心技术，是不可逾越的阶段。

根据丰田测算，截至 2012 年 10 月末，
在全球范围内混合动力车与车辆尺寸、及
动力性能相同的汽油车相比，累计节约石
油约 1100万立升，同时减少约 3000万吨二
氧化碳的排放。

事实上，在全球范围内，混合动力早已
掀起风靡热潮。可以说，几乎大部分美国
家庭的车库里都有一辆混合动力车，就连
许多好莱坞明星或政府官员也都对混合动
力车情有独钟。

我们可以做个测算，相比同级别传统
汽油车型，混合动力凯美瑞·尊瑞搭载丰
田新一代油电双擎混合动力系统，属于强
混合动力系统，其油耗减少 30%以上，动
力性能相当于把发动机的排量提升 30%
以上，0~100 公里的加速时间为 8.8 秒，媲
美 3.0L 发动机的动力性能，而百公里综合

油耗仅为 5.3L，二氧化碳排放量则减少了
近 40%，相当于 1 年种植 80 棵树才能减少
的排放量。超强动力、超低油耗与超低尾
气排放集于一身，令涡轮增压也望尘莫
及。在美国，混合动力凯美瑞被权威的
《消费者报告》评为 2012 年度家用轿车第
一名。

正是由于混合动力技术出众的燃油经
济性和极低的尾气排放，使业界逐渐形成
共识，在未来5~10年，混合动力汽车将成为
传统汽车节能技术改造、升级换代的主流
方向。

新能源关乎存亡

专业创造愉悦 广汽三菱志在中国SUV第一

在今年广州车展上，成立不久的广汽三菱格外引
人注目。不仅以1200平方米、8台展车的阵容首次亮
相，而且打出了一系列精彩的“组合拳”：首款新车新劲
炫ASX以12.88万元起的低价入市，而且发布了企业理
念、企业口号、三大售后服务承诺，并力邀中国好声音
人气歌手平安到场助阵。广汽三菱广州车展“全面发
力”，志在中国SUV第一的意图与决心十分明显。

记者 谢宽

在业界，一直有“销售的丰田”、“技术
的日产”等说法，如果再加上一个“专业的
三菱”，估计不会有人反对。的确，三菱汽
车虽然在国内的发展走过了一段弯路，但
在中国耕耘二十几年所建立的“SUV 世
家”的专业形象依然根深蒂固。

三菱汽车拥有 100 多年的辉煌历
史，在 SUV 以及赛车运动领域，三菱汽
车赢得了全球性的良好口碑。三菱帕
杰罗在达喀尔拉力赛上创纪录的 12 次
夺冠、传奇赛车 EVO 在 WRC 上的 34 次
卫冕，都是三菱汽车专业实力的最有力
体现。目前进口三菱在中国销售的
SUV 均备受消费者的认可，也为广汽三
菱奠定了深厚的群众基础。其实不只
是整车，三菱在发动机领域的影响也十
分巨大，可以说三菱的发动机撑起了中
国自主品牌的大半壁江山。

三菱汽车在 SUV 领域的专业优势，

成为广汽三菱决胜未来的底气。在今年
的广州车展上，广汽三菱发布了“专业创
造愉悦”的企业口号，就是有意依托三菱
汽车，以“专业”作为自己的核心定位，在
中国重塑“专业的三菱”形象。凭借三菱
汽车专业的产品与技术，再加上广汽集
团在中高级轿车制造上的良好口碑，广
汽三菱完全有望发挥后发优势，实现后
来居上。

广汽三菱执行副总经理付守杰表
示，“在中国汽车行业中，广汽三菱是
来晚了一点，但我们是汽车行业的‘新
生代’，新，却生机勃勃、前途广阔。我
们一方面要虚心向老牌的汽车企业学
习，吸取他们的经验，同时也要尽量规
避他们曾经犯过的错误、曾经走过的
弯路，另一方面，我们也要大胆创新，
敢于打破常规，创造新模式、新方法，
实现弯道超车。”

“新生代”广汽三菱志在第一


