
“回报社会爱心大型促销会”8月开幕

由郑蒙举办的“回报社会爱心大型促销会”在紫荆山百货
开幕。此次促销会将以“卖出一件毛衣捐赠一元钱”的方式，
由郑蒙实业捐赠给河南省爱心基金会，用于推进老龄社会福
利、爱老助老等相关公益事业的发展。在活动现场，彭玲芝表
示，此次爱心促销会上每卖出一件服装，郑蒙实业都向河南省
爱心基金会捐赠一元钱。“奉献爱心是每个人的责任，也是我
们企业家应尽的社会义务，这次与河南省爱心基金会合作举
办这次活动是一项惠民工程，我们也会长期的坚持做下去。”

“魔鬼市场”背后的“郑蒙现象”系列报道之一 品牌路
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品牌在线 B05

为庆祝10家店铺开业，由郑蒙实业有限公司举办的“第二
届羊绒、羊毛节”已于 3月 23日开幕。此次羊绒、羊毛节，款式
多以冬款清货为主。鄂尔多斯、鹿王、雪莲、帕罗、皮尔卡丹、金
丽杉、恩佐等羊绒品牌，鹿王撒迪斯、雅鹿、派尼奥时装羊毛、七
色秋、维斯澜等羊毛品牌，会尽数亮相羊绒节。有些品牌的经
典款式以超低折扣让利消费者，部分羊绒、羊毛衫价格更会低
至100元。

品牌成长史 17年成就“郑蒙模式”

郑蒙，这是一个诞生于河南本土的羊绒羊毛衫为主的商业品牌经营公司，历经17年中原商圈的风雨商战，在被世界称为“魔鬼市场”的
中原地区，利用自己的“郑蒙模式”、“连锁密码”在中国服饰行业创造了一个又一个经营神话。这个冬天，郑蒙又将推出感恩回馈盛宴，郑蒙
多赢的策划背后，到底秉承书写着怎样的品牌成长史？ 记者 熊维维

牵手名品，强化品牌专业优势
20世纪90年代，中国经济进入高速增长时期，中国

的服饰业也进入了飞速发展的黄金10年。伴随着一些
国际品牌服饰进入中国市场，国内一些领军品牌服饰业
开始异军突起、大放异彩。人们在与世界品牌的初级对
话中，学会了追逐“品牌”，也慢慢拉近了中国高端服装
与世界的距离。

这时的人们买衣服已经有了明确的地点：进品牌专
卖店。郑蒙抓住这个时机，专业代理了鄂尔多斯、鹿王、
雪莲、帕罗、皮尔卡丹、恩佐、金丽杉等10多个羊绒为主
的品牌及以羊毛为主的鹿王撒迪斯、派尼奥、维斯澜、七
色秋、靓妞等众多国内一线品牌和国际品牌。后期又组
合了丝绸针织品牌，主要是杭州都锦生、狄兰丝、湖州丝
绸府、金三塔等驰名品牌。时至今日，这些品牌依然备
受消费者所青睐，销售纪录不断被刷新。

产品完善，满足不同消费人群
做品牌，一旦选定，就要不断让产品结构完善，适合

市场，适应消费。郑蒙实业有限公司总经理彭玲芝坦
言，做针织行业，从“衣”为主，围绕着“穿”这个大课题在
做模式。在 1995年创业初期，大家都在做单一品牌，郑
蒙就逐步进入多品牌，专业化经营，不断完善产品结构，
创造了“金字塔”消费理念。从“经济实惠—典时尚—名
牌产品—顶级时尚”来定位品牌和产品结构的完善，打
破针织行业的单一性。

打造针织行业的全品类，力推“冬穿羊绒夏穿丝”，
倡导平价奢华，力创“走千家不如进一家”的经营模式和
服务意识。根据河南市场的具体特点，将市场分为“高
端羊绒市场”和“平价奢华的羊毛市场”，以实图为例，

“穿羊绒找郑蒙”、“平价奢华羊毛衫，唯有郑蒙羊毛馆”，
并在冬季配有少量皮衣皮草，力创“走千家不如进一家”
的消费意识。

郑蒙公司大力倡导了一个“平价奢华”的消费概
念。通过十几年对市场的调整，使羊绒、羊毛、丝绸、皮
衣、皮草的产品结合更加完善，市场更加规范，满足了不
同消费者。这种“经济实惠”+“经典时尚”+“名牌产品”
的引领式消费概念，给郑蒙带来了行业内遥遥领先的销
售业绩，一度被称为“郑蒙模式”、“郑蒙现象”。

早在郑蒙公司成立之时，特许经营模式便开始在
服装业风行，并逐渐成为主流模式，诸多企业采用特
许专卖拓展终端市场。郑蒙公司也不例外，稳稳地
发展连锁加盟店，顺应中国服饰行业发展的时代潮
流，并创造了自己特有的连锁加盟模式。

郑蒙公司 17年来致力于羊绒羊毛，作为先行者，
愿以更多的经验与大家分享，以相对成熟稳定的“郑蒙
模式”，带动更多的人自主创业，让更多有创业意识的
人少走弯路。

走综合零售的经营方式，单品牌的全品类是未来

针织行业的可行之路。据彭玲芝透露，在合作初期，行
业都以单品牌经营专卖店出现时，郑蒙就认定，未来一
定是多品牌组合店更有生命力。至此，在创业初期就
大胆发挥，开设了第一家“内蒙古羊绒精品店”，以鄂尔
多斯、帕罗、星皇等多品牌经营，后经多年的不断发展
和完善，演变成现在的“郑蒙羊绒城”、“郑蒙羊毛馆”。
创造了经营理念中的“圆球效益”和经营过程中的“金
字塔”消费，具体解译为“经济实惠”、“经典时尚”、“名
牌产品”、“顶级时尚”的多品牌，多产品，宽结构的消费
意识，创造了“穿羊绒找郑蒙”的行业奇迹。

品牌大事记 创新营销与“慈善同行”

“魔鬼市场”背后的“郑蒙现象”系列报道之二 大事记

郑蒙，顾名思义是郑州和内蒙的一个结合词，涵盖了更多的寓意和无限梦想的企业元素，综合而直观，让人易懂易记，这和本土随处可
见的“郑蒙羊绒城”、“郑蒙羊毛馆”构成了一道亮丽的商业风景线。

在郑蒙实业有限公司总经理彭玲芝看来，在行业里坚守17年的郑蒙之所以能走到今天，靠的是新老员工的共同努力和超前的经营理念
及先进科学的经营管理。众所周知，羊绒羊毛品牌季节性很强，尤其是这两年经济危机的当下，郑蒙又是怎样创新发展，一路领先，名冠行
业？有哪些创新的经营思路值得大家借鉴？ 记者 熊维维

坚持“饮水思源回馈社会”
作为构建社会的细胞，企业和社会有

一种无言的契约，企业不仅要获取经营利
润，还要承担社会责任。对于任何一家有
理想开创百年基业的企业来说，在践行企
业社会责任，开展慈善捐款和公益项目的
同时，还要从企业发展战略的高度来重视
企业社会责任并将其作为企业战略的重要
内容。

郑蒙公司时刻牢记着“饮水思源回馈
社会”的企业理念，秉承责任创新思想，全
过程全方位地让社会责任理念融入营销、
培训、管理、供应链等诸多环节。最大限
度地创造企业发展的社会价值，协调推
动企业和社会的可持续发展。

彭玲芝这样说：“企业应该将‘社会责
任’作为企业宗旨，为社会创造价值，企业
的发展得益于社会，更要回馈于社会。”她
是这样说也是这样做的。“一个人、一个企
业富了，不算富。只有社会上更多的人有
事干有钱赚，那才叫真正的富有。”彭玲芝
希望以“郑蒙实业”为基点，带动更多的人
创业，为解决当前存在的就业难为题尽一
点力。为此公司制定了一系列的加盟优惠
政策，以最佳的扶植条件和运营环境鼓励
热爱服装行业的有志之士加入郑蒙连锁队
伍共创伟业。

今年，郑蒙开展了多场活动，都有爱心
捐助，“爱心无大小、关键在行动”这个由河
南省爱心基金会打响的慈善理念，如今也
成了郑蒙公司一直坚守着的社会责任和企
业文化理念。

郑蒙创造了一个个销售神话，担当了
一份份社会责任，献出了一片片真挚爱
心，我们期待着郑蒙在未来的蓬勃发展
中，给我们带来更多惊喜和精彩……

连锁加盟，顺应时代发展趋势

8月中旬，“大商紫荆山百货携手郑蒙大型促销会”全面启
动。据相关负责人介绍，本次活动的促销力度不仅是紫百今年
以来的最大力度，更是郑蒙17年以来的最大力度，负利润促销，
紫百、郑蒙承诺三年买贵退差。紫百与郑蒙此番携手，目标只有
一个——让活动力度最大化、让贴心服务最大化。此外，紫荆山
百货、郑蒙公司与河南爱心基金会携手，每售出一件服装就会向
贫困地区捐款一元钱。
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随处可见的“郑蒙羊绒城”、“郑蒙羊毛馆”随处可见的“郑蒙羊绒城”、“郑蒙羊毛馆”成了郑州成了郑州一道亮丽的商业风景线。一道亮丽的商业风景线。


