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第一家居 B13

凯丽家居感恩重磅回馈
近日，凯丽家居在郑东新区的永

和伯爵国际酒店，举行了“感恩有您
欢迎回家”12 周年 VIP 客户答谢会。
据了解，凯丽家居致力于把领先的居
家艺术生活带到中原。凯丽在多年
的经营中积累了丰富的家居及服务
文化，公司非常重视人员素质的培
养，更重视产品的选择，秉承“要想顾
客不挑剔就必须比顾客更挑剔”的专
业眼光挑选产品。在今后的发展中，
凯丽公司会不断地完善产品结构，提
升人员素质和服务质量，更好的服务
都市新贵阶层的生活，为更多消费者
实现尊贵优雅的居家品质，引领居家
艺术完美提升。 李晶

在 2013 年新年即将来临之际，为
答谢广大消费者对居然之家的支持和
厚爱，居然之家在全国范围内联合元
旦促销，全国 60多家分店齐行动，定于
2012年 12月 22日~2013年 1月 13日开
展“新年有礼，2000 部 iPhone5 大派送”
大型回馈促销活动。

活动内容主要有：
1.家具建材成交价基础上再享八

折优惠，实实在在的折扣，年度内最后
一次。

2.家具以旧换新再享5%折扣，让您
的旧家具变废为宝。

3.交款满 3000 元即可抽奖一次，
iPhone5全部集中抽出。消费者在交款

时，可以在收银台兑换抽奖券，在 1 月
13日下午 4：00~5：00，现场将抽奖券撕
下投进抽奖箱，整点抽奖，所有奖项全
部抽出，不在现场的中奖客户按自动放
弃处理。

4.全城期待2013年1月1日14：00~
22：00，居然之家诱人的优惠Ⅱ如期上
映，16 家知名品牌联盟钜献，100 元抵
3200元，3000元抵 4000元购物再送 5%
品牌电器；购物连环大抽奖，非中不可；
16家品牌厂价最惠。

2012年 12月 31日前交订金，可获
增值券，乐享每日自动增值 50元；活动
当天，顾客凭联惠签证可免费兑换价
值100元礼品。 李晶

合美嘉“你买家具我
掏钱”活动完美收官

12月 23日，主题为“家居跨入免
费时代，你买家具我掏钱”大型店庆
促销活动在合美嘉家居自选商场拉
开帷幕。

在活动现场，一位中原新城的业
主高兴地说：“之前就很喜欢合美嘉
商场的家具，又赶上这次活动力度这
么大，平常只打九五折的家具全部八
折，并且所购家具款 3年返一半，5年
到期把剩下的一半全返完，这样等于
白送一套家具！”据合美嘉王虎总经
理介绍，此次活动是公司八周年庆典
的重头戏，颠覆了传统家居行业的销
售模式，开创了业界先河，取得了意
想不到的惊人销售业绩。

师红涛

北京新洲装饰集团成立于1998年，
拥有一支设计优良、施工完善的优秀团
队，主要承接家居、商业、办公、展览、展
示空间等装饰工程。自进驻河南以来
始终坚持以人为本，以质量求生存、以
信誉求发展，以团结高效的工作热情为
宗旨，以完善的服务创企业信誉。以将
低碳装修进行到底为口号，使用经济实
惠的套餐装修模式，按净面积计价，为
业主装修出一个舒心的住所。提倡环
保、健康、舒适的低碳家装装修，材料选
用经过严格筛选，使用业内知名品牌：
立邦，华润等，只使用让消费者认可的
最优秀的材料。优秀的施工加上优秀
的材料，我们确保了工程最终的低碳环
保。客户的追求、满意永远是设计的主

导，我们执著的遵从功能、艺术整体、经
济、可靠、简约环保、工艺的设计原则。
为客户创建舒适、愉悦的空间环境是我
们的追求。

该公司总经理李先晋表示，“质优
价廉”是新洲的优势，推出“套餐装修模
式”:278精装套餐、378时尚套餐、578豪
华套餐以及小户型装修等多种套餐，满
足各类客户的需求。

新洲装饰郑州分公司是郑州地区
最大的家装公司，数十名顶尖设计
师，有着多年带工经验的装修团队优
秀领头人，与多家建材公司长期合
作，质量第一，服务第一，创造了家装
行业的神话。

李晶

家居业年底促销
让12月不再寒冷

年关时，往往是商家进行尾货甩卖的促销时
期。可近几年来，不少商家纷纷在圣诞节和元旦
上下工夫，今年更有商家借助“双节”引爆促销战
火，让冰冷的12月不再寒冷。 记者 孔潇

每逢此时，各商家都在忙活年
底冲量的活动，每家都在门口处贴
上促销折扣及奖品等宣传语，家具
商纷纷推出了特价家具、五折家具
等，建材商还推出送精美礼品，送
家电等大奖，有的建材商还推出了
送 7天国外游的诱人奖项，让不少
市民心动不已。

“同‘五一’‘十一’一样，我们
的促销力度有增无减。”市区一家
家具商表示，以前每年到了冬季，
家居业就彻底进入了促销的寒冬
期。近几年，不少市民开始重视圣
诞节、元旦等节日，这在无形中给
了他们又一次促销的机会。不少
商家都有同样的想法。因此，年底
促销的阵势并不低于“五一”“十
一”期间的促销活动，火爆异常，12
月也成了促销主场。

随着节日营销的竞争越来越激烈，商
家都想先下手为强，以占据市场销售的主
导位置。谈到往年的传统淡季转眼变成促
销旺季的问题，有经销商坦言，这种促销模
式的诞生完全是被逼的。因为现在的商业
状态是无节不欢，只要有节日出现，商家就
想碰一碰，尝尝“新式蛋糕”好不好吃，如果
好吃，商家就会加大宣传力度。有的商家
甚至在没有节日的时候创造节日，例如“店

庆”“周年庆”等外界不知道的节日，使得
傍节日促销手段成了香饽饽。

一家主营建材的销售商说，今年总体的
销售行情较冷，而传统的节假日营销效果不
太好，商家就必须创造新的促销由头，比如今
年特别红火的“双11”“双12”等。这些新生的
节日受到市民追捧后，一些事先没想到傍上
这个节日的商家就会动心，大家就会争先抢
后地做促销，促销市场就慢慢形成了。

记者发现，同样是促销，有不少商家的
促销手段很抢眼，多数建材商都预先“抢
定”了明年的客户。有地板商表示，现在预
定了地板，可以不把地板拉回家，商家可以
代为保管，即使明年涨价，预定的地板也不
会跟着涨价，消费者只需凭单来取即可。

记者发现，这种“先知型”的促销手段
确实抓住了不少消费者的胃口。据了解，
有相当一部分房子还没到手的市民都在提
前比价格选商品并预定商品。“反正都要
买，现在买了说不准能省下一大笔钱，即使

明年物价继续上涨，我也不用担心了。”市
民黄女士说，这种按照预定价格买卖商品
的方法对她来说还是很划算的。

“这样做可以提前为明年建立一大批
客户群。”对此情况，一家地板商表示，前
来选购地板的市民不少都是期房的主人，
所以商家都想把期房客户提前收入囊中，
为明年的业绩建立一个好的基础。可见，
商家必须不断创造新的促销手段，才能吸
引更多的客户。

“先知型”促销手段抓住消费者胃口

年底促销让市民心动不已
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商家促销已成无节不欢


