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“啥时尚，省钱、环保就是时尚，谁都不想在PM2.5里生活啊，所以建议大家买车，选择一些节能环保的车型。” ——网友森泰

“汽车是自己的，地球是大家的，冒着黑烟的汽车请为下一代考虑考虑，我们要生存。” ——网友SKY瑞

“新年新期待，每年都说节能环保车将流行，就是没见大街上跑几辆，呼吁汽车制造商都造点便宜环保车，让大家都能买得起。”——网友MISS刘

“世界上本没有路，走的人多了就成了路，汽车也一样，混动车大家都去买，人多了自然买的人就多了，口碑营销先行啊。” ——网友花点颜色

我
的
宣
言
：
我
爱
时
尚
但
不
奢
侈
，我
要
个
性
但
更
要
环
保
！

在经历市场
2011 年 的 急 刹
车 、2012 年 复 杂
多变之后逐渐走
向平静，而消费者
的需求也在汽车
文化的渗透中逐
渐苏醒：“面对高
油价、面对高污
染，汽车需求更应
理性对待。”

于是，在这新
年伊始，我们结合
读者、网友的心
声，书写 2013 年
车市新主张：“时尚不
等于奢侈、个性不等于
排量，环保、实用才是
硬道理。”

记者 谢宽

近几年的车市“时尚当道、个性成疯”，正
是由于“购车年轻化”的崛起，促使着车市进一
步的转型。

都说年轻人是追求时尚急先锋，时尚的车
才是他们的最爱。这句话客观并不深刻。不
可否认，这些年轻的消费者拥有自己的个性、
想法、主张与追求，他们的购车习惯正在颠覆
原有的传统。但“颠覆”不意味着脱离现实，当
时尚的追求与现实的状况存在差异时，这些年

轻消费者自然回归到本位之中。
时尚不意味着奢华，它是一种观念和态

度。正是随着汽车文化的渗透与市场的沉淀，
这些年轻的消费者对于汽车的新理念正在逐
渐苏醒。

“与前几年前相比，现在的年青一代消费
者已不再盲目追求时尚，他们开始意识到对车
辆性能与功能的需求，也愈加青睐与自身生活
需求及精神高度贴合的车型。”业内人士分析，

更重要的是，他们观念的转变，这也意味着汽
车市场走向成熟的重要标志。

采访中，不少年轻的车主朋友谈到，“我们
正迎来自己的汽车时代，无论钟情经典还是追
求前卫，无论独爱奢华还是享受低调，选择不
再是‘没有最贵只有更贵’的标准，而是注重时
尚与实惠的结合。就以选购汽车来说，汽车对
于车主来说，首先满足的是出行的便利，其次
才是彰显着个人的时尚理解。”

如果说，时尚是消费者购车外在的“察言
观色”，那么节能、环保就是他们对汽车的“内
在审美”。

在气候变暖，油价走高的今天，汽车节油
环保性能的不断改进，不仅有效保护了环境，对
于个人用车成本来说，也是一种实实在在的节
约。那么节能环保体现在哪些技术方面呢？

据介绍，在传统的汽油车型中，绿色节能
更体现在动力性和燃油经济性兼顾的科技水
平。比如去年上市的新轩逸使用的是日产最
新技术的 Xtronic 无极变速箱，最新的 CVT 变
速箱比上一代更小，更轻，而且使用更短小的
皮带，内部摩擦力降低 30%，主减速比高达

7.3∶ 1，这意味着什么？意味着新轩逸在
100km/h 巡航时，发动机转速只有 1200 转，油
耗当然降下来。

除此之外，混动新能源车型相比传统动力
更是一把利剑。在现有的新能源车型中，混动
车经过长时间的发展，已经进入相对成熟阶
段。混合动力汽车在价格、里程、技术、配套设
施等方面具备一定优势，它或许仍将是当下最
为现实的新能源车发展路径。

而在近期的调查中显示，目前消费者对购
车的偏好有所转向，原来那些排量较大、油耗
较高的备选车型纷纷落选，取而代之的是更节
能、更环保的车型以及混动车型。

节能、环保 向高油耗宣战

购车时尚从最 走向最
汽车消费正回归本位，环保、节能车型新轩逸等今年有戏


