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2013 年元旦期间，欧
凯龙“一‘惠’冲天 保价全
年”大型促销活动吸引了
众多消费者的目光。

据悉，此次活动从2012
年12月29日开始历经6天，
为全城市民奉上了一场置家
盛宴。欧凯龙活动负责人表
示，为感恩回报消费者的支
持和厚爱，欧凯龙在元旦推出
了丰富多彩、超值实惠的让利
活动。6天时间，欧凯龙各大
商场人来人往，客流不断，整体
销售逆市上扬。 记者 梁冰

此次活动延长至6天，不但给予消费者足够的选
购时间，欧凯龙丰富多彩的优惠活动更是让消费者感
到满意。

如买建材家具满2000元直降600~1200元、巨额新
年现金礼包上不封顶、千万豪华家电一抽即中、近千款
名品家居1元起换购、数千件名品建材家具惊爆低价等
优惠活动无一不是超值实惠。

特别是“新年现金礼包返送”，活动期间消费者在欧
凯龙消费交款满2000元就返送100元，满4000元就返送

200元，以此类推，上不封顶。
此外，其1元换购活动也非常划算。活动时消费者在

欧凯龙消费满额就可拿很少的钱买到价值不菲的建材家
具产品。消费者的眼睛是雪亮的，这样优惠的活动自然
得到了很多消费者的认可。

家住东区的王女士说：“今年欧凯龙的元旦促销活动
不但形式多样、实惠划算，而且还保价全年，感觉很放心。”

为让消费者买到放心满意的产品，欧凯龙除了原有
的“五星服务”外，还对活动售出的产品保价全年。

东区旗舰店是欧凯龙2012 年重金打造的一座超大
型、体验式建材家具采购中心，也是欧凯龙首次打造的旗舰
店。因此，在这里购物的消费者还享受到了更多的实惠。

欧凯龙东区旗舰店位于农业南路和商都路交会处，
结构为地下一层，地上三层。定位于国际精品，主营国内
外中高端精品建材、家具。负一楼、一楼经营建材、红木家
具及家居饰品，涵盖了陶瓷、卫浴、地板、橱柜、衣柜、瓷砖
等各种建材类型，建材名品云集；二、三楼经营家具，融汇
了夏图、纳图兹、席梦思、亚历山卓等国内外中高端家具名

品，更有风格独特的美克美家独立店倾情入驻。
据了解，活动期间很多参与欧凯龙团博网团购的消费

者老早就在欧凯龙东区旗舰店排队，消费满额他们就可以
再享受 200元优惠，还有很多消费者还免费得到食用油一
桶。欧凯龙联合康耐登推出的“无需购物免费抽取真皮沙
发等奖品”的活动也吸引了众多消费者。每天 16：00，欧凯
龙东区旗舰店开始免费抽奖时，现场都围满了消费者。另
外，欧凯龙东区旗舰店的异业联盟优惠活动，也受到了很多
消费者的赞赏。

对于消费者来说，买建材家具不但要买超值划算还要
放心省心。欧凯龙的“爱家承诺”让消费者在欧凯龙买到
实惠划算产品的同时也少了后顾之忧。

为切实保护消费者的利益，解决消费者的后顾之忧，欧
凯龙在中原率先提出了“五星级售后服务”的爱家承诺，成
为中原家居商场的典范。

据介绍，消费者在欧凯龙买建材家具，30日内无理由退、
换货；欧凯龙对所售建材家具负全责，实行先行赔付；欧凯龙
保证全市价格最低，同城比价 10 倍退差；欧凯龙建材家具
100%绿色环保等。有了欧凯龙这样的承诺，相信消费者确
实没有后顾之忧了。

过去的一年，对于中原家居行业来说，是市场最为寒冷的一年，也是市场竞
争最为激烈的一年。可是，这一年对于欧凯龙来讲，却是高歌猛进、开疆拓土的
一年。

这一年，欧凯龙东区旗舰店、欧凯龙中原路店、欧凯龙济源店三座超10万平
方米的大型建材、家具商场相继盛大开业，所开商场面积是过去15年的总和；这
一年，欧凯龙首次进军建材、房地产行业，跨界发展；这一年，欧凯龙进军二级市
场，布局全省、连锁发展……

2012年，是欧凯龙迅猛发展，具有里程碑意义的一年。在2013年新年到来之
际，记者对欧凯龙执行总裁吴大伟进行了专访。 记者 梁冰

受上游房地产行业的影响，2012年可以说是家居行业异常艰难的一年。
“市场低迷之下，很多人都认为保守是最好的选择。然而，我们认为，‘进攻

是最好的防守’。”吴大伟说道。
正是在这样的战略指引下，欧凯龙创造了一次又一次的行业奇迹。
短短一年时间，欧凯龙东区旗舰店、中原路店、济源店三座超10万平方米

大型建材、家具商场相继开业，三座商场总面积达30万平方米，比欧凯龙过去
15年来所开商场面积的总和还要多。

“这样迅猛的脚步，在欧凯龙发展历程上是绝无仅有的，2012年，是欧凯龙
发展历程中一个重要的里程碑。这是我们15年积累和沉淀的结果。”吴大伟
表示，15年步步为营、15年深耕细作，才创造了2012年的奇迹。

关于欧凯龙东区旗舰店、中原路店的开业盛况，相信不少市民还记忆犹
新。当天，开业客流达到了2万人以上，一时出现附近交通拥堵现象。无论
是客流量还是成交量，都创造欧凯龙历史上的最好纪录，成为业界美谈。

2012年5月1日，欧凯龙中原路店盛大开业，宣告欧凯龙进军建材行
业。凭借品牌影响力和号召力，使国内众多一线建材品牌争相入驻。

再到欧凯龙东区旗舰店开业时，这种情形更是达到了高潮，招商火
爆，可谓一铺难求，同时入驻的品牌更是前所未有，仅进口品牌就达到9
家，如Natuzi、夏图、亚力山卓、TOTO、摩恩，同时也不乏美克美家、亚振、
马可波罗、欧派、箭牌等国内一线品牌，这些行业“大腕”的入驻，使产品
布局达到空前的高度，让所有竞争对手为之侧目。

一个同行曾经问吴大伟：在2012年这样困难的情况下，全国招商都极为
困难，为什么欧凯龙招商会这么火爆？吴大伟只回答了他两个字“信任”。

充分的信任来自于良好的“信誉”与品牌影响力，这种信任让欧
凯龙赢得更多。

立足中原的欧凯龙，在二级市场也同样大放异彩。省内连锁，布
局已现。

“2012年，我们在济源打造了一座最大的建材、家具卖场，当时
很多人都不看好。可是，从10月1日开业到今天，凡是去过济源欧
凯龙的人都非常的惊叹，它的成功为我们进军二级市场坚定了信
心，再次证明了欧凯龙高瞻远瞩的眼光和进军二级市场的正确
性。”吴大伟说道。

此外，焦作欧凯龙经过3年的运作，也已成为整个河南二级家
具市场的杰出代表。

2012年，也是欧凯龙跨行业迅猛发展的一年。这一年欧凯龙
不但从单一家具商场，发展到家具、建材一体化经营，而且从家
居到地产的行业跨越也是风生水起。

先有凯利国际中心在中原地产界的展露锋姿，再有漯河上
街项目的有序推进，旅游地产、城市综合体大胆介入。

一时间，欧凯龙以其雄厚的企业实力和品牌影响力同时涉
足多个行业，凭借非凡的魄力和高效的运作，掀开欧凯龙发展
史上崭新的一页。

过去的2012年，欧凯龙成绩斐然。对于姗然而至的2013
年，欧凯龙的工作目标又有哪些呢？

吴大伟表示，新的一年，欧凯龙将会继续加大企业品牌方
面的投入，再次提升欧凯龙的知名度和美誉度。

改坐销为行销，将与深圳知名公司进行全方位合作，进
行精准营销，扫遍所有的郑州小区和部分的地市小区。同
时，继续加大二级市场的网点布局。

“总之，无论2013年多么寒冷，欧凯龙永远都是一个温
暖的家。”吴大伟激情说道。

活动丰富多彩 让利实实在在

欧凯龙东区旗舰店 礼上加礼

“进攻是最好的防守”

“信任让你赢得更多”

“多行业发展掀开崭新一页”


