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1月15日，茅台营销公司在其官方网站
发布声明称，根据国家发改委价格监督检查
与反垄断局和贵州省物价局的检查情况，公
司决定取消以前违反《反垄断法》有关的营
销政策，并在监管机构的指导下，严格依据
《反垄断法》立即进行彻底整改，具体措施随
后公布。

上述声明中的“违反《反垄断法》有关的
营销政策”，明显指向 2012年底贵州茅台集

团董事长袁仁国在经销商大会上的一番话。
去年 12月 20日，袁仁国向 1000余名经

销商强势宣称，53 度飞天茅台的价格为
1519 元，团购价必须在 1400 元以上。他强
调，当前整个公司持续的重点工作是要顶住
市场价格。

“一旦发现(违反价格规则)情况，不管任
何原因立刻取缔，所在大区域负责人也要降
职处理。”袁仁国当场强调说。

随后，贵州茅台还向一些未能遵守价格
规则的经销商开出了“罚单”：重庆永州皇卓
商贸有限公司、西藏亚雄名酒食品经营部、玉
林百兴盛酒业有限公司因存在低价和跨区域
销售行为受到处罚，被暂停执行茅台酒合同
计划，扣减20%的保证金，并受“黄牌警告”。

贵州茅台同时要求，以上三家低价和串
货的经销商，在处罚通报下发之日起三天内
将已售出产品按公司零售指导价收回。

!!!!!!!"!#$%&'()*+,-."/0#

1&)2345+,6789:;<=>?

@)ABCD8/EFG#HIJKLMN)

OPQRSTUV=WXY,N)$ Z[\]

^1_`ab#cd]efg8M1hijk#

]^lmnoTU]MWX2p45qr$

ms&tu0!vwx&'i)*Y,-

y"z#{|]^ !" )*}~8������

������[�R#]�SV���8�H

��no{w��vwx&'i)*Y,#�

�V=��XY,N)$

]^�������d#]^TUVdW

XY,N)�K�K8��$ %]^��g4

5�K"��8 c¡¢#£¤�¥]1& 

c¦§8]^ #$ ¨©¡ª«-¬®�J¡

¯°`V±$cd²45�)*8�³´Dµ

Y#¶³ c·¸`]�m45� c¹º8

»¼½¾#¿À°CÁÂ8)ÃÄÅ#²uÆ

8ÇiAÈÉbCÊË8ÌÍcÎ$ �#]

�xª1Ï #$ ¨©/ÐÑKÒg8ÓDÔ

�#ÕÖ�45�×�KÒØÙ&ÚÛ8/E

� c#Ü§ÒLÓD@Ý76ÞÎßÒD8

àá}¢âãÒ�ä8åæ$ '

m % ç %& èéê8 %'()* ¥]1&

"+,- ëì@)í¤î'ï#]�1_ðñò

ióôõi1& .$ ¨©ï8ö÷�Ð# �ø

À°¤ùfúû� %üýóôfþ9:�Ð

û'#V=ÿ�À°!û�8N)$

"## ]�$ /(%/ ¤ . ç%Ü§8]�

& .$ '¨© !0 (�Î)*¿Ú+àá[,

-# Ü§��./K012)34àá[5

6$m¶7w¥#]��1&89m@Ý&åæ

ã:;<L-=8 c>bDúù#n?C�

�8¡¢$ %.$¨©²$45�&]�&ëì@

�ABCDòi)�KÚEFG#Hc=]�

I45�móô@ÝJº8�³´D8µ

Y$ ']����K���R#%ðñ�45�

.$¨©8 c¡¢#]�SLMK&NÀ°W

X2p45�qr$ '

�]ON)PQ# ]e2p45�ÑR$

%SYTU*# V¶HWXKP²VY845

¡¢²Z[)æ8/ES�K\]^¸_c

Î$�¶�#�K`ab¸8c_de8Îß

f}&g²Îßhiü/b¸8vwx&@Ý&

dú8Ýqjklâã��8óô|mã5õ

ÜØ¡¢<nV=^¸2p45�/E8o

p$c=]efJq8M1@ÝòiN)#]�

mr-=Ês�KtuN)vwQp8��$

"Ca# m /1 ¤8/E¥#]�m]e

JXK�x0 %2(( M# yzC´] 3(( L2

g¥{9$ �#5õ|}ãizåæ8~�

ÓD#�]�V=¥]����fg&¡5ä

�f�& �ºyzf��8M1òi�kN

)#r=âz]�m´]��e�Evwx&

'i)æA�C��óô��âã5õÜØ

¡¢$

¶O#]�Ñ����g45�8ÁÂ 

co�âã1& .$ ¨©8V±YT¡¢S�

S��45��âãÓ�ÒL�Ávw@Ý(

ðñ´�fqÍ8òi) 456 &����

�# �0 $7(( 18î;�ßf}¥gt�'

v=]�vwx&8�mÎßÓ�� ¡¢$

)e:£�¤�=#¥|§¦§s=N)

/EA�C�2´D8Jº#¨rn²N)�

©9:ª«8¬lA§CD8]«$\��

/E®ù¯#â]�1_=°�8 )Jq[

~±��g45�²�"ÁÂ8 co�#Ò

\]8Hxª¶I8 cn?C�¸845

¡¢#rS=N)Z[8Á_/EA��³$

!"#

!"#$%&'()*+,-

./012345"#$67

遭发改委反垄断调查

茅台未满月“限价令”被喝止
内忧外患茅台或迎来业绩拐点

茅台业绩拐点来临？
作为一线白酒的贵州茅台，其当年独特的营销

方式确实成就了茅台的辉煌，茅台股价206元每股
（1月16日），公司总市值为2138亿元。

然而，2012年的“两会”上，三公消费禁止喝高
端酒政策出台，紧接着酒驾政策出台，后来的塑化
剂风波、军委发布的“限酒”规定后，各个地方政府
也效仿部队限酒发布一些相关规定。在一系列政
策面前，茅台的压力是显而易见的。

茅台发布限价的目的就是保住一线品牌的声
誉，而价格则是具体的体现。如今，茅台限价令被
取消，茅台价格是否会一泻千里呢？

对此，白酒专家肖竹青表示，茅台价格下降是
挡不住的，可能会降到千元以下。

白酒专家赵禹则表示：“茅台未来要真正市场
化，要走社会化营销之路，要深化渠道建设，深入调
研市场和消费需求，要建立更广泛的销售渠道，通过
广泛的渠道来扩大市场范围，以此提升品牌价值，进
而通过价值来保价格，用市场需求保价而不是干预
手段保价，只有这样，茅台才能更好地发展。”

分析人士称，若按照上述人士判断，如果53度飞天茅
台的销售价格低于千元以下，那么受主打产品价格的下
降，茅台未来的业绩必将受到影响。 据《证券日报》

时隔一个月，贵州茅台和袁仁国不得不对此前的“保价”策略作出整改。
1月15日，国酒茅台(贵州仁怀)营销有限公司(以下简称茅台营销公司)在其官方网站声

明称，“以前违反《反垄断法》有关的营销政策”将“严格依据《反垄断法》立即进行彻底整改，
具体措施随后公布”。1月16日，茅台营销公司又发布公告称，“从即日起,废止有关违反《反
垄断法》的文件，对以此给予的相关经销商的处理决定予以撤销，退还已扣减保证金。”

上述“违反《反垄断法》有关的营销政策”，指的就是一个月前贵州茅台推出的“保价”政策。
目前贵州茅台正面临经销商低价、跨区域销售的内忧和终端市场疲软的外患，茅台业

绩拐点是否来临？

点
评

控价策略行不通，贵州茅台将如何管理
经销商，又将采取哪些具体措施进行整改？

15日，记者就此致电贵州茅台董秘樊宁
屏，其电话一直处于无法接通状态。

“对茅台方面有影响，但是影响并不会
很大。”白酒行业专家铁犁表示，因为贵州茅
台完全可以采取变相的策略继续控价，比如
削减给经销商每年的供货量等。

一位茅台销售公司人士也承认，贵州茅
台能采取的控价措施不只有限制价格。

记者了解到，这不是贵州茅台第一次限

价，但限价的策略对于终端的控制并不明
显。

2011年初(春节前夕)，正是白酒的销售
旺季，有些地方 53 度飞天茅台价格飙升至
每瓶 2300元，面对疯狂的市场，贵州茅台宣
布推出“限价令”，对经销商实行不超过每瓶
959元的限价。但是面对供不应求的市场需
求，“限价令”成了一纸空文。

实际上，不仅贵州茅台一家采取了保价
策略，其他酒企也有类似动作，只是没有贵
州茅台那么高调和强势。

泸州老窖此前在接受记者采访时表示，
2013年公司将专注于“控量保价”策略。

近日，五粮液也公布了对一些经销商低
价、跨区域销售产品的处罚名单。“公司已明
确提出要以铁的纪律加强市场管理”，五粮
液以这样的措辞“警告”经销商。

上述酒企相关人士指出，贵州茅台的
“保价”策略被要求整改，不大会波及其他酒
企，因为其他酒企并没有公开强制性的价格
标杆。

据《每日经济新闻》等

动态 未满月“限价令”被叫停

应对 或继续变相控价


