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家电透视

主持人：日前，海尔发布了
创新升级的 0.1 赫兹~160 赫兹
宽带无氟变频技术，填补了行业
变频技术空白，成功挑战全球变
频技术的行业极限。这是否意
味着中国正逐步成为全球空调
变频核心技术的研发中心？

新闻
背景

赵弇峰：制冷、制热快是决定消费者选择空调
产品的重要因素，海尔空调高频运行从150赫兹提
升到160赫兹，实现0.1赫兹~160赫兹15瓦超宽变
频运行，实现空调运行1分钟速冷3分钟速热效果，
并在节能上较普通变频空调的效率提升了60.5%。

许新革：变频技术在全球几十年的发展历程
中已经进入了瓶颈期，在节能、舒适、制冷效果上
难以实现更大的技术突破，海尔空调却凭借0.1赫

兹~160赫兹宽带无氟变频技术探底变频极限，无
疑将继续扩大海尔空调的市场领先优势。

李文光：在全球空调变频技术遭遇瓶颈的背
景下，海尔空调在高频运行领域再次提升 10 赫
兹，这意味着以海尔为代表的中国空调企业已经
在全球变频技术领域实现了追赶者到引领者的质
的转变，同时海尔空调在中国变频空调领域的领
导者地位也得到进一步稳固。

主持人：从中怡康公布的 2012 年空
调市场占有率数据上看，变频空调已从
2009年的17.37%猛增至2012年的52.93%。
同时预计2013冷年达到60%。这是否说
明现阶段国内空调市场正处于传统定频
产品向变频产品过渡阶段？

变频达到60%占有率

赵弇峰：据国家统计局行业企业信息
中心发布的《2013冷年空调市场竞争格局
及技术发展趋势报告》数据显示，2013冷
年开端，海尔达到 28.52%，高居第一。特
别是海尔应用的0.1赫兹~160赫兹宽带无
氟变频技术，在速热、节能和变频等几方
面都最大限度的考虑到消费者的要求。

许新革：变频空调市场占有率再创历
史新高，是海尔、格力、美的等企业近年来
创新驱动战略的集中显现与爆发。近年
来在创新驱动战略的指引下，在空调产品
技术方面不断获得重大突破，赢得消费者
的信任。

李文光：具有先天节能优势的变频空
调首度被纳入节能惠民工程补贴的范围，
从而极大地刺激了变频空调的发展，国内
空调市场将出现变频与定频六四开的局
面，同时在 2013新的一年里，变频空调将
迎来更快的发展，并将成为空调市场的绝
对主力。
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随着人民生活水平的不断提高与消费者阶段性需求的不断细分，具备更多应用功能的变频空调正逐渐取代定频空调
成为市场消费的主流产品。数据显示，变频空调市场占有率已从2009年的17.37%猛增至2012 年的52.93%。同时预计
2013冷年达到60%。这是否说明现阶段国内空调市场正处于传统定频产品向变频产品过渡阶段？

消费需求转向
技术创新成变频空调竞争焦点

主持人：近日，《2012~2013
年中国空调市场运行态势及发
展趋势分析报告》显示，满足用
户差异性需求的变频、节能、智
能、健康等创新科技技术应用产
品，是否能成为主导2013年中国
空调行业技术发展的重要内容？

消费需求转向变频
赵弇峰：随着人民生活水平的不断提高与消

费者阶段性需求的不断细分，具备更多应用功能
的变频空调正逐渐取代定频空调成为市场消费的
主流产品。海尔空调推出的“0.1赫兹~160赫兹超
宽带无氟变频技术”能很好地满足消费者的需求。

许新革：消费需求在推动市场转型的同时，在
很大程度上也决定了未来技术发展的趋势。目前

变频技术的创新升级已经成为各空调厂商抢占市
场的主要竞争手段。

李文光：目前消费者对空调产品的需求已经
向快速制冷制热方向发展，包括对空调节能、环
保、净化空气、智能、静音等附加功用的需求也逐
渐提高。正是由于消费者需求转变，国内空调市
场消费热点也随之偏移。

洗护合一畅享洁净

松下新泡沫净
开启新年盛宴

“ideas for life”是松下洗衣机长期以来
奉行的设计理念，由此而诞生的松下创新产
品——新泡沫净系列波轮洗衣机，将洗净魔力
发挥到极致，为用户带来“洁净如新”的全新洗
衣体验。

据了解，松下新泡沫净强效洗净的奥秘在
于其独创性地设计了一个装置——泡沫发生
器。众所周知，洗衣粉溶解有一个曲线，在投
入洗衣机桶后大约5分钟才开始溶解。因此，

在 12分钟左右的洗涤时间里，洗涤溶液发挥
作用的时间只有大约 7分钟。而延长洗涤剂
的实际工作时间，将使洗衣粉溶解更加充分、
彻底。针对这一原理，松下新泡沫净采用升级
版的泡沫发生器，在进水的同时即迅速转化成
丰富而细腻的微泡沫洗涤溶液。这些洗涤溶
液紧密包裹在衣物的周围，并快速渗透到衣物
纤维深处，充分瓦解并分离油脂、汗渍等深层
污垢，从而实现了洗净均匀率的大幅提升。

美国当地时间 1 月 7 日下
午，鉴于 Hisense 在国际舞台日
趋 活 跃 ，CES 举 办 方 邀 请
Hisense 向 100 多名来自世界各
国的媒体记者举办了新闻发布
活动。会上，海信集团国际市场
副总裁林澜、集团首席科学家黄
卫平分别进行了演讲。

林澜博士在以“为什么是海
信”的演讲中表示：世界彩电格
局正在发生一些惊人的变化。
一是电视向移动平板延伸给传
统彩电企业带来的惊恐；二是显
示技术进展缓慢却应用崛起；三
是日系彩电企业远离市场，这些
变化将给中国企业带来机遇。
而这个机遇将会被有准备头脑
的“海信”抓住。

林澜表示，海信品牌已连续9年位居全国第一。2012年中国市场占有率
为 16.37%、全球市场为 3.8%。未来三年，海信品牌要挤进世界三甲，占有率
超过7%（数据来源：中怡康、Display）。

记者注意到，海信的目标说得是“自有品牌”并使用了“挤”这个字眼。自
有品牌显然不包括OEM，也就是不是产量。而诠释“挤”字林澜表示中国企业
体能并不强大，所以发展必须有技巧。海信的技巧将是“小步快跑不停息、健
康发展不犯错”：以芯片、画质引擎、应用操作为产品核心能力，先攻美国、德
国两大最难市场、稳定扩大亚洲、非洲成熟市场。 朱江华
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新年历来是家电新品扎堆
亮相的热闹时节。松下新泡沫

净系列波轮洗衣机以科技引领洗
净力升级，正式拉开了2013年洗衣

机市场创新发展的序幕。 朱江华

在具备超高洗净比的同时，对衣物的
“温柔呵护”也是松下新泡沫净的另一大特
点。在生活品质不断提升的今天，羊绒衫
等高档衣物成为人们衣柜中的“常客”，而
如何在洗涤过程中更好地保护这些衣物不
受损伤，则成为了一个亟待解决的难题。

针对“娇气”衣物不耐洗的特点，松下新泡

沫净特设专门洗涤高档衣物的精洗程序。洗
衣过程中，精洗技术结合四重瀑布水流与盆型
大波轮，不仅加强了水流的力度，提高了洗净
与漂洗的效果，还有效降低了对衣物的缠绕和
磨损，避免了衣物抽丝、变形等现象的出现，使
消费者不用手洗、不用干洗，在家就能轻松洗
净高档衣物，“净”享美好新年。

清爽迎新年 洗净才是硬道理

新年送“精”洗 洗护合一更贴心

家电业最艰难的时候已过去
最困难的时期已经过去，中国家电业2013年会温和增长，消费升级是未来推动增长的动

力，现在已经看出这样的趋势，低端产品产能过剩，中高端产品供应不足。所以，2013年会比
2012年好。 ——中国家电协会理事长姜风
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海信在海信在20132013年美国年美国CESCES消费电子展上消费电子展上

松下新泡沫净系列波轮洗衣机松下新泡沫净系列波轮洗衣机


